


















 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

724 
 

 
 

 

  

  

 

 مستقبن العلاقة بين القنوات التميفزيونية ومواقع التواصن»

 «الاجتماعي.. فيس بوك نموذجًا

 

 

 

 

1



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

724 
 
 

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

722 
 

 
 

 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

011 
 
 

 

2

MBC

3

Syed Ali 
Raza, wasimQazi,AmmaUmer,2017)4

Amber 
Silver & Lindsay Matthews,20175

New 
Media



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

010 
 

 
 

67

8

sharaya S.L,Monica0,20149

)10

)11

(Sergey Prokhorov, 2012)12



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

019 
 
 

 

(UtaRussmann, 2012)13(

(StrockMedeline, 2012)14

Annabelle Sreberny, 
2012

15(

Xu.C,Cameron,D.Jiangchuan,l, 200916

17

18



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

015 
 

 
 

19

20

21

22

Christine Quail.Q23



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

017 
 
 

 

Media Richnes

Daft, Lengel
Media Richnes

UncertaintyAmbiguity



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

010 
 

 
 

24 

Edgar Schein

25

26

27

28

 

29



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

015 
 
 

 

30

31

32

33 

34

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

014 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

014 
 
 

 

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

012 
 

 
 

  
  
 

 

35



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

001 
 
 

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

000 
 

 
 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

009 
 
 

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

005 
 

 
 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

007 
 
 

 

  

  
  
  

https://www.facebook.com/hashtag/%D8%B7%D8%A7%D9%82%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%AF%D8%B1?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/%D8%B7%D8%A7%D9%82%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%AF%D8%B1?source=feed_text


 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

000 
 

 
 

 

 

 
CBC 

Extra 
News  

DMC 
Sport 

 

     
     

 
     
     

 
     
     



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

005 
 
 

 

 

 

CBC 
Extra 
News  

DMC 
Sport 

 

 

 547 090 955 0140 

2484248401124 4

 5   5 

 1   1 

 

 5 5  5 

 1 985  1 

 
 525 094 955 0144 

 011 011 011 011 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

004 
 

 
 

 
 

 
CBC 

Extra 
News  

DMC Sport  

    

     

 
     
     

 
     
     

 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

004 
 
 

 

 

 
CBC 

Extra 
News  

DMC Sport  

     
     

 
     
     

 
     
     

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

002 
 

 
 

 

 
CBC 

Extra 
News 

DMC Sport  

     
     

 
     
     

 
     
     

 
     
     

 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

091 
 
 

 

 

Views 

 
CBC Extra 

News DMC Sport  

     
     

     

 
    

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

090 
 

 
 

Likes 

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport 

 

     
     

     
     

Comments 

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport  

     
     

     
     



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

099 
 
 

 

Shares 

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport 

 

     
     

     
     

Love it

 
CBC Extra 

News 
DMC 
Sport 

 

     
     

     



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

095 
 

 
 

 
CBC Extra 

News 
DMC 
Sport 

 

     

Love it

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport  

     
     

     
     

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport  



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

097 
 
 

 

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport  

     
     

     
     

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport 

 

     
     

     
     



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

090 
 

 
 

 
CBC 

Extra 
News 

DMC 
Sport  

     
     

     
     

 

 

 

  
 

 
 524 02 052 405 

011058500804485

  090 050 909 

  4587 7480 9984 

 
 524 071 941 0014 

 011 011 011 011 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

095 
 
 

 

 

 

 

CBC 
Extra 
News 

DMC 
Sport  

 
 525 04 912 502 

0089718454850584

 907 00 015 700 

 5084 5587 5785 5087 

 

 911 40 015 544 

 9480 0184 5785 5980 

 
 44 9 20 040 

 0081 087 9287 0784 

 
 05 05 55 070 

 482 5482 0084 0980 

 
 55  74 40 

 785  0080 4 

 
 75 05 04 41 

 580 0087 084 582 

  409 071 512 0050 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

094 
 

 
 

 

CBC 
Extra 
News 

DMC 
Sport  

 011 011 011 011 

 

     

     
     

      
     



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

094 
 
 

 

     

      
     

 .«ما رأيك في أداء منتخبنا في مباراة اليوم؟»

 

 

     

     
     
     
     



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

092 
 

 
 

  

  
 

 
 

 
 520 22 02 405 

 2485 4184 580 41 

 
  04  04 

  7184  782 

 
 09 0  05 

0841080

  409 071 512 0050 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

051 
 
 

 

  
 

 
 

 011 011 011 011 

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

050 
 

 
 

  

  
F

  

   
 

   
   



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

059 
 
 

 

  

  
F  

   
    

   

  

  
F  

   
    

   



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

055 
 

 
 

  

  
F

  

   
 

   
   



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

057 
 
 

 

  

  F  

   
    

   

  

  F  

   
    

   



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

050 
 

 
 

  

  
F

  
   

    
   



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

055 
 
 

 

  

  F  

   
    

   

  

  F  

   
    

   



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

054 
 

 
 

 
51

  
T

  

 
 0144 455819 51048490 

58502 000718111
 47 070807 0458775 

 
 0144 97809 298404 

48050000218111
 47 5870 48044 

 

 0144 42812 5408045 
58400000218111

 47 9804 58751 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

054 
 
 

 

  
T

  

 
 0144 50827 0178500 

48777000218111
 47 5849 018714 

 
 0144 95804 0458449 

18290000218500
 47 4875 908400 

 
 0144 9829 008141 

78505000218111
 47 0817 98710 

 
 0144 9891 018054 

18151000218209
 47 9809 018150 

 
 0144 5841 908140 

08919000218951
 47 1 1 

50

  



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

052 
 

 
 

F 
  

 

00 259 02552804 05209985 

18294 
9

0147
18525

001 057 09524874 4902282 

01 
90 95040840 9712089 

 

00 259 410824 595184 

18455
9

0147
18754

001 057 047825 014487 

01 
90 074855 0548525 

 

00 259 90850 248004 

18950
9

0147
18441

001 057 02844 728247 

01 
90 04897 548115 

 

00 259 45875 5428415 

18552
9

0147
18094

001 057 015804 5408072 

01 
90 91854 598427 

 

00 259 55895 0128527 

18440
9

0147
18700

001 057 95847 418541 

01 
90 5810 08020 

 

00 259 94849 0478457 

18552
9

0147
18409

001 057 02812 478255 

01 
90 9840 58542 

 

00 259 5814 008400 

18557
9

0147
18050 001 057 9807 08400 

90 0855 581991 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

071 
 
 

 

  
F 

  

01 

 

00 259 9859 018415 

18704
9

0147
18502

001 057 0800 28552 

01 
90 0855 58054 

فروق راث دلالةت حصاةاةيت   

بةةيت اعايةيةةت الر عةةور يةةةت الاةةعةاث الراةة يت لةدنةةواث مةةةد الذرااةةت بة ةة  مةةذة     

تال نشةور العيةذيو النمنية   

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

070 
 

 
 

 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

079 
 
 

 

. 

 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

075 
 

 
 

 



  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

077 
 
 

 

 

                                                           
(1)

 Smartinsights co, ” Global social media research summary 

2018",available at: https://www.smartinsights.com/social-media-

marketing/social-media-strategy/new-global-social-media-research/. 

)9

9104

3)

9104
4  Syed Ali Raza, wasimQazi,AmmaUmer,Facebook Is a Source of Social 

Capital Building Among University Students,Journal of Educational 
Computing Research,2017,Vol.55 3),pp2 5-322  

5  Amber Silver & Lindsay Matthews,The use of Facebook for information 
seeking, decision support, and self-organization following a significant 
disaster,information communication & society journal,Vol 
20,Issue11,2017.pp1680-1679. 

6

 
 7

https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/new-global-social-media-research/
https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/new-global-social-media-research/
http://www.tandfonline.com/author/Silver%2C+Amber
http://www.tandfonline.com/author/Matthews%2C+Lindsay


 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

070 
 

 
 

                                                                                                                                               
8

9 Sharayu S.L., Monica S,K. Era of Adaptive  Commercial 
VedioStreaming.International Journal of Advance in computer Science and 
Management Studies, vol 2, Jan 2014. 

10)

 
11) 

12) Sergey Prokhorov: Social Media And Democracy: Facebook As A Tool For 
The Establishment Of Democracy In Egypt, (Master Thesis, Malmo 
University, Spring Semester 2012)  

13) UtaRussmann, Online Poitical Discourse on Facebook: An Analysis of 
Political Campain Communication in Austria, , 
January 2012,pp115-125.avialble on: : 

https://www.researchgate.net/publication/305031634 
14) StorckMedeline,The Role of Social Media in Political Mobilization;Acase 

Study of January 2011 Egyptian Uprising, MA Thesis,USA,University of 
Anderews,2011. 

(15 Annabelle Sreberny, New Media and the Middle East: Thinking Allowed,II 
Journal University of Michigan,Spring 2012,pp1-5. 

(16) Xu.C,Cameron,D.Jiangchuan.L, Characteristics and Potentaials of Youtube: 
AMeasurementStudy.Springer Link,2009 ,Retrived from: 
http://www.springer link.com 

17

https://www.researchgate.net/publication/305031634


  

  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

075 
 
 

 

                                                                                                                                               
18

19

(20

21

22

(23) Christine Quail,Television Goes Online:Myths and Realities in the 

Contemporary Context,Spring ,2012 .Global Media Journal Volume 

12, Issue 20. 

24

(25) Schein H.Edgar :How Can Organization Learn faster? The Challende of 
Entering the Green Room, Sloan Management Review,Vol 
34,No2,winter1993,pp.85-92. 

26

022902

(27) Richard L. Daft,Robert H. Lengel,Organizational Information Requirements, 
Media Richness and Structural Design,Management Science, vol.32, 
1986,pp. 554  571. 

(28) Charles H. Cho, Jillian R. Phillips, Amy M. Hageman, Dennis M. 
Patten,Media richness, user trust, andperceptions of corporate social 
responsibility An experimental investigation of visual web site 



 

 

   

  9102  

 ـــــــــــ             ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـ
            

074 
 

 
 

                                                                                                                                               

disclosures,Accounting, Auditing &Accountability Journal, ,Vol. 22 
No. 6, 2009,pp. 933-952. 

(29) Bradley L Kirkman,John L 
Cordery,JohnMathieu,BensonRosen,MichaelKukenberger,Global 
organizational communities of practice: The effects of nationality diversity, 
psychological safety, and media richness on community 
performance,Human Relations, Vol.66, No.3. ,2013, PP.333-362. 

(30) Steven John Simon,Spero C. Peppas, An examination of media richness 
theory in product Web site design: an empirical study,Digital policy 
regulation and governance journal,Vol. 6, No. 4, 2004, pp. 270-281. 

(31) Jung-Yu Lai and Chih-Yen Chang, User attitudes toward dedicated e-
book readers for reading The effects of convenience, compatibility and 
media richness,Online Information Review, Vol. 35 No. 4, 2011, pp. 
558-580. 

(32) Vivlan c. sheer,LingChen,Improving Media Richness Theory:A Study of 
Interaction Goals, Message Valence, and Task Complexity in Manager-
Subordinate Communication,Management Communication Quarterly, Vol. 
18, No. 1, August 2004,PP. 76-93. 

(33) Charles H. Cho, Jillian R. Phillips, Amy M. Hageman, Dennis M. Patten , 
opcit,pp. 933-952. 

(34) Lisa B Hurwitz, Aubry L Alvarez,Alexis R Lauricella, Thomas H 
Rousse,Heather Montague and Ellen Wartella,Content analysis across new 
media platforms:Methodological considerations for capturing media-rich 
data,new media & society,19 Aug 2016,PP.1-17. 

 

 

 

 

 

 




	cover Edit 10 face
	الصفحات الاولى edit 10 للويب
	p1 copy
	p2 copy
	p3 copy
	p4 copy
	p5 copy
	p6 copy
	p7 copy
	p8 copy

	8- هاجر محمود محمد أبو زيد edit 10
	cover Edit 10 back

