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Study summary 

The study aimed to identify the most used methods in social 
networking sites to influence the social interaction of the individual, 
and to monitor and know the extent of the impact of social 
networking sites on the social interaction of the individual, and to 
monitor and analyze the effects of Facebook and YouTube on the 
development of social communication patterns of the individual, 
and the study used the survey method as one of the methods 
Descriptive, and the field study sample consisted of 400 male and 
female Egyptian youth, whose ages ranged from 18 to 35 years, 
who used social networking sites. The study reached a set of 
results, the most important of which are: Facebook and YouTube 
occupied the first ranks, and the most important reasons for using 
social networking sites were the possibility of remote shopping and 
selection of products, then help in knowing the outside world in 
various fields, then the possibility of searching for job 
opportunities, and then increasing cultural knowledge And self-
development, then communicating with family and friends and 
deepening social relations, and the most important statements that 
reported the role of social networking sites in supporting the 
individual’s affiliation to reference groups is the possibility of 
chatting with colleagues and friends regarding the study, and it 
has been proven that there is a statistically significant relationship 
between the youth’s use of social networks (Facebook and 
YouTube) and various social influences, And there is a positive 
and statistically significant relationship between young people’s 
use of social networking sites (Facebook and YouTube), and there 
is a statistically significant relationship between the variable 
exposure of young respondents (Facebook and YouTube users) 
and the influence of reference groups and the intensity of social 
network use.                               

Keywords: social networking sites - patterns of social 
interaction - strengthening affiliations 
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""  
 % 

1  311 7775 
2 3 65 1673 
3  25 673 

 444 144 
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(YouTube users watching and sharing the news: A uses and 
Gratifications Approach)      19 
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  .
  

7) 

 " " 

 العبارات م
المتوسط  موافق محايد غير موافق

 الحسابي
الانحراف 
 المعياري

 الترتيب
 % العدد % العدد % العدد

1 

زًااااااااافة  ال    اااااااااة 
الثقف ٌاااااااة وت ااااااا ً  
الاااااذاح وال  ااااا    
علاااااااات م ل ماااااااافح  
باافلو وم ماام ا مٌااة 

 الفك ًة

16 4 131 3278 235 6373 2759 1756 4 

2 
زًفة  القلق والانف ف  
بفلب اااااش عااااام  ااااابكة 
 الت اصل الاجت فعي

139 3478 145 3673 116 29 1794 1779 16 

3 
الت اصاال مااع ا هاال  
وا صشقفء، وت  ٌاق  
 ال لاقفح الاجت فعٌة

24 6 153 3873 223 5578 2751 1761 5 

4 

ًضاااااا ا م ااااااف اح 
الت اصااااااااااال ماااااااااااع 
اٍخاااا ًم، وخفصااااة 

 أ  اة ا س  

75 1878 141 3573 184 46 2727 1775 11 

5 
الاست خفء وال  وب 
 مم الضغط الهفسي

61 15 146 3675 194 4875 2733 1772 9 

 11 1774 2731 4875 194 3473 137 1773 69الت اصااااااال  م اقاااااااع 6
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تااااإةى الاااات ال  لااااة  
الاجت فعٌة للت اصال  

 ال قٌقي

7 
تقلٌاااااااااال ال اااااااااا    

 بفل حش 
94 2375 129 3273 177 4473 2721 1779 12 

8 

الت اصااااااال  م اقاااااااع
الاجت ااافعي مسااا  لة  
عاام ن اا  ال ااف  فح    

 والفك  ال شامة

45 1173 155 3878 211 51 2739 1768 8 

9 
ال اا وب ماام ال اقااع   
والت بٌااا  عااام  أًاااي 

 ب  ًة
46 1175 13 3873 211 5173 2739 1768 7 

11 

الت اصااااااال  م اقاااااااع
ت  ضاااااااهي أحٌفن اااااااف 
لانت فك خ  صاٌتي  

 والت  ف

98 2475 161 41 142 3575 2711 1776 13 

11 
امكفنٌاااة الب ااا  عااام 

   ص ع ل
25 673 95 2378 281 71 2764 1759 3 

12 
الت اصااااااال  م اقاااااااع

تسااااافعش  اااااي اقفماااااة 
 علاقفح عفطفٌة

121 3173 133 3373 146 3675 2716 1781 15 

13 
تسااافعش  ااااي م   ااااة  
ال اافلا الوااف جي  ااي  

  تت ال جفلاح
15 378 113 2578 282 7175 2767 1754 2 

14 
الت اصااااااال  م اقاااااااع

ته اا  أ كااف  ا موتلفااة  
 عم قٌ هف الشًهٌة

49 1273 145 3673 216 5175 2739 1769 6 

15 
امكفنٌااة التساا   عاام 
ب اااااااااااش واختٌاااااااااااف   

 ال هتجفح
15 378 95 2378 291 7275 2769 1753 1 

16 
عااا ل ال  ااافهش أو  
السااال تٌفح احبفحٌاااة 
 عكس القٌا والتقفلٌش

114 26 151 3778 145 3673 2711 1778 14 

 - 4327 2334 المتوسط الـعام: 
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 ( ) 

 % 

1  219 5478 
2  111 2573 
3  195 4878 
4  114 2875 
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1  3731 1 
2  2762 2 

3  2755 3 
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غيز مىافق  العثاراخ 

 تالمزج

 مىافق جدًا مىافق غيز مىافق
المتىسط 

 الحساتي

 

الانحزاف 

 المعياري

 

 التزتية

 ٪ العدد ٪ العدد ٪ العدد ٪ العدد

هللت تتعا للت فللي  1

أي مىضللللللللللى  

مللللللللل   للللللللل    

 العيسثىك؟

11 3 07 1071 110 1.73 171 1173 3771 770. 1 

التعثيللللللز  لللللل     1

وجهلللللح ن لللللزك 

فللللللللي ا مللللللللىر 

وا حللللدا  ملللل  

 لللللللللللللللللللللللللللل   

 العيسثىك؟

13 373 33 1373 17. 11 37 1171 1733 7700 3 

إتداء هت يمكنك  3

رأيللللللللك   لللللللل   

 العيسثىك؟

3 173 15 1.71 115 1.71 111 1575 3717 7701 1 

هللللللت تسللللللت ي   .

الاسلللتءناء  للل  

 العيسثىك؟

01 1073 105 .1 177 11 00 1075 17.1 7731 1 

هللللللللللت يلللللللللل  ز  1

العيسللثىك   لل  

حياتلللللللللللللللللللللللللك  

 المجتمعيح؟

11 13 1.0 3075 1.1 3173 07 11 1711 7737 . 

  ..77 1703 المتىسط العام
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) 

) 

غيز مىافق  العثاراخ 

 تالمزج

 مىافق جدا مىافق غيز مىافق
المتىسط 

 الحساتي

الانحزاف 

 المعياري

 التزتية

 ٪ العدد ٪ العدد ٪ العدد ٪ لعددا

هللللت تتعا للللت   1

مللللللللللللللللللل  أي 

مىضللى  ملل  

 للللللللللللللللللللللل   

 ؟اليىتيىب

03 1175 11. 3571 13. 3371 .3 1173 17.1 7753 1 

التعثيللللز  لللل   1

وجهللح ن للزك 

فلللللي ا ملللللىر 

وا حدا  م  

 للللللللللللللللللللللل   

 اليىتيىب؟

15 1173 101 .175 111 15 31 5 1713 7750 . 

هلللللت يمكنلللللك   3

إتللللداء رأيللللك   

  لللللللللللللللللللللللل  

 اليىتيىب؟

01 1073 1.0 3075 1.7 31 .5 11 17.3 7737 1 

هلللت تسلللت ي    .

الاسلللللللللللتءناء 

 لللللللللللللللللللللللللل  

 اليىتيىب؟

51 1773 131 .075 3. 1371 3. 571 1717 7751 1 

هلللللللت يللللللل  ز   1

اليىتيللللللللللللىب 

  للل  حياتللللك  

 المجتمعيح؟

53 1173 100 .171 175 10 30 373 1713 7737 3 

  7710 1737 المتىسط العام  
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 (         ) 

% 

1  293 7373 1 
2  171 4275 4 
3  92 23 6 
4  268 67 2 
5  147 3678 5 
6  186 4675 3 
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) 

 

  
   

   
 %  %  % 

1 

يطااااااااا   ٔ   ٍااااااااا   

حؼااااااعا   ّ اااااا   

الأطااا ل ا زاٌاااسِ ا 

زإٌّ ضاااااااااااااااااااااااا    

 الاجتّ  ية

19 478 215 5378 166 4175 2737 1757 5 

2 

 ِ  ي ة ورز  إاض ي

 شااا ى   ؿرياااك  ااآ

 اٌتعاطً
35 878 171 4275 195 4878 2741 1745 4 

 8 1769 1774 1478 59 4475 178 4178 193 الآب ا ِع ِش حٕ   3

4 

 زياااا اا    اااا   لٍااااة

 فاا  زالألاا ا  الاهااً

 إٌّ ضااااااااااااااااااااااااااا   

 الاجتّ  ية

88 22 181 5473 131 3278 2711 1773 6 

5 

 ِااع اٌ ا شااة ِى ٔيااةإ

 زالأطااا ل ا اٌاااسِ ا

 اٌ ااضة يخض فيّ 
15 378 141 3573 244 61 2757 1756 1 

6 
 الأخ ااااااااا ا يـاااااااار  

 بـريمااة زاٌّ ٍعِاا  

 ضهٍة
7 178 165 4173 228 57 2755 1753 2 

7 

 اٌتعاطااااااً شاااااا ى  

 فاااااا ٌاااااا   ػاااااا ف أ

 اهتّ ِااااا     ـاااااعير

 زأفى اي

23 578 188 47 189 4773 2741 1759 3 

8 
 ذزلاااا   ٍاااا  ثاااار أ

 اٌشخظية زلٕ     
95 2378 191 4775 115 2878 2715 1772 7 

 2727 1731  
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)) 

  
 

  
  

 
 %  %  % 

بـريمااة زاػااسة زضااهٍة  ا ـاار  أفىاا اً 1

 اٌفهُ
8 2 218 5475 174 4375 2741 1753 2 

2 
 بظااراحة اٌّ تّ يااة اٌّشاا وً  اارع

 ززػع 
41 1173 195 4878 164 41 2731 1764 3 

 5 1766 1794 19 76 5673 225 2478 99 اٌّ تّ ية اٌّش وً حً ف   ط هُ 3
4 

 اٌ ٍ ٍاة  ثا اة إز اٌشا ع     ٔشر ف   ط هُ

 اٌّ تّع ف 
24 6 171 4275 216 5175 2746 1761 1 

غترا  فاا   طاا     ٍاا  الاحطاا ش باا لا  5

 الأضرة اٌعاح ة
72 18 213 5178 125 3173 2713 1769 4 

2325 4337  
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 (      ) 
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1  215 5173 1 
2  149 3773 2 
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1
- Asem, S. (2013). The use of Facebook as a source of news in post-

Revolutionary Egypt: Vol. No3 (Issue May).  

ٍِيعٔا .  35(. '' الا ظا لا ''  اا فا م ِطاتخ ِ  ارٔترٔا  فا  ِظار إٌا         3122ه ة اٌطي ،.) -3

.  3122جرياااااااااااااااااااااا ة اٌيااااااااااااااااااااااعَ اٌطاااااااااااااااااااااا بع ارٌىترزٔيااااااااااااااااااااااة. يعٌيااااااااااااااااااااااع، 

/<http://www.youm7.com/story/2011/7/2> 

(. أّٔاا ؽ  ف  ااً اٌشاا    اٌ اا ِ   ِااع أخ اا ا ِعالااع اٌتعاطااً  3133ِسطاآ يعضاان ِهٕاا ، ) -4

الاجتّ    ز  لتها  ب    ها  هُ ٔساع ب اغ اٌمؼا ي  اٌّظارية. ِ ٍاة اٌ ساعلا فا  ِ ا لا            

 . وٍية اٌتربية إٌع ية. ج ِ ة إٌّي .52اٌتربية إٌع ية. م 

آٌياا   اٌ ّهااعا اٌّظااري فاا  اٌتسمااك ِاآ الأخ اا ا اٌساعفااة        (.3132أحّاا  جّاا ي حطاآ، )   -5

. م 3ز  لته بأّٔ ؿهُ اٌتف  ٍية بّعالاع اٌتعاطاً الاجتّا   . ِ ٍاة اٌ ساعلا ار  ِياة.         

 ج ِ ة الأزهر. -. وٍية ار  َ ب ٌم هرة69

(. ارثٕعغرافيااا  زآٌياااة اٌّ تّ ااا   الافتراػاااية  ٍااا  ِعالاااع  3132ِسّااا  أحّااا  ِىااا زي، ) -6

وٍيااة   -. 33عاطااً الاجتّاا   . اٌّ ٍااة اٌ ٍّيااة ٌ سااعلا اٌ  لاا   اٌ  ِااة زار اا ْ. م        اٌت

 ار  َ. ج ِ ة اٌم هرة.

(. اضتخ اِ   اٌش    زاٌظسفييٓ ٌّعالع اٌتعاطً الاجتّ     3132ٌـف  ِسّ  اٌسي  ي، ) -7

    ً . 3اايااة. م اٌ ٍااعَ ارٔطا ٔية زار   -اٌّ تّاع اٌطاا ع ي. اٌّ ٍاة اٌ ٍّيااة ٌ  ِ اة اٌٍّااه فيظا

 . ج ِ ة اٌٍّه فيظً.33ِج. 

(. ا تّااا   اٌشااا    اٌ ااا ِ   ٌّعالاااع اٌتعاطاااً الاجتّااا      3132 ثّااا ْ ِسّااا  أزذيااا ، )  -7

. وٍية اٌتربياة  3ٔ  ا ٌٍ ٍعَ ارٔط ٔية. مزأ ى ض  ه  ٍ  الاغترا  اٌّ تّ  . ِ ٍة ج ِ ة الأ

 ٌٍ ٍعَ ارٔط ٔية. ج ِ ة الأٔ  ا. اٌ راق.

(.  اأثير زضا عً اٌتعاطاً الاجتّا    فا    اُ لؼا ي  اٌّعاؿٕاة         3132ِٕظعا، )ااٌ  أحّ   -8

. وٍيااة ار اا َ. ج ِ ااة 4.  . 67زالأتّاا ا ٌاا ر اٌاارأي اٌ اا َ. ِ ٍااة اٌ سااعلا ار  ِيااة. م   

 الأزهر.

(. زضاا عً اٌتعاطااً الاجتّاا    زآث اهاا   ٍاا  اٌتف  ااً      3132 اا ِر باآ ضاا ي  اٌشااهري، )    -9

 ّ  تّاع   ااضاة ِي أياة ِـ ماة  ٍا  ِ ّع اة ِآ اٌشا    اٌ ا ِ  .          الاجتّ    بيٓ أفارا  اٌ

 . ج ِ ة أَ اٌمرر.3. م 24ِ ٍة ج ِ ة أَ اٌمرر ٌٍ ٍعَ الاجتّ  ية. ِج 
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(. أثاار اضااتخ اَ ِعالااع اٌتعاطااً الاجتّاا     ٍاا  اٌ  لاا      3131ايااُ ِسّاا  اٌشااهري، )  -21

ياة با ٌخر . شا زْ اجتّ  ياة.     الاجتّ  ية   ااضة ِي أية  ٍ   يٕة ِآ ؿ ٌ ا   وٍياة اٌترب   

 . جّ ية الاجتّ  ييٓ ف  اٌش الة.258. م 47ِج 

(.  ااأثير ِعالااع اٌتعاطااً الاجتّاا     ٍاا  اٌ ٕاان اٌ اا ِ   ٌاا ر     3131ضااّية فتساا  آ َ )  -22

اٌش      ااضة   ري ية وّمتار  رٔشا ا لٕا ة يع ياع  ٌّعاجهاة اٌ ٕان ٌا ر اٌشا   . ِ ٍاة          

 الآ ا ، ج ِ ة ضعه  .، وٍية 3،   67وٍية الآ ا . م 

(. أخ لي   اضاتخ اَ ِعالاع اٌتعاطاً الاجتّا    بايٓ اٌشا          3131 يٕ  ف ازق أبع زي . ) -23

اٌ اا ِ   فاا  ِظاار  باا ٌتـ يك  ٍاا  ِعلااع اٌفاايص بااعن. اٌّ ٍااة اٌ ٍّيااة ٌ سااعلا ارذا ااة        

 . وٍية ار  َ. ج ِ ة اٌم هرة.31زاٌتٍفسيعْ. م 

(. إ اان اٌشاا    اٌ اا ِ   ٌّخاا ؿر ِعالااع اٌتعاطااً    3131اباا     اا  اٌاارحّٓ ه شااُ، )   -24

. 2. م 29الاجتّاا     ٍاا  الأتّاا ا اٌااعؿٕ . اٌّ ٍااة اٌّظاارية ٌ سااعلا اٌاارأي اٌ اا َ. ِااج   

 ج ِ ة اٌم هرة. -وٍية ار  َ  -ِروس بسعلا اٌرأي اٌ  َ 

ية (. ِعالع اٌتعاطاً الاجتّا    ز شاىيً اٌمايُ الافتراػا     3131ف ؿّة اٌسهراا ض  ازي، ) -25

ٌاا ر اٌشاا    اٌ ساعااري  اٌفيطاا عن ّٔعذجاا    ااضااة  سٍيٍيااة ٌ يٕااة ِاآ شاا    ِ يٕااة زالٍااة  

. ج ِ اة  3. م 23اٌّطتخ َ ٌٍفيط عن. ِ ٍة اٌ  حث ف  اٌ ٍعَ ارٔطا ٔية زالاجتّ  ياة. ِاج    

 اٌ ساعر. -زالٍة –ل ط ي ِرب   

فىه الأضاري   ااضاة   (.  زا ِعالع اٌتعاطً الاجتّ    ف  اٌت3131ٌّي ا ِسّ  ِسطٓ، ) -26

 ج ِ ة الأزهر. -. وٍية ار  َ 66. م 6ِي أية. ِ ٍة اٌ سعلا ار  ِية.   

(. إِى ٔية  عظين ش ى   اٌتعاطً الاجتّ    ف    سيس 3131ِطفر بٓ  يؼة اٌّ ٌى ، ) -27

ليُ الأتّ ا اٌعؿٕ  ٌ ر ؿ   اٌّرحٍة اٌث ٔعية ِٓ زجهة ٔظار ِ ٍّا  اٌتربياة ارضا ِية.     

 . وٍية اٌتربية. ج ِ ة الأزهر.4.   286ٍة اٌتربية. م ِ 

17- Mustafa, Rostam Saber; Najar, Sabah Ahmed Muhammed (2020), 

"The Use of Face Book and Its Impact On Relationships (Kurdish 

Society As A Simple), Journal of Arts, Literature, Humanities and 

Social Sciences, Emirates College for Educational Sciences, January, 

48 (48). 125- 142. 

(. اٌتف  اً الاجتّا    فا  ػاعا اضاتخ اَ شا ى         3129    اٌ سيس بآ   ا  اا الأحّا ، )    -28

اٌتعاطااً الاجتّاا    ٌااا ر  يٕااة ِااآ ؿاا   اٌمظااايُ زاٌرياا ع. ِ ٍاااة اٌ ٍااعَ اٌتربعياااة       
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