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Recent trends in the research of television image 
impacts: A critical and future vision 

Abstract: 

     The impacts of the TV image is one of the important research 

topics in Arab and foreign media studies. These impacts of the 

television image have increased with recent technological 

developments, which include digital image installation techniques, 

3D images, virtual and augmented reality technologies. All these 

technological developments make the television image more 

visually appealing to viewers, and increase their awareness of the 

realism of the presented content. 

     In this context, there are many types of TV image effects, 

including political, economic, social and health effects, in addition 

to TV image impacts on mental processes related to attention, 

understanding, perception and remembering, which confirms the 

depth and diversity of TV image effects, and maximizes the 

importance of the studies associated with it. 

      To contribute to this discussion, we present an analytical view 

of the studies related to the television image impacts on viewers, by 

monitoring the recent trends of television image impacts in Arab 

and foreign research during eleven years (2010-2021), and 

analyzing these research topics, theoretical and methodological 

frameworks in the different research schools; In order to formulate 

a future vision to develop Arab research topics, theoretical and 

methodological frameworks, as well as extracting executive 

proposals to rationalize the negative effects of the television image. 

Keywords: TV image - recent trends - image research 
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 شثاب(. -ٍرإقِٞ  -اىثح٘ث2 ٗذىل فخ لاف ٍسَٚ ٕحٓ اى فح اىعَرٝح اى٘ارد طٚ اىثح٘ث )أ  اه 



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
10 
 
 
 

Barr 2013



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
11 
 
 
 

Russo et al 2020

Fairbairn & Jadidi 2013

3D

3D

Weigett & Wiemeyer 2014
Kang 

et al 2019

Saeghe et al 2019

Popovici & Vatavu 2019

3D



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
12 
 
 
 

Weibel 
et al 2019

Xeu & Muralidharan 2015



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
13 
 
 
 

Young et al 2019, 
Viacava et al 2016

Pham et al 
2013

Lis & Post 
2013

Muralidharan & Xue 2015



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
14 
 
 
 

Ertz et al 2021, Singh & Tiwari 
2015

Ng & Chan 2020

Terzidou et al 2018, Pallangyo 2015 

Taspinar & Temeloglu 2018

Pan 2011

 



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
15 
 
 
 

Areal 2020



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
1، 
 
 
 

Baviskar et al 202120202019
Bhatti & 

Hassan 2014Yeghiazarian 2014 



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
11 
 
 
 

Yeghiazarian 2014 Bhatti & Hassan 2014, Sliver et al 2013, 
Naeem et al 2012, Anitei & Chraif 2011



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
19 
 
 
 

Yeghiazarian 2014, Bhatti 
& Hassan 2014)

Naeem et al 
2012, Sliver et al 2013

Anitei & Chraif 2011



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
21 
 
 
 

Barker et al 
2018, Lyons et al 2014

Atkinson et al 2013

Russell et al 2017a

Russell et al 2017b, Viswanath 
et al 2010



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
20 
 
 
 

-
--

Emond et al 2019

Russell & Buhrau 2015

Neyens & Smits 2017

Tukaiev et al 2016



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
21 
 
 
 

Weems et al 20123D

Park et al 2012

Takeuchi et al 2015
3D
Read et al 2015

2011



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
22 
 
 
 

Ristic 2020

Mancini et al 2021

Maj & Lewandowsky 2020



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
23 
 
 
 

20192012Schill

Scharrer & Blackburn 2015, Powell et al 2015

Iyer et al 2014, Coskun 2012

Tang 2015



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
24 
 
 
 

 

Deleeuw et al 
2015

Shabir & Imran 2013

Osborn 2012



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
25 
 
 
 

Li 2020
Lissitsa & Kushnirovich 2020

Ibrahim et al 2019, Rubio 2018

Mehrzad 2017



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
2، 
 
 
 

4

 
 

      

 

 

      

 
 

      

        

        

        

 
 

     

       



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
21 
 
 
 

3D



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
29 
 
 
 

Russo et al 2020, Popovici & Vatavu 
2019, Saeghe et al 2019

3D
Bonus 2019, Kang et al 2019, Weigett & Wiemeyer 2014



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
31 
 
 
 

Weibel et al 2019, Pham et al 2013

Terzidou el al 2018,Taspinar & Temeloglu 
2018

Ng & Chan 2020, Singh & Tiwari 2015, Pan 2011

Xue & Muralidharan 2015, Muralidharan & Xue 2015



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
30 
 
 
 

Ertz et al 2021
Young et al 2019, Viacava et al 2016

Areal 2020

Pallangyo 2015



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
31 
 
 
 

Baviskar et al 2021, 
Yeghiazarian 2014, Bhatti & Hassan 2014, Naeem et al 2012



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
32 
 
 
 

Sliver et al 2013, Anitel & Chraif 2011

--



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
33 
 
 
 

Barker et al 2018, Lyons et al 2014, Atkinson et al 2013
Neyens & Smits 

2017

Read et al 
2015

Emond  et al 2019, Russell & Buhrau 2015
Russell et al 

2017a, Russell et al 2017b
Weems et al 2012



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
34 
 
 
 

Takeuchi et al 2015, Park et al 2012



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
35 
 
 
 

Mancini et al 2021, Maj & 
Lewandowsky 2020

Ristic 2020, Powell et al 2015, Lyer et al 2014, Coskun 
2012

Schill 2012

Tang 
2015



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
3، 
 
 
 

Lissitsa & Kushni rovich 2020, Ibrahim et al 2019, Mehrzad 
2017

Shabir & Imran 2013

Li 2020, Rubio 2018
Deleeuw et al 2015, Osborn 

2012



  

  

 

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
31 
 
 
 

 



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
39 
 
 
 

 

5

 المدارس الفكرية

 مدي  

 الاستؼانة  

 بأطر نظرية

 الإجمالً الأفريقية الأمريكية الأسيىية الأوروبية الؼربية

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

ىةةةةٌ تسةةةة  طً أ ةةةةر    
 ّظرٝح

09 54.4 15 91.9 01 011 03 11.2     1 55.، ،9 12.1 

افع َاد عيٚ إ ةار   
 واحد            ّظرٛ 

، 13.0 1 ،.0 - - 1 00.1 0 22.2 01 01.5 

افع َاد عيةٚ أمرةر    
 ّظرٛ      ٍِ إ ار 

2 01.3 - - - - 0 4.9 - - 3 3.1 

 011 94 011 2 011 ،0 011 01 011 11 011 19 الإجَاىٚ
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6

 المدارس

 الفكرية

 

 نىع 

 البحىث 

 الإجمالً الأفريقية الأمريكية الأسيىية الأوروبية الؼربية

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 1.5، 59 011 2 41.9 01 11.9 05 35.3 02 92.0 ،1 ٗص ٞح

 12.1 11 - - 24.2 5 - - 41 03 5.9 1 تجرٝثٞح

 3.1 3 - - 4.1 0 00.0 1 2.5 0 - - اس نشاطٞح

 011 94 011 2 011 ،0 011 01 011 11 011 19 الإجَاىٚ
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 المدارس
 الفكرية

 نىع 

 المناهج 

 الإجمالً الأفريقية الأمريكية الأسيىية الأوروبية الؼربية

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 ،.2، 1، 011 2 41.9 9 011 01 41 03 19.5 15 اىَسح

 12.1 11 - - 24.2 5 - - 41 03 5.9 1 اى جرٝثٜ

 3.1 3 - - - - 4.5 0 2.5 0 5.9 1 اى حيٞو اىسَٞ٘ى٘جٜ

 2.1 2 - - 00.1 1 - - - - 2.4 0 ٍس ٘ٙ ثاُتحيٞو 

 0.0 0 - - - - - - 2.5 0 - - اى حيٞو اىسردٛ

 0.0 0 - - - - - - - - 2.4 0 تحيٞو اىْظٌ

 011 94 011 2 011 ،0 - 01 - 11 - 19 )*(الإجَاىٚ

                                                           
)*(         ٚ  تةةٌ  سةةاب اىْسةةة اىَف٘ٝةةح عيةةٚ أسةةال إجَةةاىٚ ُ ٗىةةٞا إجَةةاىٚ اى نةةراراخ2  ٞةة  ٝ ٝةةط إجَةةاى

 اى نراراخ طٚ تعض اىحافخ عِ إجَاىٚ ُ ّظراً فس عاّح اىثح  اى٘ا ط تأمرر ٍِ ٍْٖج.
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 المدارس

 الفكرية 

 

 

 أدوات جمغ

 البيانات

 الإجمالً الأفريقية الأمريكية الأسيىية الأوروبية الؼربية

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 ،.2، 1، 011 2 5.4، 02 11.9 05 0.3، 11 51.0 01 صحٞ ح افس ثٞاُ

 11 09 - - 00.1 1 4.5 1 11.5 1 5.،1 1 اىَلا ظح

صحٞ ح تحيٞو 
 اىَضَُ٘

00 2،.9 2 01.، 2 05.، - - - - 0، 0،.9 

دىٞو اىَقاتلاخ 
 اىَ عَقح

2 01.2 0 2.5 1 00.0 0 4.9 - - ، ،.3 

 2.1 2 - - 00.1 1 - - - - 2.4 0 ٍرشط تحيٞو مٞ ٜ

أشعح ٍقطعٞح ٗرسٌ 
 قية

- - - - 1 00.0 - - - - 1 1.0 

ٍجَ٘عاخ اىْقاش 
 اىَرم ج

- - 0 2.5 - - - - - - 0 0.0 

 - 94 011 2 - ،0 - 01 - 11 - 19 )*(الإجَاىٚ

                                                           
تةةٌ  سةةاب اىْسةةة اىَف٘ٝةةح عيةةٚ أسةةال إجَةةاىٚ ُ ٗىةةٞا إجَةةاىٚ اى نةةراراخ2  ٞةة  ٝ ٝةةط إجَةةاىٚ          )*(

 ِ إجَاىٚ ُ ّظراً فع َاد اىثح  اى٘ا ط عيٚ أمرر ٍِ أداج ٍِ أدٗاخ جَع اىثٞاّاخ.عاى نراراخ 
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