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Privacy Violations of Users of Marketing 

Applications in Terms of "third-person effect 
Theory”   

 

Abstract: 

   The study goal is to determine the extent of violations and 
infringements by providing users their personal data through 
marketing applications or sites and the disappearance of privacy 
during them within the framework of the third person model to 
determine the effect of a psychological finding that people think 
others are influenced with privacy violations more than they are 
themselves. People prefer to believe that they are on average, 
less vulnerable than others to negative influences. One way we do 
that is to assume that the effect of privacy only works on ourselves 
more than others other people. 

The study objective: 

    The study aims to monitor the extent of infringements and 
violations of data privacy for users through marketing applications 
through the third person model by identifying cognitive and 
behavioral assumptions. 

The study type & method: This research is belonging to the 
descriptive type of research.  

 The study instruments: The questionnaire form for the users. 

The study samples: 

A sample of users from females and males was divided into (328) 
recipients with different levels (high – middle – low). 

The study concludes with several results: 

1- Proven the validity of the hypothesis there are statistically 
significant differences in the level of perception by 
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researchers of their impact on marketing applications as 
compared to their level of awareness of their impact on 
others, in favor of influencing others ". 

2- Proven the validity of the hypothesis there are There is a 
statistically significant correlation between acceptance of 
application terms and marketing sites and the two cognitive 
and behavioral components of the third person's impact 
model. 

3- The degree of researchers' support for censoring users' 
data varies as a result of their difference in the variable 
(type) in ovafr of females. 

Keywords: digital privacy violations, marketing applications, perception. 
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Davison

On me: the first person

On You: the second personthe 

third person On them: 

 

(Gunther,1991)  ” What 

we think others think?”
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  :ىٛط١ف ػ١ٕة اٌذساعة ٚفمتً ٌٍّتغ١شا  اٌذ٠ّٛغشاف١ة- 
 (  1  )جذٚي سلُ

 ىٛص٠غ اٌؼ١ٕة ٚفمت ٌٍّتغ١شا  اٌذ٠ّٛغشاف١ة

 % ن اٌّتغ١ش

 الإجّتٌٝ

 % ن

 إٌٛع

 35.4 545 زوٛساٌ

 49.5 555 ٔت الإ 555 445

 اٌغٓ

 39.5 544 عٕة 44إٌٝ  55 ِٓ

445 555 

 55.9 45 عٕة 55إٌٝ  54ِٓ 

 55.9 45 عٕة 34إٌٝ  44ِٓ 

 5.4 53 عٕة 55إٌٝ  34ِٓ 

 5.5 55 عٕة 55أوبش ِٓ 

 اٌّغتٜٛ اٌتؼ١ٍّٝ

 45.5 545 جتِؼٝ

445 555 

 55.4 45 فٛق جتِؼٝ

 3.4 54 أعتعٝ

 5.5 5 ِتٛعط

 ٔٛع اٌتؼ١ٍُ

 35.9 555 ختص

445 555 

 44.5 535 حىِٛٝ

 53.5 43 ٌغت 

 4.4 55 دٌٚٝ

ِحً اٌّغتٜٛ 
 الاجتّتػٝ الالتظتدٜ

 45.3 595 اٌّتٛعط

445 555 

 53.4 45 اٌّشىفغ

 4.9 43 إٌّخفغ
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Re-test
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Alpha

Split-half

AlphaSplit-half

 
 (بدائل 3)

 (1س)

 
 (بدائل 8)

 (11س+  13س)

 
 (بدائل 6)

 (11س+11س)

 
 (بدائل 9)

 (19س+17س)

 
 (بدائل 9)

 (19س+18س)

 (عبارات 5)
 (13س+6س)

 (عبارات 5)
 (13س+6س)

 (بدائل 6)
 (11س+12س)

 (عبارة 16)
 (11س+12س+18س+17س+11س+11س+5س)

تساؤلات  إجمالي
 الاستمارة

 سؤال 13
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SPSS.v.21

Contingency Coefficient

.TestZ
T.Test

One Way Analysis of Variance ANOVA

Person R
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 ( 3 ) 

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع 

 % ن % ن % ن اٌتظفر ِؼذي

 3.15 91. 3.15 1.. 3.15 08 ػٕذ اٌسبخخ فمؾ 

 2112 88. 5813 19 919. .5 ١ِٛ٠بً

 2213 01 .01. .5 2010 53 الأطجٛع ػذح ِزاد فٝ

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 (8183ػٕذ  )داٌخ 818.5اٌذلاٌخ =        81.59ِؼبًِ اٌتٛافك =          2د1ذ =        01385= 2وب
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Kim & 
lennon

 

  

 ( 4 )

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع
 اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 % ن % ن % ن اٌظجً

 غ١ز داٌخ 81205 9319 535 .991 225 9112 38. اٌٙبتف اٌّسّٛي

 غ١ز داٌخ 1208. 915 51 5 9 315. 23 اٌىّج١ٛتز

 غ١ز داٌخ 81513 512 1. 212 3 .31 .. اٌدٙبس اٌٍٛزٟ

   502 221 31. خٍّخ ِٓ طئٍٛ
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5

 اٌٛسْ اٌّزخر اٌثبٌث اٌثبٟٔ الأٚي اٌتزت١ت

 إٌمبؽ % ن % ن % ن اٌتـج١مبد
اٌٛسْ 
 اٌّئٜٛ

 .5119 051 23113 90 23125 85. 531.2 08. أِبسْٚ

 55135 391 .2511 95 .5215 12. 52190 21. ١ِبٛخ

ْٛٔ 31 .9198 ..1 58153 .98 59135 138 20151 

 502ْ =  ِدّٛع الأٚساْ 
229
2 
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 ( 6 )

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع
 اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 % ن % ن % ن أطجبة الإخت١بر

 81233 3812 210 3.12 .1. 1011 83. ٌتٕٛع اٌؼزٚع اٌظؼز٠خ1
غ١ز 
 داٌخ

 81520 5815 35. 5013 03 5219 13 ٌسذاثخ إٌّتدبد1
غ١ز 
 داٌخ

 1899. 5013 50. .551 33 5313 .3 ٌّظذال١خ اٌتؼب1ًِ
غ١ز 
 داٌخ

لاطتدبثتُٙ فٟ طزػخ 
زً اٌّشىلاد اٌخبطخ 

 ثٕظبَ اٌخظٛط١خ1
.9 .212 53 .919 15 .110 81355 

غ١ز 
 داٌخ

ٌٍسفبف ػٍٝ طز٠خ 
 اٌج١بٔبد1

22 .51. .2 315 55 019 81053 
غ١ز 
 داٌخ

 81.55 513 5. .51 3 513 3 تذوز أخزٜ
غ١ز 
 داٌخ

   502 221 31. اخٍّخ ِٓ طئٍٛ
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 ( 7 )

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع
 الاتدبٖ الأسزاف اٌّتٛطؾ

 % ن % ن % ن ردٚد الأفؼبي

ززص أ
ػٍٝ لزاءح 
الاشؼبراد 
اٌتٝ 
تظٍٕٝ 
ػجز تٍه 
 اٌتـج١مبد

 5012 51. .551 33 5512 19 ِٛافك

2122 81383 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

13 5.13 .89 5012 .35 5313 

غ١ز 
 ِٛافك

22 .51. 58 .313 12 .112 

اطتخذَ 
تٍه 

اٌتـج١مبد 
فٝ شزاء 
ِؼظُ 
 ازت١بخبت1ٝ

 2113 82. 2810 53 5315 33 ِٛافك

218. 81325 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

33 5113 .23 3315 .02 5311 

غ١ز 
 ِٛافك

55 2012 35 2519 90 2313 

أثسث ػٓ 
اٌتسذ٠ثبد 
اٌخبطخ 
ثتٍه 
 اٌتـج١مبد

 5815 1.. .211 39 5113 33 ِٛافك

.199 81305 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

35 5511 95 5.11 .50 5013 

غ١ز 
 ِٛافك

53 2010 35 5215 ..0 5819 

أ١ًِ ٌٍثمخ 
فٝ 

الإػلأبد 
ػجز تٍه 
 اٌتـج١مبد

 110. 15 513. .5 2.12 55 ِٛافك

.130 813.5 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

32 5112 90 5515 .38 5513 

غ١ز 
 ِٛافك

3. 5213 93 5219 .50 5013 

ألَٛ 
ثإرطبي 
ردٚد ػٍٝ 
رطبئً 
اٌتـج١مبد 
 اٌتظ٠ٛم١خ1

 312. 30 210. 29 011. 29 ِٛافك

.133 81352 
غ١ز 
 ِٛافك

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

33 5113 53 .919 .82 2113 

غ١ز 
 ِٛافك

38 5519 .32 1315 222 301. 

الإخّبٌٝ فٝ وً 
 ػجبرح

.31 221 502    
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 ( 8 ) 

 

 إٌٛع

 و١ف١خ اٌّتبثؼخ

 ٟالإخّبٌ ٔب الإ ذوٛراٌ

 % ن % ن % ن اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 غ١ز داٌخ 81390 .391 582 3313 .3. 05 .5. ثّفزدٞ

 غ١ز داٌخ 81901 2312 85. 5.15 .3 2.12 55 ِغ الأ1ً٘

 غ١ز داٌخ 81222 513. 31 513. .5 1. 23 ِغ الأطذلبء1

 غ١ز داٌخ 81.59 315 20 0 0. 115 8. ِغ شز٠ى1ٟ

   502 221 31. اخٍّخ ِٓ طئٍٛ
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 ( 9 )

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع
 الاتدبٖ الأسزاف اٌّتٛطؾ

 % ن % ن % ن اٌتم١١ُ

طتخذاَ ا
اٌتـج١مبد 
اٌتظ٠ٛم١خ 
طًٙ 
 ٚطز٠غ1

 .391 582 0813 02. 3119 28. ِٛافك

 ِٛافك 81525 2139

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

55 2.10 55 .913 30 2815 

غ١ز 
 ِٛافك

2 .15 8 8 2 813 
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اٌىث١زْٚ  
 ِّٓ
أػزفُٙ 
٠ظتخذِْٛ 
اٌتـج١مبد 
 اٌتظ٠ٛم١خ

 3315 200 .311 32. 3515 1.. ِٛافك

 ِٛافك .8138 2135

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

55 2.10 38 221. 05 22 

غ١ز 
 ِٛافك

1 510 5 .10 .8 211 

اٌشزاء 
ػجز 

اٌتـج١مبد 
اٌتظ٠ٛم١خ 
ِٛفز ٚألً 
 وٍفخ

 5111 58. 5113 05 5113 33 ِٛافك

2122 81105 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

05 3512 .85 5311 .01 5013 

غ١ز 
 ِٛافك

.1 .815 58 .313 31 .513 

تجبدي 
ث١بٔبتٝ 
اٌشخظ١خ 
ػجز 

اٌتـج١مبد 
اٌتظ٠ٛم١خ 
آِٓ 
 ِٚٛثٛق

 2313 81. 2010 13 2115 .5 ِٛافك

2180 81102 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

05 3512 ..9 3213 282 3219 

غ١ز 
 ِٛافك

52 2813 52 .011 35 .915 

اٌتـج١مبد 
اٌتظ٠ٛم١خ 
وٍٙب ِشا٠ب 
١ٌٚض ٌٙب 
 ػ١ٛة

 813. 58 0 0. .51. 22 ِٛافك

.159 81139 
غ١ز 
 ِٛافك

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

59 5.15 39 211. .80 2015 

غ١ز 
 ِٛافك

03 3513 .59 1319 255 1.15 

الإخّبٌٝ فٝ وً 
 ػجبرح

.31 221 502    
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 ( 10 )

 

 الإخّبٌٝ  ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع 

 % ن % ن % ن ادخبي اٌج١بٔبد

 09 558 0113 91. 9215 55. ٔؼُ 

 .. 52 515. 58 313 2.  لا

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 )غ١ز داٌخ( 81801اٌذلاٌخ =            81803ِؼبًِ اٌتٛافك =           .د1ذ =           21959= 2وب
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 ( 11 )

 الإخّبٌٝ  ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع 

 % ن % ن % ن ِذٜ اٌمجٛي

 3313 2.2 .1.1 50. 5315 35 أز١بٔبً

 5013 50. 5.15 .3 5915 33 دائّبً

 310 22 313 3. 512 3 لا 

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 (.818ػٕذ  )داٌخ .818اٌذلاٌخ =         81.01ِؼبًِ اٌتٛافك =         2د1ذ =           51355.= 2وب

- 
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 ( 12 )

 إٌٛع

 أطجبة تٍه اٌتسذ٠ثبد

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ

 % ن % ن % ن اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

لإػبفخ ثؼغ اٌخظبئض 
 81223 .1.1 228 1.12 20. 1819 92 ػٍٝ اٌتـج١ك1

غ١ز 
 داٌخ

 81255 3811 02. 3.13 80. 59 35 لإدخبي خذِبد خذ٠ذح1
غ١ز 
 داٌخ

ٌش٠بدح الاشؼبراد 
اٌخبطخ ثتتجغ تفؼ١لاتٟ 

 81015 2915 81. 5519 .3 2512 53 وّظتخذ1َ
غ١ز 
 داٌخ

ٌّسبٌٚخ تسذ٠ث ث١بٔبد 
خذ٠ذح أوثز دلخ ػٕٟ 

 81355 2.13 30 013. 59 2310 59 وّظتخذ1َ
غ١ز 
 داٌخ

   518 289 .3. اخٍّخ ِٓ طئٍٛ



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
449 
 
 
 

 

 

  

 ( 13)

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع
 اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 % ن % ن % ن اٌج١بٔبد

 21835 .351 232 0112 19. 3311 05 الاطُ
ػٕذ  داٌخ

818. 

 13.1. 1010 255 .301 35. 3115 .0 اٌجز٠ذ الإٌىتزٚٔٝ
ػٕذ  داٌخ

8183 

 1909. .131 220 3011 35. 3.15 35 رلُ اٌٙبتف
داٌخ ػٕذ 
818. 

 1595. 1219 2.5 3.15 58. 3.15 35 اٌؼٕٛاْ
داٌخ ػٕذ 
8183 

 غ١ز داٌخ 81593 3.10 31. .351 81. 5011 38 إٌٛع

 غ١ز داٌخ 813.3 5513 0.. .5.1 .1 5911 33 خ١ّغ ِب طجك

 غ١ز داٌخ 81.30 12.. 50 212. 25 913 5. اٌجٕى1ٟاٌسظبة 

   558 91. 55. اخٍّخ ِٓ طئٍٛ
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 ( 14 )

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع

 % ن % ن % ن اػتمبدِذٜ 

 1011 212 3.13 12. .151 88. ٌذٜ ِؼزفخ ِتٛطـخ

 2113 82. 2.13 59 55 35 ٌذٜ ِؼزفخ وج١زح

 513 0. 111 3. 19. 5 ٌذٜ ِؼزفخ ػئ١ٍخ

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 (.818ػٕذ  )داٌخ 81881اٌذلاٌخ =     81.12ِؼبًِ اٌتٛافك =    2د1ذ =    81559.= 2وب
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 ( 15 ) 

 ٚفمبً ٌٍٕٛعِذٜ اػتمبد اٌّجسٛث١ٓ أْ ا٢خز٠ٓ ٌذ٠ُٙ ِؼزفخ خ١ذح ثبطتخذاَ ٘ذٖ اٌتـج١مبد 

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع

 % ن % ن % ن اػتمبدِذٜ 

 3913 220 3913 53. 3911 95 ٌذٜ الأخز٠ٓ ِؼزفخ ِتٛطـخ1

 5311 51. 5312 05 5515 32 ٌذٜ ا٢خز٠ٓ ِؼزفخ وج١زح1

 513 0. .51 3 .31 .. ا٢خز٠ٓ ِؼزفخ ػئ١ٍخ1ٌذٜ 

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 )غ١ز داٌخ( 81.39اٌذلاٌخ =         81893ِؼبًِ اٌتٛافك =       2د1ذ =     51555= 2وب
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 (16)

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع

 % ن % ن % ن ِذٜ اٌتؼذٜ ػٍٝ اٌج١بٔبد

 0215 208 0515 18. 0.11 28. ٔؼُ

 311. 18 015. 51 113. 25 لا

 88. 558 88. 91. 88. 55. الإخّبٌٝ

 )غ١ز داٌخ( 81.11اٌذلاٌخ =            81831ِؼبًِ اٌتٛافك =           .د1ذ =        1335.= 2وب
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17)

 إٌٛع

 طٛر اٌتؼذ٠بد

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ
 اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 % ن % ن % ن

بَ اٌّسّٛي اٌخبص تذاٚي أرل
 ثٟ ِغ شزوبد أخز1ٜ

25 .88 20 3310 32 0113 .1123 
ػٕذ  داٌخ

8183 

تتجغ اٌّٛلغ اٌدغزافٟ اٌخبص 
 ث1ٟ

 غ١ز داٌخ 81230 1515 50 1113 25 3015 5.

لزطٕخ اٌجز٠ذ الإٌىتزٟٚٔ 
 اٌخبص ث1ٟ

 غ١ز داٌخ 81929 58 25 5515 2. 3818 2.

خظُ ل١ُ ِبد٠خ ثلا ٚخٗ زك 
 اٌجٕى1ِٟٓ زظبثٟ 

 غ١ز داٌخ 9..81 015. .. 915. 3 113. 5

 غ١ز داٌخ 3..81 3. 9 519. 3 113. 5 لزطٕخ زظبثٟ اٌجٕى1ٟ

   18 51 25 اخٍّخ ِٓ طئٍٛ
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Z

 

 ِذٜ لزاءح اٌّجسٛث١ٓ ٌشزٚؽ اٌتسذ٠ث لجً لجٌٛٙب ٚفمبً ٌٍٕٛع1 11.

 ( 18 ) خذٚي رلُ

 ٚفمبً ٌٍٕٛعٌشزٚؽ اٌتسذ٠ث لجً لجٌٛٙب  ِذٜ لزاءح اٌّجسٛث١ٓ

 الإخّبٌٝ  ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع 

 % ن % ن % ن ِذٜ اٌمجٛي

 3310 235 3318 .1. 3512 2.. لا

 2512 03 2518 50 2310 59 ٔؼُ

 88. 518 88. 289 88. .3. الإخّبٌٝ

 داٌخ(غ١ز ) 81.81اٌذلاٌخ =            81890ِؼبًِ اٌتٛافك =         .د1ذ =           19.3.= 2وب
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 ( 19 )

 إٌٛع

 الاطجبة

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ
 اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 % ن % ن % ن

ٌىٟٛٔ أزتبج اطتخذاَ 
تٍه اٌتـج١مبد ٚأوْٛ 
 ِؼـز ػٍٝ اٌّٛافمخ1

18 3511 .22 3310 .02 1113 .159. 
 داٌخ
ػٕذ 
8183 

ٌثمتٝ ثخظٛط١خ ٘ذا 
 اٌتـج١ك

59 5510 35 5219 92 5513 81.59 
غ١ز 
 داٌخ

لأٔٙب تىْٛ ثبٌٍغخ 
الأخٕج١خ ٚلا أخ١ذ لزاءح 

 تٍه اٌٍغخ 1
.3 .515 .. 110 21 913 81531 

غ١ز 
 داٌخ

 81585 513 8. 19. 5 115 3 أخزٜ تذوز
غ١ز 
 داٌخ

   235 .1. 2.. اخٍّخ ِٓ طئٍٛ
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  ( 20 )  خذٚي رلُ

 ٚفمبً ٌٍٕٛعِذٜ إدران اٌّجسٛث١ٓ ٌٛلٛع ِثً تٍه اٌتؼذ٠بد ػ١ٍُٙ 

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع

 % ن % ن % ن الإدرانِذٜ 

 3519 281 35 22. 3510 05 ِتٛطؾ

 25 00 2.12 50 2311 58 وج١ز

 25 00 2510 31 2813 52 ػؼ١ف

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 )غ١ز داٌخ( .8153اٌذلاٌخ =         81815ِؼبًِ اٌتٛافك =       2د1ذ =     1381.= 2وب
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 ِذٜ إدسان اٌّبحٛث١ٓ ٌٛلٛع ِثً ىٍه اٌتؼذ٠ت  ػٍٝ ا٢خش٠ٓ ٚفمتً ٌٍٕٛع. .59

  ( 21 ) خذٚي رلُ

 ٚفمبً ٌٍٕٛعِذٜ إدران اٌّجسٛث١ٓ ٌٛلٛع ِثً تٍه اٌتؼذ٠بد ػٍٝ ا٢خز٠ٓ 

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع

 % ن % ن % ن الإدرانِذٜ 

 31 2.5 3010 55. 3.19 .0 ِتٛطؾ

 2312 85. 25 32 5515 32 وج١ز

 110. 15 .01. .5 513. 25 ػؼ١ف

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 )غ١ز داٌخ( 81808اٌذلاٌخ =         5..81ِؼبًِ اٌتٛافك =       2د1ذ =     31858= 2وب
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 ( 22 ) خذٚي رلُ

 ٚفمبً ٌٍٕٛع و١ف١خ إدران اٌّجسٛث١ٓ اٌتؼبًِ ِغ تٍه اٌتـج١مبد دْٚ اٌّظبص ثخظٛط١تُٙ اٌزل١ّخ

 إٌٛع

 و١ف١خ إدران

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ
 اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 % ن % ن % ن

ِسبٌٚخ غٍك تتجغ اٌتـج١ك 
اٌدغزافٟ ثشىً ٌّٛلؼٟ 

 دائ1ُ
10 5511 .51 1812 285 3515 .1395 

 داٌخ
 ػٕذ

8183 

اطتخذاَ ثز٠ذ  ِسبٌٚخ
إٌىتزٟٚٔ غ١ز اٌجز٠ذ 
 اٌشخظٟ اٌٛالؼ1ٟ

12 5913 31 2510 ..0 5819 .1550 

 داٌخ
 ػٕذ

8183 

ٚػغ تـج١مبد ٌٕظُ 
ُّختٍفخ1  اٌسّب٠خ اٌ

52 2119 32 25 95 2511 81531 
غ١ز 
 داٌخ

ائتّبْ لا  اطتخزاج ثـبلخ
تزتجؾ ثسظبثٟ اٌجٕىٟ 

 الأطبط1ٟ
53 2010 59 2.13 95 2511 81100 

غ١ز 
 داٌخ

ِسبٌٚخ اطتخذاَ ثز٠ذٞ 
الإٌىتزٟٚٔ ٌٚىٓ ثتغ١١ز 
اٌزلُ اٌظزٞ زتٝ لا ٠تُ 

 اٌتؼذٞ ػ1ٗ١ٍ

53 2513 53 2810 05 22 8120. 
غ١ز 
 داٌخ

 81850 18. 5 819 2 15. 2 أخزٜ تذوز
غ١ز 
 داٌخ

   502 221 31. اخٍّخ ِٓ طئٍٛ
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 ْ ائتّأت

 - 
تالأوتٚٔ

Z
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 ِذٜ ىت١٠ذ اٌّبحٛث١ٓ ٌفشع سلتبة ػٍٝ ىٍه اٌتطب١مت  ٚفمتً ٌٍٕٛع .55

 ( 23 ) خذٚي رلُ

 ٚفمبً ٌٍٕٛعسٛث١ٓ ٌفزع رلبثخ ػٍٝ تٍه اٌتـج١مبد ِذٜ تأ١٠ذ اٌّج

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع

 % ن % ن % ن اٌتأ١٠ذِذٜ 

 3812 210 3319 31. 39 92 ِٛافك

 2113 82. 9. 55 5310 39 ِٛافك إٌٝ زذ ِب

 .51 2. .51 3 512 3 غ١ز ِٛافك

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 (.818ػٕذ  )داٌخ 81888اٌذلاٌخ =     81281ِؼبًِ اٌتٛافك =    2=  د1ذ    119.2.= 2وب
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 ِذٜ ىت١٠ذ اٌّغتخذ١ِٓ ا٢خش٠ٓ ٌفشع ٘زٖ اٌشلتبة ػٍٝ ا٢خش٠ٓ ٚفمتً ٌٍٕٛع  .55

 ( 24 ) خذٚي رلُ

  ا٢خز٠ٓػٍٝ  ٚفمبً ٌٍٕٛعِذٜ تأ١٠ذ اٌّظتخذ١ِٓ ٌفزع رلبثخ ػٍٝ تٍه اٌتـج١مبد 

 الإخّبٌٝ  ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع 

 % ن % ن % ن اٌتأ١٠ذِذٜ 

 3011 225 1210 52. 3211 02 ِٛافك

 5915 38. 53 39 5313 .3 ِٛافك إٌٝ زذ ِب

 .21 0 212 3 19. 5 غ١ز ِٛافك

 88. 502 88. 221 88. 31. الإخّبٌٝ

 )غ١ز داٌخ( 1..81اٌذلاٌخ =         81.81ِؼبًِ اٌتٛافك =       2=  د1ذ    515.1= 2وب
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 اٌتطب١مت  فٝ سأٜ اٌّبحٛث١ٓ ٚفمتً ٌٍٕٛع. طٛس اٌشلتبة ػٍٝ ىٍه .54

 ( 25 ) خذٚي رلُ

 ٚفمبً ٌٍٕٛعفٝ رأٜ اٌّجسٛث١ٓ  طٛر اٌزلبثخ ػٍٝ تٍه اٌتـج١مبد

 إٌٛع

 طٛر اٌزلبثخ

 ٟالإخّبٌ ٔب الإ ذوٛراٌ
 اٌذلاٌخ Zل١ّخ 

 % ن % ن % ن

ػًّ زّلاد تٛػ٠ٛخ 
تبثؼخ ٌتٍه اٌتـج١مبد 

اٌسّب٠خ  ٛسثتٕش١ؾ رِ
 ػٕذ الاطتخذا1َ

 غ١ز داٌخ 81505 .351 288 3313 22. 3.13 30

غٍك اٌتتجغ ٌٍّٛلغ 
 اٌدغزافٟ ػٕذ الاطتخذا1َ

15 5215 .58 3915 .95 3215 .1303 
ػٕذ  داٌخ

8183 

اٌتسمك ِٓ أْ تٛػ١خ 
اٌؼ١ًّ ثى١ف١خ اٌتسمك ِٓ 

اٌتؼبًِ اٌّجبشز ِغ 
 اٌتـج١ك ١ٌٚض اٌتدبر

 غ١ز داٌخ 81553 5113 32. 5319 83. 5515 13

غٍك ا١ٌّىزٚفْٛ ٌٛلف 
 الاطتشؼبراد اٌظٛت١خ1

 غ١ز داٌخ 81283 5515 15. 5312 99 55 13

 غ١ز داٌخ 81239 11. 1 813 . 515 3 أخزٜ تذوز

   538 2.9 .3. خٍّخ ِٓ طئٍٛ
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 سدٚد أفؼتي اٌّبحٛث١ٓ ىجتٖ اعتخذاَ اٌتطب١مت  اٌتغ٠ٛم١ة ٚفمتً ٌٍٕٛع. .53

 ( 26 ) خذٚي رلُ

 ٚفمبً ٌٍٕٛعردٚد أفؼبي اٌّجسٛث١ٓ تدبٖ اطتخذاَ اٌتـج١مبد اٌتظ٠ٛم١خ 

 الإخّبٌٝ ٔب الإ ذوٛراٌ إٌٛع
 الاتدبٖ الأسزاف اٌّتٛطؾ

 % ن % ن % ن ردٚد الأفؼبي

ززص أ
ػٍٝ لزاءح 
الاشؼبراد 
اٌتٝ 
تظٍٕٝ 
ػجز تٍه 
 اٌتـج١مبد

 5012 51. .551 33 5512 19 ِٛافك

2122 81383 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

13 5.13 .89 5012 .35 5313 

غ١ز 
 ِٛافك

22 .51. 58 .313 12 .112 

اطتخذَ 
تٍه 

اٌتـج١مبد 
فٝ شزاء 
ِؼظُ 
 ازت١بخبت1ٝ

 2113 82. 2810 53 5315 33 ِٛافك

218. 81325 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

33 5113 .23 3315 .02 5311 

غ١ز 
 ِٛافك

55 2012 35 2519 90 2313 

أثسث ػٓ 
اٌتسذ٠ثبد 
اٌخبطخ 
ثتٍه 
 اٌتـج١مبد

 5815 1.. .211 39 5113 33 ِٛافك

.199 81305 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

35 5511 95 5.11 .50 5013 

غ١ز 
 ِٛافك

53 2010 35 5215 ..0 5819 

أ١ًِ ٌٍثمخ 
فٝ 

الإػلأبد 
ػجز تٍه 
 اٌتـج١مبد

 110. 15 513. .5 2.12 55 ِٛافك

.130 813.5 
ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

32 5112 90 5515 .38 5513 

غ١ز 
 ِٛافك

3. 5213 93 5219 .50 5013 

ألَٛ 
ثإرطبي 
ردٚد ػٍٝ 
رطبئً 
اٌتـج١مبد 
 اٌتظ٠ٛم١خ1

 312. 30 210. 29 011. 29 ِٛافك

.133 81352 
غ١ز 
 ِٛافك

ِٛافك 
إٌٝ 
 زذ ِب

33 5113 53 .919 .82 2113 

غ١ز 
 ِٛافك

38 5519 .32 1315 222 301. 

الإخّبٌٝ فٝ وً 
 ػجبرح

.31 221 502    
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 ٙ ُاىجأت٘

 

 - فزٚع اٌذراطخ:ٔتبئح اٌتسمك ِٓ إزذٜ ػشز: 
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T-test
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T-test
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One- Way ANOVA
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One- Way ANOVA
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R

 اٌّتغ١زاٌتبثغ

 

 اٌّتغ١ز اٌّظتمً

لجٛي شزٚؽ اٌتـج١مبد ٚاٌّٛالغ 
اتدبٖ  اٌتظ٠ٛم١خ

 اٌؼلالخ
 اٌذلاٌخ

 Rِؼبًِ الارتجبؽ  اٌؼذد

 ِٛخجخ *81.93 502 اٌّىْٛ اٌّؼزفٟ
(818.5) 

 8183داٌخ ػٕذ 

 ِٛخجخ *81.25 502 اٌّىْٛ اٌظٍٛوٟ
(81822) 

 8183داٌخ ػٕذ 
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One- Way ANOVA
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