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The motives of university youth's use of 

podcasts and its relationship to their exposure to 
traditional radio 

Ismail Muhammad Ibrahim Al-Basiouny. 

Lecturer, Department of Radio and Television – 
 Faculty of mass communication Al-Azhar University 

Abstract 

This study sought to monitor, interpret and find out the motives 
of university youth's use of digital content broadcast through 
podcasts and its impact on the patterns of their exposure and 
listening to traditional radio and follow-up of its programs over the air. 
Follow-up of what is broadcast on the podcast, and knowing the most 
important elements that attract university youth to follow the podcast 
files, the data of the study was collected through a questionnaire that 
was applied to a sample of (400) single Egyptian university youth 
from universities (public, private) of different demographic 
characteristics, and the study ended to a number of results, the most 
important of which are, The percentage of those who follow the 
podcast and its digital content “always” increased, as it came in the 
first place by 40.0%, followed by those who follow “sometimes” in the 
second place by 36.5%, and in the third place those who follow 
“rarely” by 23.5%. Those who follow traditional radio irregularly 
“sometimes” came in the first place with a rate of 49.5%, followed by 
those who follow “rarely” in the second rank with 31.5%, and in the 
third place those who follow “always” with a rate of 19.5%. The most 
important reasons for the sample following the podcast came more 
Of the traditional radio, “I can download and save episodes” with a 
rate of 67.5%, while the most important reason for the sample’s 
follow-up to the radio was “speed and immediacy in transmitting 
events” with a rate of 59.5%. 

Keywords: Motives. university youth. podcast. the radio 
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Rubin

 Instrumental Motives

 

 Ritualizad Motives
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 Davis 1989و

Variables Behavioral
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 Spotify Pandora youtubeو

AdSense
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MTI

 % ك ٍذٙ اىَزبثؼخ
اىَز٘سػ 
 اىؾسبثٜ

الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 02.2 002 دائَب.

2.00 2.0.0 
 50.3 000 أؽٞبّب.

 25.3 40 ّبدسا.

 022.2 022 اىَغَ٘ع
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 % ك ٍؼذه اىزؼشض
اىَز٘سػ 
 اىؾسبثٜ

الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 70.0 280 ارؼشض ثبّزظبً

2.35 
 

1.390 
ارؼشض ثشنو 

 ٍز٘سػ
78 19.5 

 10.5 42 لا ارؼشض ثبّزظبً

 022.2 022 اىَغَ٘ع
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 د % ك الأٗقبد اىَفعيخ ىيزؼشض ٗالاسزخذاً

 0 ...5 033 فزشح اىسٖشح 

 2 20.2 020 اىفزشح اىَسبئٞخ

 5 00.5 00 فزشح اىظٖٞشح

 0 00.2 00 اىفزشح اىصجبؽٞخ

  022 الإعَبىٜ
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 د % ك اىؼجبساد

 0 53.3 002 رصفؼ ٍ٘اقغ اىز٘اصو الاعزَبػٜ

 2 52.3 022 اىجؾش ػِ ثؼط اىَؼيٍ٘بد ٗالأخجبس 

 5 2..2 002 أرفشؽ ىلاسزَبع رَبٍب 

 0 20.5 023 اىذسدشخ ٗاىؾ٘اس فٜ اىَْزذٝبد 

 3 23.5 020 رؾَٞو أشٞبء ٍٗ٘اد ٍخزيفخ 

 0 2..0 02 اىزذسٝجبد اىشٝبظٞخ

 0 ..00 00 رْظٞف اىَْضه 

 . 4.2 50 الاسززمبس ٍٗشاعؼخ اىَ٘اد اىؼيَٞخ

 . 022 إعَبىٜ ٍِ سئي٘ا



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
029 
 
 
 

 

 % ك ٍذٙ الاسزَبع
اىَز٘سػ 
 اىؾسبثٜ

الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 04.3 .0 دائَب.

0... 2.023 
 04.3 040 أؽٞبّب.

 50.3 020 ّبدسا.

 022.2 022 اىَغَ٘ع
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BBC

 % ك  اىؼجبساد
اىَز٘سػ 
 اىؾسبثٜ

الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 04.3 .20 ّؼٌ

 52.3 022 لا 2.000 2.02

 022.22 022 اىَغَ٘ع
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 د % ك اىؼجبساد

 0 00.3 0.0 أسزؽٞغ رؾَٞو اىؾيقبد ٗؽفظٖب .

 2 30.5 002 .لأّٔ ٝ٘امت اىزؽ٘ساد اىزنْ٘ى٘عٞخ اىؾذٝضخ 

أستتتتتزؽٞغ اىزفبػتتتتتو ٍتتتتتغ اىَزتتتتتبثؼِٞ ٍٗؼشفتتتتتخ أسائٖتتتتتٌ 
 03.3 020 ٗارغبٕبرٌٖ .

5 

أؽتتذد ّتت٘ع اىَعتتَُ٘ ٗاىَؾزتت٘ٙ اىتتزٛ أسٝتتذ الاستتزَبع   
 03.0 023 إىٞٔ  .

0 

 3 00.0 025 إىٜ.سٖ٘ىخ اى٘ص٘ه إىٚ اىَؾز٘ٙ اىَفعو ثبىْسجخ 

ّشتتتشٓ ػيتتتٚ صتتتفؾزٜ ػيتتتٚ ٍ٘اقتتتغ اىز٘اصتتتو  إٍنبّٞتتتخ 
 55.2 42 الاعزَبػٜ .

0 

 0 ..50 .. َٝنْْٜ الاسزَبع فٜ أٛ ٗقذ .

 0 .20 الإعَبىٜ
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 د     % ك اىؼجبساد

 0 34.3 02 اىسشػخ ٗاىف٘سٝخ فٜ ّقو الأؽذاس.

 2 00.5 30 لا ٝؾزبط إىٚ إشزشاك فٜ الإّزشّذ.

 5 00.0 30 ٍشنلاد ثػء الإّزشّذ.

 0 ..05 35 الاسزَبع إىٞٔ.اػزذد 

اىخجشح ٗاىَْٖٞخ اىؼبىٞتخ اىزتٜ ٝزَزتغ ثٖتب ٍتزٝؼٜ      
 ٍٗقذٍٜ ثشاٍغٔ.

54 52.2 
3 

اٍتتزلاك اىشادٝتتت٘ اىَنزجتتبد الأصتتتيٞخ ٍتتِ اىَتتت٘اد    
 الإراػٞخ ٗاىَ٘سٞقٞخ.

5. 50.0 
0 

 0 20.3 20 رْ٘ع ٗؽٞ٘ٝخ ثشاٍغٔ.

 0 022 الإعَبىٜ
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 د % ك اىؼجبساد

 0 ...0 043 سبّٗذ ملاٗد.

 2 ...0 043 ع٘عو ث٘دمبسذ.

 5 22.2 2. سج٘رٜ فبٛ. 

 0 00.3 02 أثو ث٘دمبسذ.

 3 4.5 50 أخشٙ.

 3 022 الإعَبىٜ
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https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D9%86%D8%AF%D8%B1%D9%88%D9%8A%D8%AF_(%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85_%D8%AA%D8%B4%D8%BA%D9%8A%D9%84)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%88%D8%AC%D9%84_%D9%83%D8%A7%D8%B3%D8%AA
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%8A_%D8%A3%D9%88_%D8%A5%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D9%86%D8%AF%D8%B1%D9%88%D9%8A%D8%AF_(%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85_%D8%AA%D8%B4%D8%BA%D9%8A%D9%84)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%D9%8A%D9%83%D8%B1%D9%88%D8%B3%D9%88%D9%81%D8%AA_%D9%88%D9%8A%D9%86%D8%AF%D9%88%D8%B2
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%D9%8A%D9%83%D8%B1%D9%88%D8%B3%D9%88%D9%81%D8%AA_%D9%88%D9%8A%D9%86%D8%AF%D9%88%D8%B2
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%D9%8A%D9%83%D8%B1%D9%88%D8%B3%D9%88%D9%81%D8%AA_%D9%88%D9%8A%D9%86%D8%AF%D9%88%D8%B2
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%D9%8A%D9%82%D9%89_%D8%AC%D9%88%D8%AC%D9%84_%D8%A8%D9%84%D8%A7%D9%8A
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 د % ك اىؼجبساد

 0 ..00 000 ٍغزَغ ٗصقبفخ ػبٍخ. 

 2 54.5 030 سٝبظخ. 

 5 5..5 035 ثشاٍظ مٍ٘ٞذٝخ .      

 0 55.5 055 الأدٝبُ ٗاىشٗؽبّٞبد. 

 3 2..2 005 الأخجبس. 

 0 20.5 024 ٍْ٘ػبد رشفٞٔ.

 0 20.2 020 ربسٝخ.

 . ..22 40 دساٍب ٗأفلاً.

 4 22.5 0. سٞبسخ. 

 02 ..00 00 رنْ٘ى٘عٞب.

 00 00.5 03 اقزصبد.

 02 02.5 04 صؾخ ٗسشبقخ. 

 02  022 الإعَبىٜ
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 اىذٗافغ 

 دسعخ الاسزخذاً
اىَز٘سػ  الإعَبىٜ

 اىؾسبثٜ
الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 ّبدسا أؽٞبّب دائَب

 % ك % ك % ك % ك

 2.305 2.05 022 022 02.5 00 ..00 200 25 42 ىيزسيٞخ ٗاىَزؼخ.

ىلاستتزشخبء ٗاىٖتتشٗة ٍتتِ  
 اى٘اقغ.  

00 00.2 225 32.0 055 55.5 022 022 0..5 2.0.0 

 2.032 0.00 022 022 05.5 005 ..50 030 04.2 00 لأّٖب ػبدح ٍٝ٘ٞخ .

رستتتبػذّٜ ثؼتتتط ثشاٍغتتتٔ  
فتتتٜ ؽتتتو اىَشتتتنلاد اىزتتتٜ   

 ر٘اعْٖٜ.  
024 20.5 250 34.5 03 0... 022 022 2.00 2.020 

امزستتتتتتبة اىقتتتتتتذسح ػيتتتتتتٚ   
 اىزفنٞش ٗالاثزنبس.

023 50.5 222 32.2 03 0... 022 022 2.05 2.040 

ٍ٘امجتتخ اىزؽتت٘ساد اىزقْٞتتخ  
 ٗاىَؼيٍ٘برٞخ.

202 00.3 022 23.3 2. 0.2 022 022 2.00 2.000 

ٝزْتتتتتتتتبٗه ٍ٘ظتتتتتتتت٘ػبد لا 
 ٝزْبٗىٖب اىشادٝ٘  

524 00.5 02 0..2 04 0.. 022 022 2.05 2.305 

ستتتتتتتتتتتتٖ٘ىخ الاستتتتتتتتتتتتزخذاً  
 ٗالاسزَبع ثذُٗ اّزشّذ.

200 04.5 00 04.5 00 00.3 022 022 2..3 2.0.4 

اىزؼيٞتتتتل ٗاىَشتتتتبسمخ فتتتتٜ  
 اىَ٘ظ٘ػبد  

523 00.5 54 4.. 30 00.2 022 022 2.02 2.004 

ٍزبثؼتتتتتتتتتتتتتتتتخ رؼيٞقتتتتتتتتتتتتتتتتبد 
 اىَسزخذٍِٞ .

.0 22.5 203 00.5 00 0..3 022 022 2.22 2.025 

اىزؼجٞتتش ػتتِ اىتتشأٛ ثؾشٝتتخ 
 فٜ الأؽذاس اىغبسٝخ

204 02.5 .0 20.2 00 00.. 022 022 2.00 2.000 

عبرثٞزٖتتتتتتب اىزتتتتتتٜ رفتتتتتت٘    
 قذساد الإػلاً اىَسَ٘ع  

2.. 02.2 02 00.3 02 02.3 022 022 2.02 2.004 

اىختتتتتتتشٗط ٍتتتتتتتِ َّؽٞتتتتتتتخ   
 الاراػٔ اىزقيٞذٝخ.

530 .4.2 50 0.. 05 5.5 022 022 2..0 2.055 

َٝنْْتتتتتتٜ اىز٘اصتتتتتتو ٍتتتتتتغ  
 صبّغ اىَؾز٘ٙ.

032 5..2 0.0 00.3 02 03.3 022 022 2.25 2.040 

ٍزبثؼتتتتتتتتخ َٝنْْتتتتتتتتٜ ٍتتتتتتتتِ 
 اىجشاٍظ اىزٜ رْبسجْٜ.

500 .0.2 05 2.. 05 5.5 022 022 2..5 2.030 
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022 
 
 
 

 

 الإشجبػبد

 دسعخ اىفبئذح
اىَز٘سػ  الإعَبىٜ

 اىؾسبثٜ
الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 ّبدسا أؽٞبّب دائَب

 % ك % ك % ك % ك

رشغو ٗقذ فشاغٚ 
 .ٗرخيصْٚ ٍِ اىَيو

00. 00.3 0.0 00.2 5. 4.3 022 022 2.53 2000 

رضٝذ ٍِ ٍؼشفزٚ 
 .ٍٗؼيٍ٘برٚ اىؼبٍخ

200 00.3 00. 24.3 50 4.2 022 022 2.35 2.030 

رسيْٞٚ ٗرشؼشّٚ 
 . ثبىسؼبدح ٗاىَزؼخ

4. 20.3 200 00.3 50 4.2 022 022 2.00 2.33. 

رضٝذ ٍؼشفزٚ ثَشنلاد 
 .ٗقعبٝب اىَغزَغ

200 00.2 003 2..0 20 3.5 022 022 2.00 2.3.0 

 2.000 2.00 022 022 02.3 02 3..0 00 00.2 2.0 رؼيَْٚ ٍٖبساد عذٝذح
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027 
 
 
 

رضٝذ ٍِ قذسرٚ ػيٚ 
 ؽو اىَشنلاد .

020 50.. 202 02.2 55 ..5 022 022 2.20 2.3.. 

رشؼشّٚ ثبلاسزشخبء 
 . ٗاىشاؽخ

202 02.2 020 20.2 30 00.2 022 022 2.00 2.02. 

رؼشفْٜ ثنو ٍب ٕ٘ 
فٜ شزٚ ؽذٝش ٗعذٝذ 

 .اىَغبلاد
235 05.2 022 52.3 23 0.5 022 022 2.30 2.024 

رضٝذ ٍِ قذسرٚ ػيٚ 
اىْقبش ٍغ الأخشِٝ 
 .فٜ ٍخزيف الأؽذاس

520 00.3 00 00.2 52 0.3 022 022 2.04 2.020 

رؼشفْٜ ػيٚ ٍزبثؼِٞ 
ٍشزشمِٞ ٍؼٜ فٜ 
  .الإزَبٍبد ٗاىَٞ٘ه

020 52.5 000 2..3 003 00.5 022 022 0..4 2..54 

رخيصْٚ ٍِ اىشؼ٘س 
  .ثبى٘ؽذح

200 03.5 024 20.5 00 0..3 022 022 2.50 2.003 
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 اىؼجبساد

 
 د % ك

 0 02.3 202 ريجٞخ الإزَبٍبد اىخبصخ ثٜ أٝبً مبُ اىَؾز٘ٙ اىَقذً. 

 2 ..34 254 دسعخ ّقبء اىص٘د اىؼبىٞخ فٜ رسغٞلاد اىج٘دمبسذ .

 5 03.5 0.0 الإٝعبػ فٜ ٍيفبد اىفٞذٝ٘  . الأى٘اُ ٗٗسبئو

 0 50.2 .00 اسزخذاً اىفٞذٝ٘ فٜ ػشض ثؼط اىجشاٍظ .

 3 ..20 000 اىَ٘سٞقٚ ٗاىَؤصشاد اىسَؼٞخ. 

 0 20.5 024 ارصبفٔ ثبىؾذاصٔ ٗاىؼصشٝخ.

 0 2..0 02 إٍنبّٞخ اسزقجبه اىجش ػيٚ أمضش ٍِ عٖبص.

 0  022 إعَبىٜ ٍِ سئي٘ا
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022 
 
 
 

                   
 اىؼجبساد

 الارغبٓ
اىَز٘سػ  الإعَبىٜ

 اىؾسبثٜ
الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 ٍؼبسض ٍؾبٝذ ٍ٘افل

 % ك % ك % ك % ك

أصتتتتتتجؼ ٝستتتتتتزخذٍٔ  
مضٞتتتشُٗ ثتتتذٝلا ػتتتِ  

 اىشادٝ٘.
250 30.. 020 50.2 03 00.5 022 022 2.00 2.0.4 

ٝزْبٗه قعبٝب ثؽتش   
 عذٝذح ٍٗجزنشح.

0.2 03.3 000 02.5 30 00.2 022 022 2.50 2.02. 

لا رؾتتتتذٓ قٞتتتت٘د فتتتتٜ  
 اىْشش ٗاىزؼيٞل.

240 05.3 04 00.5 50 4.5 022 022 2.00 2.003 

رزستتتتتتتتتٌ الأػَتتتتتتتتتتبه  
اىَْزغتتٔ ىيج٘دمبستتذ 
ثَستتتتتتتز٘إب اىفْتتتتتتتٜ 

 اىعؼٞف.

34 00.. 003 05.. 000 00.3 022 022 0.05 2.022 

سبػذد اىزنْ٘ى٘عٞتب  
اىؾذٝضخ ػيٚ رؽت٘ٝش  
اىَؾزتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت٘ٙ 

 ٗاىَعَُ٘.

22. 30.2 000 20.. 00 03.5 022 022 2.02 2.000 

ٍؼظتتتتتتتٌ اىَؾزتتتتتتت٘ٙ  
اىشقَتتتتتتتتتتتٜ ػيتتتتتتتتتتتٚ  
اىج٘دمبستتتتتتذ امضتتتتتتش  
ؽذاصتتتتتتٔ ٍتتتتتتِ ريتتتتتتل  
اىَزاػتتتتتتتتتتخ ػيتتتتتتتتتتٚ  

 اىشادٝ٘.

202 02.3 020 50.. 50 0.. 022 022 2.35 2.050 

ٝزَٞتتتتتتتض اىَؾزتتتتتتت٘ٙ  
اىشقَتتتتتتتتتتتتتٜ فتتتتتتتتتتتتتٜ 
اىج٘دمبستتتتذ ثقشثتتتتٔ  
ٍتتتِ َٕتتتً٘ ٗقعتتتبٝب  

 اىَ٘اؼِ.

22. 30.2 000 50.3 20 0.3 022 022 2.30 2.000 

خفٞتتتتتتتتتف ٗعتتتتتتتتتزاة 
 ٗٝضٞش إزَبٍٜ.

202 00.3 40 20.2 50 ..3 022 022 2.34 2.005 

ٗستتتتتتتٞيخ ىيزضقٞتتتتتتتف   
 اىشخصٜ .  

525 03.. 00 00.3 50 0.. 022 022 2.0. 2.000 

أصجؾذ ىٖب رأصٞشاد 
ستتيجٞخ ػيتتٚ ػتتبداد   
الاستتتتتتتتتتزَبع إىتتتتتتتتتتٚ 

 اىشادٝ٘.

20. 30.3 40 25.3 .. 22.2 022 022 2.55 2..05 
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021 
 
 
 

 د % ك اىؼجبساد

 0 34.5 250 أػيل ػيٚ اىَ٘ظ٘ػبد اىََٖخ.

 2 05.0 003 أقً٘ ثبلإػغبة ػيٚ اىَيفبد.

 5 02.0 004 أشزشك ثبىقْ٘اد اىخبصخ ثبىج٘دمبسذ. 

 0 00.0 000 أقً٘ ثَشبسمخ اىَؾز٘ٙ. 

 3 50.0 023 دػ٘ح الأصذقبء ىيَزبثؼخ ٗالاسزَبع. 

 0 20.0 44 .أقً٘ ثزؾَٞو اىَؾز٘ٙ 

 0 22.4 42 أقً٘ ثبىز٘اصو اىَجبشش ٍغ ٍْشئ اىَؾز٘ٙ. 

 0  022 إعَبىٜ ٍِ سئي٘ا
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021 
 
 
 

 

                 
 اىسيجٞبد

 الارغبٓ
اىَز٘سػ  الإعَبىٜ

 اىؾسبثٜ
الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 ٍؼبسض ٍؾبٝذ ٍ٘افل

 % ك % ك % ك % ك

مضتتشح اىزشفٞتتٔ ٗالاثزؼتتبد  
 ػِ اىجشاٍظ اىغبدح.

002 02.3 0.3 00.5 03 00.5 022 022 2.50 2.000 

ػتتتتتتتتتتتتتذً اسزعتتتتتتتتتتتتتبفخ 
 ٍسئ٘ىِٞ سسَِٞٞ.

200 02.5 024 20.5 32 02.3 022 022 2.0. 2.02. 

ٍْصبد ٍٗؾؽتبد  مضشح 
اىج٘دمبستتذ ٍَتتب ٝتتؤدٛ   

 إىٚ صؼ٘ثخ الاخزٞبس
000 02.5 002 05.2 00 00.. 022 022 2.20 2.00. 

ػتذً ٗعتت٘د سقبثتتخ ػيتتٚ  
 اىَؾز٘ٙ اىَقذً.

200 00.. 020 2.2 04 2.5 022 022 2.32 2.020 

ثؼتتتتتتتتتتط اىَعتتتتتتتتتتبٍِٞ 
اىَقذٍخ رخبىف اىؼتبداد  

. 
22. 30.2 52 ..2 002 53.2 022 022 2.22 2.453 

غبىجٞتتخ اىَقتتذٍِٞ ٕتت٘اح  
 ٗغٞش ٍؾزشفِٞ.

203 00.5 .. 22.2 00 00.. 022 022 2.03 2.000 

ثٔ مضٞش ٍتِ اىَؼيٍ٘تبد   
 ٍغٖ٘ىخ اىَصذس.

45 25.5 045 0..5 000 2..3 022 022 0.43 2.00. 

اىَجبىغتتتخ فتتتٜ استتتزخذاً   
 اىَؤصشاد اىص٘رٞخ.

023 50.5 03 00.5 252 30.3 022 022 0.00 2.420 
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 اىَزغٞشاد كزافت انخؼسع

 ٍؼبٍو الاسرجبغ 2.200
 ٍسز٘ٛ اىذلاىخ

 اىؼذد
 2.222 اىذٗافغ

022 

 

 اىَزغٞشاد 
ٍؼبٍو 
 (Bالاّؾذاس)

اىخؽأ 
 اىَؼٞبسٛ

ٍؼبٍو 
 βثٞزب 

 (tقَٞخ )
ٍسز٘ٙ 
 اىَؼْ٘ٝخ

 2.20 52.323 - 2.044 20.500 الاشجبػبد 

 2.20 2.0.2 2.055 2.050 2.532 اىزؼشض

t
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027 
 
 
 

 

Person

 رزمتغي رت دورفع رزتع ض

23133 
 مع مل رلا تب ط

 مستيي رزالازة

 رزعاد

 23220 رلاشب ع ت

422 
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 اىَزغٞشاد ٍزبثؼخ اىشجبة اىغبٍؼٜ ىيج٘دمبسذ

 ٍؼبٍو الاسرجبغ 2.00

 ٍسز٘ٛ اىذلاىخ

 اىؼذد

ٍؼذلاد ٍزبثؼخ اىشجبة 
 اىغبٍؼٜ ىيشادٝ٘ 

 

2.00. 
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Independent Sample T - test

 

 انؼدد انؼَُت انًخغَس
انًخوظط 
 انحعابٌ

الاَحساف 
 انًؼَازً

دزصاث 
 انحسٍت

قًَت 
"t" 

يعخوى 
 انًؼُوة

دوافغ 
 انخؼسع

 2.02 22.02 022 انركوز
291 7.729 2.727 

 2.07 22.12 022 الاَاد 
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t 1.169

 

 

 انًخغَس
 انؼدد انؼَُت

انًخوظط 
 انحعابٌ

الاَحساف 
 انًؼَازً

دزصاث 
 انحسٍت

 "tقًَت "
يعخوى 
انًؼُو
 ٍت

دوافغ 
 انخؼسع

 2.02 22.72 022 حؼهَى حكويٌ 
291 7.292 2.122 

 2.02 22.12 022 حؼهَى خاص 

t 1.596
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 ٍصذس اىزجبِٝ اىَزغٞش
ٍغَ٘ع 
 اىَشثؼبد

دسعبد 
 اىؾشٝخ

ٍز٘سػ 
 اىَشثؼبد

قَٞخ 
"f" 

 اىذلاىخ

 دٗافغ اىزؼشض

 005..0 0 203.230 ثِٞ اىَغَ٘ػبد

5.402 2.20 
داخو 

 اىَغَ٘ػبد
0.42.400 543 00.003 

  544 0003.440 اىنيٜ

f) 3.942
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 اىؼذد اىَغَ٘ػبد اىَزغٞش
اىَز٘سػ 
 اىؾسبثٜ

الاّؾشاف 
 اىَؼٞبسٛ

 
أقو ٍِ 
0222 

ٍِ 
0222 
أقو ٍِ 
0222 

ٍِ0222 
أقو 

ٍِ0222 

ٍِ
0222 

 ٍِ أقو
.222 

ٍِ
.222 
 فبمضش

دٗافغ 
اىزؼش
 ض

     - 4.44686 35.0057 174 0222أقو ٍِ 

ٍِ0222 
 0222أقو ٍِ 

127 35.7717 4.05163 2.003 -  
  

ٍِ0222 
 0222أقو ٍِ

35 37.6286 3.66290 2.02* 0..30 - 
  

ٍِ0222 
 222.أقو ٍِ

24 36.3750 3.15970 0.504 2.025 0.235 
-  

 - 0.432 *5.225 0.500 2.3.2 4.28406 34.4250 40 فبمضش222.ٍِ
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 انؼدد انؼَُت انًخغَس
انًخوظط 
 انحعابٌ

الاَحساف 
 انًؼَازً

دزصاث 
 انحسٍت

قًَت 
"t" 

يعخوى 
 انًؼُوٍت

الاشباػاث 
انًخحققت يٍ 
 انخؼسع

 2.222 02.02 022 انركوز
291 2.922 7.22 

 2.27 02.20 022 الاَاد 

t 0.944
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       درفمض  درفضىم) ( ا درئن م

 انًخغَس
 انؼدد انؼَُت

انًخوظط 
 انحعابٌ

الاَحساف 
 انًؼَازً

دزصاث 
 انحسٍت

قًَت 
"t" 

يعخوى 
 اندلانت

الاشباػاث 
انًخحققت يٍ 
 انخؼسع

 2.222 02.02 022 حؼهَى حكويٌ 
291 7.012 2.020 

 2.227 02.29 022 حؼهَى خاص 

t1.286
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 يظدز انخباٍٍ انًخغَس
يضًوع 
 انًسبؼاث

دزصا
 ث
 انحسٍت

يخوظط 
 انًسبؼاث

 "fقًَت "
يعخوى 
 انًؼُوٍت

الاشباػاث 
انًخحققت يٍ 

 عانخؼس

 02.211 2 92.921 بٍَ انًضًوػاث

7.202 2.221 
داخم 
 انًضًوػاث

2122.110 292 72.222 

  299 2191.192 انكهٌ

f) 1.626
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1 - www.demandsage.com/podcast-statistic. 

2 - www.buzzsprout.com/blog/podcast-statistics. 

3 - www.albayan.ae/culture-art/culture. 

4 - Eka Syafrina, A. (2023). Using Habib Jafar Podcast as Islamic 
Information Media, Fakultas Ilmu Komunikasi, Universitas 
Bhayangkara Jakarta Raya, Bekasi, Indonesia, Volume 3 No1,. 
p.p 315-329. 

(. احضاهمماث انًواقمغ الاخبازٍمت انًظممسٍت   0202انمسحًٍ , أيَُمت. )  هاشمى, يُمي واحًمد ػبممد     -2
وانؼسبَممت لاظممخ داو حقَُمممت انبودكاظممج وػضقختممما بخر ممَضث انضًتممموز انًظممسً, انًضهمممت      

, 7, انؼمدد 2انًظسٍت نبحود الاحظال انضًاهَسً, صايؼت بٌُ ظوٍف, كهَت الإػمضو, يضهمد  
 .122-122ص ص 

6- DavidGarcia, M.(2022). New Media, New Practices? A Study 
ofthe First Spanish Podcast Community and Its Pioneers, 
Department of  Journalism & Corporate Communication, 
Universidad Rey Juan Carlos Móstoles, Madrid, Spain, Soc 
NO11, p.p 308-365.  

7- Stephanie, J. Tobin , R . Guadagno, E.(2022). Why people 
listen: Motivations and outcomes of podcast listening, School of 
Psychology and Counselling, Queensland University of 
Technology, Brisbane Queensland,Australia, Center for 
International Security and Cooperation, 
StanforUniversity,Stanford, California,United States of America 
No, 4, p.p 17-45. 

8- Rafael ,G. & Francisco,J. Podcasting.(2022). The Radio of 
Generation Z in Spain, Departament of Sociology and 
Comunication, University of Salamanc,social sciences.v,11. 
p.p,1-15. 



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
012 
 
 
 

بسَايش حسز أًَوذصاً(  انبودكاظج الأزدٌَ) فٌ انق اٍا الإػضيَه .(0200ان واندة, يؤيٍ) -9
 دزاظت ححهَهَت, زظانت ياصعخَس غَس يُشوزة, الأزدٌ: صايؼت انَسيوك, كهَت الإػضو,.

اظخ داو انُ بمت الإػضيَمت نخيبَقماث     .(0200انعسٍخٌ ػهٌ, يؼص وصًؼه دٍتوو, ػًساٌ ) -72
انبودكاظج والإشباػاث انًخحققت يُتا, صايؼت يظساحه, يضهت كهَت انرُوٌ والإػضو, انؼمدد  

 .222-027. ص ص 72

11- Barrios, R. (2021). Radiomusic and podcast in the 
consumption agenda of Colombian adolescents and youth in 
the digital sonosphere. Communication & Society, No,34, p.p, 
31-46. 

12- Fabio, G . Fernando , R.(2021). Audience transformations and 
new audio experiences: An analysis of the trends and 
consumption habits of podcasts by Brazilian listeners. 
Participations - Journal of Audience & Reception 
Studies,vo18,isuu1 ,p.p 381-404. 

13- Stephani, N. Rachmawaty, M. Dyanasari, R.(2021). Why We 
Like Podcasts: A Review of Urban Youth’s Motivations for 
Using Podcasts, Universitas Pembangunan Jaya, Jl. 
Cendrawasih , Tangerang Selatan, MediaTor,Vol 14, p.p 99-
112. 

ػهممي انَممافؼٍَ فممٌ حسظممَ  انقممَى  ” انبودكاظممج“(. حمميرَس يعهعممضث 0207انُابهعممٌ, أزٍممش ) -72
ونَد انظدفت", زظانت ياصعخَس غَس “حضسٍبَت ػهي يعهعم الاصخًاػَت والاَعاََت , دزاظت 

 يُشوزة, الأزدٌ: صايؼت انشسق الأوظط, كهَت الإػضو.

( انبودكاظج الاصخًاػٌ بٍَ حًَُت انًعؤونَت 0207غصال, ػبد انسشاق وبوزحهٌ , وفاء.) -72
وخهمما انمموػٌ انًضخًؼممٌ: دزاظممت وطممرَت ػهممي ػَُممت يممٍ يعممخ ديٌ حممدوٍُاث انً ممايٍَ    

ظمموحَت وانًسةَممت فممٌ انضصاةممس, يضهممت ػهمموو الإَعمماٌ وانًضخًممغ, انضصاةممس, صايؼممت يحًممد  ان
 .222-222. ص.ص 2, انؼدد72بوضَاف, انًضهد 

16- Wachiraporn, S. (2020). Exploring why Thai people listen to 
podcasts, Mahidol University, College of Management, degree 
of Master. 

17- Jessica, W.(2020). The Uses and Gratification Theory Applied 
to Podcasts How Age and Cultural Background Impact a 
Person’s Podcast Consumption, University Rotterdam, 

https://ubi.academia.edu/fabiogiacomelli
https://ubi.academia.edu/fabiogiacomelli
https://archive.cm.mahidol.ac.th/browse?type=author&value=Wachiraporn++Srimahalap
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Erasmus School of History, Culture and Communication, 
Master Media & Business.. 

( انبودكاظج: يخيهباث انؼًم وخظماةض انًحخموى, دزاظمت حانمت     0202انَؼقوبٌ, ظًَت.) -71
 بودكاظج انضصٍسة, يؼتد انضصٍسة نلإػضو.

سايش انبودكاظممج ػهممي انيهبممت  ( حمميرَس انَوحَممو  يممٍ خممضل بمم  0271انعممَد ػهممي, انؼابممد.)  -79
انضمايؼٍََ, زظممانت ياصعمخَس غَممس يُشموزة, انضصاةممس صايؼمت قاطممدً يسبماط, كهَممت انؼهمموو      

 الإَعاََت والإصخًاػَت, قعى ػهوو الاػضو والاحظال.

( يُمماهش انبحممذ الاػضيممٌ, انقمماهسة: دازانكخمما  انحممدٍذ,    0270ػبممد انؼصٍممص, بسكمماث.)  - 02
 .22ص

( بحمممود الإػمممضو وانمممسأً انؼممماو, حظمممًًَتا واصسا هممما وححهَهتممما 0227انكايمممم, فمممسس.)  -07
 .702انقاهسة: داز انُشس نهضايؼاث, ص 

( اندنَم انؼهًٌ نًُاهش انبحذ فٌ 0272ياحَوش نَصوزض, بو . حسصًت يحًد انضوهسً,) -00
 .702انؼهوو الاصخًاػَت انقاهسة: داز انكخب انًظسٍت, انًسكص انقويٌ نهخسصًت, ص

23- Kumi, I .Madison, L. Sabrina, A.(2019). "Revisiting media 
richness Theory for today and Future" ,Human Behavior and 
Emerging Technologies ,Vol1 ,Issue2. April ,p.131. 

( دٍُايَكَمممت انبودكاظمممج فمممٌ انؼًهَمممت انخؼهًََمممت, يضهمممت اندزاظممماث  0279بوظمممُاٌ, زقَمممت.) -02
 . 771-721, ص ص 72صخًاػَت , انضصاةس, صايؼت وهساٌ, انؼدد الاَعاََت والا

25- Alan, R.(2002) :the uses and Gratification  prespective of 
Media Effects in : BRYANT , jennings, zillmann Dolf(EDS) : 
MediaEfeects – advances in theory and research Mahwa , 
New gersy, pp.525 -584. 

(  َظسٍماث الإػمضو واحضاهماث انخارَس,انقماهسة: ػمانى انكخمب,       7991ػبد انحًَد, يحًمد. )  - 26
 .99ص

27- Alan, R ,(1985) Media Gratifiction throu the life cycle , by  K.E 
Rosengreen ,L Awenner , Media Gratification Research , 
Current perspectives , Beverly hills : sage .p 204. 

( َظسٍممماث الإحظمممال,  الأزدٌ: داز أظمممايه نهُشمممس 0272ػبمممد انمممسحًٍ انًشممماقبه, بعممماو.) -01
 .711وانخوشٍغ, ص
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فممٌ ضمموء  -( حر ممَضث انضًتمموز لاظممخساحَضَاث انخعمموٍا انسقًممٌ 0207انعممواط, دانَمما.) -09
ٌ, , يضهمت انبحمود واندزاظماث الاػضيَمت, صايؼمت حهموا       TAMًَوذس قبول انخکُونوصَما  

 .12-7. ص ص 71كهَت الأدا , انؼدد 

30– Allison, E. Doub et.al. (2015) Mobile app-etite: Consumer 
attitudes towards and use of mobile technology in the context 
of eating behaviour ,Journal of Direct, Data and Digital 
Marketing Practice (17), p116. 

 ( ياذا حؼسف ػٍ انبودكاظج؟  يخاط ػهي :0279انحهوة, خاند.) -27

https://kalhelwah.medium.com. 

32- https://soundeals.com/community. 

 33-https://www.voices.com/company/press/reports/podcast-
advertising-stats- 

34- https://al-ain.com/article/youtube-podcasts-explor. 

35- https://blog.mostaql.com/podcast-creation-guide/ 

( فاػهَممت انبودكاظممج فممٌ انبممسايش انحاظمموبَت نخًَُممت انخحظممَم     0271انظمماػدً, أحًممد.)  -22
اندزاظٌ ندى طانمب انًسحهمت انزاَوٍمت, انًضهمت انًظمسٍت نهدزاظماث انًخ ظظمت, صايؼمت         

  222-222 . , ص ص72كهَت انخسبَت انُوػَت, انؼدد -ػٍَ شًط 

 .9ػهٌ انعسٍخٌ, يؼص وػًساٌ صًؼه , دٍتوو, يسصغ ظابا ص -21

 .21هاشى, يُي وػبد انسحًٍ أحًد, أيَُت. يسصغ ظابا, ص -21

 .20انعَد ػهٌ, انؼابد. يسصغ ظابا, ص -29

( ظممهوكَاث انشممبا  وػضقاحتمما بانًًازظمماث انخراػهَممت  0271ػهممي ٍحممٌ انحعممٌَُ, بعممًت.)  -22
 ظانت ياصعخَس, صايؼت انًُظوزة, كهَت الادا  , قعى الاػضو.نلإػضو انضدٍد, ز

 .71ػهٌ انعسٍخٌ , يؼص و ػًساٌ صًؼت, دٍتوو. يسصغ ظابا, ص -27

42-https://www.bbc.com/arabic/world. 

43 _https://www.arageek.com/l%d9d9%88%d8%af-sound-cloud. 

44_https://ar.wikipedia.org/wiki 

انبودكاظج انعوزً فتى انضًتوز وظبس ايكاََاث انخوظغ, دزاظت أصساها يسكص انعَاظماث   -22
 . 0207وبحود انؼًهَاث ,ظوزٍا, 

https://kalhelwah.medium.com/
https://kalhelwah.medium.com/
https://soundeals.com/community
https://al-ain.com/article/youtube-podcasts-explor
https://blog.mostaql.com/podcast-creation-guide/
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22- . Stephanie J. Tobin ,Rosanna E. Guadagno.يسصغ ظابا ," 

 انعَد ػهي, انؼابد. يسصغ ظابا . -21

ظاث انًشاهدة ػبس الإَخسَمج  ( حؼسع انشبا  انضايؼٌ ن0207ًُطضط ٍوظف, يحًد.) -21
والإشممباػاث انًخحققممت يُتمما, انًضهممت انؼسبَممت نبحممود الإػممضو والإحظممال, صايؼممت الأهممساو      

 .22ابسٍم/ ٍوََو, ص 22انكُدٍت, كهَت الإػضو, انؼدد 

انَوحَمـو    ( اظخ داو انشبا  انًظسً نهرَدٍوهاث انعاخسة ػهي0202ػهٌ َوٍس, زٍتاو.) -29
 تـى َحـو انًُظًـاث الإزهابَـت,  دزاظمـت حيبَقَمـت ػهمـي شمـبا  صايؼمـت     وػضقختـا باحضاهاح

 ,ص ص 22انقاهـسة, يضهت انبحود الإػضيَمت,  كهَمت الإػمضو , صايؼمـت الأشهمس, انؼمـدد       
2222 – 2222. 

 هاشى, يُي وػبد انسحًٍ أحًد, أيَُت, يسصغ ظابا. -22

 

 *أسَبء اىسبدح اىَؾنَِٞ:
 صايؼت الاشهس ظابقا. –أ.د/ يحًودػبد انؼاطٌ , أظخاذ وزةَط قعى الإذاػت وانخهَرصٍوٌ كهَت الاػضو  -7
أ.د / هشمماو صًممال انممدٍٍ, أظممخاذ انخظمموٍس انعممًَُاةٌ,ػًَد انًؼتممد انؼممانٌ نهعممًَُا ظممابقاً, َاةممب زةممَط اكادًٍَممت       -0

 انرُوٌ بانقاهسة.
 صايؼت الأشهس ظابقا. –انًعاػد وكَم كهَت الاػضو  أ.د / أحًد أحًد شازع, أظخاذ انظحافت -2
 صايؼت الأشهس. –أ.د/ ػبد انؼظَى خ س, أظخاذ انظحافت انًعاػد كهَت الاػضو  -2
أ.د/ يظمميري طممابس انًُممس, أظممخاذ الإذاػممت وانخهَرصٍمموٌ انًشممازك صايؼممت الإيمماو يحًممد بممٍ ظممؼود الإظممضيَه           -2

 انعؼودٍت.


