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Semantics of Digital Media Treatment of Economic Issues 

And its Relationship to The General Mood of the Elite 

Audience (Twitter as A Model) 

DR.Hanady ghareeb zinhom 

Abstract: 
The study aims to monitor and analyze tweets of an economic nature 

in the accounts of the Egyptian media on Twitter in light of the political and 

economic context inherent to them, while monitoring their effects on the 

general mood of the audience of the economic elite in Egypt and their 

evaluation of them, where survey methods,  and the comparative approach 

were used by adopting It relied on content analysis, semantic analysis, and 

questionnaire as research tools to reach the targeted results. The study 

sample consisted of 1,049 tweets about economic issues in the accounts of 

Al-Ahram and Al-Youm Al-Sabea newspapers, and 25 opinion articles, in 

addition to 100 researched from the audience of the economic elite, 

including business and financial people, as well as academic experts from 

economics professors at universities. Egyptian 

The most important results of the analytical study were that the issues 

of national projects and the decisions of the President of the Republic issued 

on September 16, 2023 came at the forefront of attention, and in second 

place was the issue of local and foreign investments, then in third place 

came the issues of prices of goods and services and economic support, and 

the President of the Republic was the most important active force in the 

tweets. The most important results of the field study were the existence of a 

positive, statistically significant relationship between interest in following 

up on economic issues published through Egyptian media Twitter accounts 

and the cognitive, psychological, and behavioral influences of the economic 

elite’s audience. There is also a positive, statistically significant relationship 

between interest in following economic issues published through Twitter 

media accounts and the mood formed among the economic elite audience. 

Keywords Key: digital media, economic issues, general mood, elite, 
Twitter. 
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Alpha cronbach

 انًزغٛشاد
 يؼبيم ثجبد 
 أنفب كشَٔجبر

يؼبيم 
 انظذق

 739.4 73830 اجًبنٙ يزغٛشاد انذساسخ

 

 انُسجــخ انؼــذد انًزغٛــش

 انُٕع-.

 05 02 ركش
 25 24 اَثٗ

 77. 96 الإجًــــــــــــــــــــبنٙ

 انؼًش -2

 630. 6. 47الم يٍ 
 5033 55 67لألم  47يٍ 
 26 25 فبكثش 67

 77. 96 الإجًــــــــــــــــــــبنٙ

 يسزٕٖ انزؼهٛى -3

 .33 3 ألم يٍ ػبنٙ
 .533 .5 يإْم ػبنٙ

 4338 42 دساسبد ػهٛب

 77. 96 الإجًــــــــــــــــــــبنٙ

 انًُٓخ -4

 5934 50 سجم أػًبل
 4736 39 خجٛش الزظبد٘/ أكبدًٚٙ

 77. 96 الإجًــــــــــــــــــــبنٙ
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 انزشرٛت % انؼذد ٔسبئم الإػلاو و

 1 5171 51 انظذف انًغجٕػخ .
 1 1571 15 انًجلاد انًزخظظخ 2
 1 1171 11 انًٕالغ الانكزشَٔٛخ 3
 1 11 11 انمُٕاد انزهٛفضَٕٚٛخ 4
 1 1171 11 انًذغبد الاراػٛخ 5
 5 511 11 يٕالغ انزٕاطم الاجزًبػٙ 6
 1 171 1 ثبشزشان شٓش٘/ سُٕ٘خذيخ ئػلايٛخ خبطخ  0
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 % انؼذد دسجخ يزبثؼخ دسبثبد ٔسبئم الإػلاو ثزٕٚزش و

 .23 2 لا أربثؼٓب .

 26 25 أربثغ ئنٗ دذ يب 2

 0.39 69 أربثغ ثشكم كجٛش 3

 77. 96 الإجًبنٙ

 .230انًزٕسظ انذسبثٙ= 
 7357الاَذشاف انًؼٛبس٘= 

 3%97326الأًْٛخ انُسجٛخ=
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 انزشرٛت % انؼذد دسبثبد ٔسبئم الاػلاو و

 2 8632 .8 الأْشاو .
 3 .683 64 انًظش٘ انٕٛو  2
 . 8833 83 انٕٛو انسبثغ  3
 extra news 49 523. 5اكسزشا َٕٛص 4
5 On 50 6736 4 
 9 .353 33 يظشأ٘ 6
 .. 932. 8. انششٔق 0
 7. 33 .3 انٕعٍ 8
9 Cbc 48 5.3. 6 

 3. 035 0 أخجبس انٕٛو 7.

 0 4.35 39 طذٖ انجهذ ..

 2. 238. 2. 24أخجبس  2.

 8 3032 35 24انمبْشح  3.

 7. 33 .3 طذٖ انجهذ 4.
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 انزشرٛت % انؼذد أسجبة انًزبثؼخ و

 2 0535 .0 ٔيغبنؼخ أدذاثّ  لاْزًبيٙ ثؼبنى انًبل ٔالأػًبل .

 8 .83. 0. نزكٍٕٚ سأ٘ رجبِ انمضبٚب الالزظبدٚخ 2

 5 5533 52 يؼشفخ الأٔضبع الالزظبدٚخ انشاُْخ 3

 9 338. 3. اػزًذ ػهٛٓب فٙ ارخبر لشاسارٙ 4

 3 .683 64 ٔسٛهخ سٓهخ ثٓب أدذس انًسزجذاد 5

 0 3833 36 يٕضٕػٛخ ٔيظذالٛخ أخجبسْب 6

 . 0838 04 انظٕس ٔانفٛذْٕٚبد ثٓب ٚجزثُٙانذبق  0

 6 4336 .4 رسًخ نٙ ثبنزفبػم يغ يب رمذيّ 8

 4 60 63 اػزبدد ػهٗ رظفذٓب 9
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 انزشرٛت % انؼذد انمضبٚب الالزظبدٚخ و

 . 8739 06 أسؼبس انسهغ ٔانخذيبد .

 2 6932 65 الإطلاح الالزظبد٘ 2

 9 2732 9. انًششٔػبد انمٕيٛخ 3

 .. 835 8 انذٕاس انٕعُٙانًذزٕٖ الالزظبد٘ فٙ جهسبد  4

 4 6238 59 انجٕسطخ ٔسٕق انًبل 5

 5 5035 54 انضشائت 6

 7. 30.. .. الارفبلٛبد ٔانزششٚؼبد الالزظبدٚخ 0

 8 34 32 لشاساد انًجهس الأػهٗ نلاسزثًبس 8

 0 4839 46 انظبدساد ٔانٕاسداد 9

 6 .523 49 انجًبسن 7.

 3 6439 .6 الاسزثًبساد انًذهٛخ ٔالأجُجٛخ ..
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 انزشرٛت % انؼذد أشكبل انزفبػم و

 . 4336 .4 اكزفٙ ثبنًزبثؼخ فمظ .

 5 0. 6. اضغظ اػجبة 2

 Replaying 2. 2233 4 كزبثخ رؼهٛك 3

 Repost/ Quote 39 4.35 2 ئػبدح انُشش ٔانًشبسكخ يغ الأطذلبء 4

 Share post 34 3632 3يشبسكزّ ػهٗ انزغجٛمبد الأخشٖ  5

 6 936 9 اسسبل سسبنخ 6

 Repost/ Quote
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 % انؼذد انًظذالٛخيذٖ  و

 11 15 لا أثك ثٓب .

 1171 11 أثك ثٓب ئنٗ دذ يب 2

 1171 15 أثك ثٓب رًبيًب 3

 511 11 الإجًبنٙ

 .633الأًْٛخ انُسجٛخ=      7304الاَذشاف انًؼٛبس٘=       389.انًزٕسظ انذسبثٙ= 

11
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 انؼجبساد و
انًزٕسظ 
 انذسبثٙ

الاَذشاف 
 انًؼٛبس٘

الاًْٛخ 
 انُسجٛخ%

 د

 ربثٛشاد يؼشفٛخ  -.

 1 11711 1711 1711 يؼشفخ كم يب ٚزؼهك ثبنمضبٚب الالزظبدٚخ .

 1 11 1711 1711 انًزبدخانؼهى ثبنخذيبد الالزظبدٚخ  4

 5 11 1711 1711 ركٍٕٚ آساء رجبِ الأدذاس الالزظبدٚخ 0

 - 11711 1711 1715 انًزٕسظ انؼبو

 ربثٛشاد َفسٛخ  -2

 1 11711 1711 5715 انزفبؤل ثأٔضبع الزظبدٚخ أفضم فٙ انًسزمجم 2

5 
انشؼٕس ثبلاعًئُبٌ َذٕ يإششاد الأداء 

 الالزظبد٘
5711 1715 11711 

1 

 5 11711 1711 1711 انسؼبدح ثذجى انًششٔػبد انمٕيٛخ انكجٛشح 8

 - 11715 1711 5711 انًزٕسظ انؼبو 

   ربثٛشاد سهٕكٛخ-3

 1 15711 1715 5711 الالذاو ػهٗ صٚبدح دجى أػًبنٙ 3

 1 11711 1711 5711 َشش أساء ئٚجبثٛخ رجبِ الأٔضبع الالزظبدٚخ  6

 5 15711 1711 1711 الالزظبدٚخ انسهًٛخ رٕجّٛ انًذٛغٍٛ ثبنًًبسسبد 9

 - 1171 1711 1711 انًزٕسظ انؼبو

 - %11711 1711 1711 انًزٕسظ انؼبو
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 انؼجبساد و
انًزٕسظ 
 انذسبثٙ

الاَذشاف 
 انًؼٛبس٘

 الاًْٛخ

 انُسجٛخ %
 د

 ارجبِ ئٚجبثٙ

 6 68333 7399 2375 أشؼش ثبنزفبؤل َذٕ رذسٍ الأٔضبع الالزظبدٚخ .

 5 .0 7398 23.3 أعًئٍ ثأٌ يؼذلاد الاسزثًبس سزكٌٕ أفضم 2

 4 04333 7395 2323 ساضٙ ػٍ انًششٔػبد انمٕيٛخ 3

4 
ػهددددٗ الإطددددلاح ندددذ٘ ثمددددخ فدددٙ لددددذسح انمٛدددبداد    

 الالزظبد٘
2323 7393 04333 

4 

 - %02370 7355 23.6 انًزٕسظ انؼبو

 ارجبِ سهجٙ

5 
غٛدش سدؼٛذ ثمًٛدخ انؼًهدخ انًذهٛدخ يمبثدم انؼًددلاد       

 الأخشٖ
3 7 .77 

. 

6 
يزخدددددٕف يدددددٍ ػدددددذو انزخغدددددٛظ انجٛدددددذ نهشدددددأٌ   

 الالزظبد٘
.300 7396 59 

0 

0 
 لهك يٍ لذسح رذًم انًٕاعٍ لأ٘ أصيخ الزظدبدٚخ 

 جذٚذح
2350 7382 85360 

2 

 3 06360 7396 2337 يذجظ يٍ لٕاػذ ٔاجشاءاد انضشائت ٔانجًبسن 8

 - %633.2 7348 389. انًزٕسظ انؼبو

انًزٕسظ انؼبو: انذبنخ انًضاجٛخ ػُذ رظفخ انزغشٚذاد 
دسبثبد ٔسبئم الإػلاو انًظشٚخ ثًٕلغ  الالزظبدٚخ ػهٗ

 رٕٚزش
2328 733. 06327% - 
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 انؼجبساد و
انًزٕسظ 
 انذسبثٙ

الاَذشاف 
 انًؼٛبس٘

 الاًْٛخ

 انُسجٛخ%
 د

. 
انًسدزجذاد انخبطدخ ثبلأٔضدبع    انذشص اندذائى ػهدٗ َشدش    

 الالزظبدٚخ
.388 7398 62360 0 

 3 08333 7393 2335 نٛس نذٚٓب لظٕس فٙ ػشع ٔجٓبد انُظش انًخزهفخ 2

 5 64360 7399 394. رمذو يؼهٕيبد ٔافٛخ ػٍ انشأٌ الالزظبد٘ 3

 . 09333 7392 2338 رجشص الأصيبد الالزظبدٚخ ٔلذ ٔجٕدْب 4

 9 52 7388 356. ٔانًزخظظٍٛ فٙ انًجبل الالزظبد٘رسزؼٍٛ ثبنخجشاء  5

6 
رؼددددشع انجبَددددت انزفسددددٛش٘ ٔانزذهٛهددددٙ فددددٙ يؼبنجزٓددددب      

 نلأدذاس الالزظبدٚخ
233. 7395 00 4 

 8 59333 7396 308. رُمم طٕسح يٕضٕػٛخ ػٍ الأٔضبع الالزظبدٚخ 0

 6 64333 7396 393. رؼشع لظض ئَسبَٛخ نهمضبء ػهٗ انًؼبَبح الالزظبدٚخ 8

9 
 رسٓى فٙ كشف انفسبد ٔالاَذشاف انًبنٙ

.349 7383 49360 
.
7 

.7 
رسددددددددزؼٍٛ ثبنًظددددددددبدس انًزُٕػددددددددخ ئصاء انًٕضددددددددٕػبد  

 الالزظبدٚخ
2336 7393 08360 2 

 - %6636 7337 399. انًزٕسظ انؼبو
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 الترتٍب % العدد  
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الاْزًبو ثًزبثؼخ انمضبٚب الالزظبدٚخ انًُشٕسح ػجش دسبثبد 
 ٔسبئم الإػلاو انًظشٚخ ثزٕٚزش

يؼبيم 
 (rالاسرجبط)

يسزٕٖ 
 انًؼُٕٚخ

انُزٛجخ 
 )انذلانخ(

 دانخ *7375 73599 رأثٛشاد يؼشفٛخ  -

 دانخ *7375 73547 رأثٛشاد َفسٛخ  -

 دانخ *7375 735.3 رأثٛشاد سهٕكٛخ  -

ئجًبنٙ رأثٛشاد يزبثؼخ انمضبٚب الالزظبدٚخ ثذسبثبد الإػدلاو  
 ثزٕٚزش

 دانخ *7375 73564
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 يذٖ يزبثؼخ دسبثبد ٔسبئم الإػلاو انًظشٚخ ثًٕلغ رٕٚزش
يؼبيم 

الاسرجبط 
(r) 

يسزٕٖ 
 انًؼُٕٚخ

انُزٛجخ 
 )انذلانخ(

 دانخ *7375 73652 دبنخ يضاجٛخ ئٚجبثٛخ -

 دانخ *7375 .7353 دبنخ يضاجٛخ سهجٛخ -

انزغشٚدددذاد اجًدددبنٙ: انذبندددخ انًضاجٛدددخ انُبرجدددخ ػدددٍ رظدددفخ  
الالزظددبدٚخ ػهددٗ دسددبثبد ٔسددبئم الإػددلاو انًظددشٚخ ثًٕلددغ    

 رٕٚزش 
 دانخ *7375 736.7

 



 

 

 

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
111 
 
 
 

 

. 

الاْزًبو ثًزبثؼخ انمضبٚب الالزظبدٚخ انًُشٕسح 
ػجش دسبثبد ٔسبئم الإػلاو انًظشٚخ ثًٕلغ 

 رٕٚزش

يؼبيم 
 (rالاسرجبط)

يسزٕٖ 
 انًؼُٕٚخ

انُزٛجخ 
 )انذلانخ(

 دانخ *7375 ..736 دبنخ يضاجٛخ ئٚجبثٛخ -

 دانخ *7375 735772 دبنخ يضاجٛخ سهجٛخ -

اجًبنٙ انذبنخ انًضاجٛخ َزٛجخ  رظفخ انزغشٚذاد 
الالزظبدٚخ ػهٗ دسبثبد ٔسبئم الإػلاو انًظشٚخ 

 ثًٕلغ رٕٚزش
 دانخ *7375 73535
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يذٖ يظذالٛخ انمضبٚب الالزظبدٚخ انًغشٔدخ 
ػهٗ دسبثبد ٔسبئم الإػلاو انًظشٚخ ػهٗ 

 يٕلغ رٕٚزش

يؼبيم 
 (rسرجبط)الا

يسزٕٖ 
 انًؼُٕٚخ

انُزٛجخ 
 )انذلانخ(

يشبػش ئٚجبثٛخ -  دانخ *7375 73682 

يشبػش سهجٛخ -  دانخ *7375 .7356 

اجًددبنٙ انذبنددخ انًضاجٛددخ انًزكَٕددخ ػُددذ رظددفخ    
انزغشٚدددذاد الالزظدددبدٚخ ػهدددٗ دسدددبثبد ٔسدددبئم    

 الإػلاو انًظشٚخ ثًٕلغ رٕٚزش
 دانخ *7375 73637
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 Available at: 

https://www.websiterating.com/ar/research/twitter-

statistics/#chapter- 
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https://datareportal.com/reports/digital-2023-egypt 

3
فح اٌّصش٠ح ٔسٛ اٌمضا٠ا (: ع١ّ١ٌٛٛخ١ا خطاب اٌصسا0203ِصطفٝ، ا٠ّاْ ػصاَ ) 
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 خاِؼح إٌّصٛسج، و١ٍح ا٢داب، لغُ الإػلاَ.

43
ٌٍمضا٠ا الالرصاد٠ح فٟ اٌّٛالغ  (: ِؼاٌدح الأٔفٛخشاف١ه0248عاٌٟ أعاِح ) شساذح، 

، خاِؼح الأص٘ش، و١ٍح الإعلاهٍت هجلت البحوثالاٌىرش١ٔٚح ٌٍصسف اٌم١ِٛح اٌّصش٠ح، 

 .597 -565، ص  0، ج 52الإػلاَ، ع 

https://doi.org/10.1016/j.giq.2020.101475
https://doi.org/10.1080/21670811.2018.1497449
https://nsiteam.com/


 

 

 

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
111 
 
 
 

                                                                                                                                              
40

(: ِؼاٌدح لٕٛاخ ا١ٌٛذ١ٛب ٌٍمضا٠ا ٚالأصِاخ الالرصاد٠ح فٟ 0248ػاِش، ػلا ػثذ اٌمٛٞ ) 

، خاِؼح الوجلت الوصرٌت لبحوث الرأي العامٟ، دساعح ذس١ٍ١ٍح ٌٍّسرٜٛ اٌشلّ -ِصش

 .368 -339،  ص  0، ع 47اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ِح 
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، خاِؼح رسالت هاجستٍر غٍر هنشورةاٌّصش٠ح ذداٖ لضا٠ا اٌّدرّغ اٌش٠فٟ اٌّصشٞ، 

 الإػلاَ.إٌّٛف١ح، و١ٍح ا٢داب، لغُ 

03
(: ذٛظ١ف الإػلاَ اٌدذ٠ذ فٟ ٔشش اٌٛػٟ تمضا٠ا 0247ٔصش اٌذ٠ٓ ػثذ اٌمادس )ػثّاْ،  

 .496 -457، ص 45، ع هجلت بحوث العلاقاث العاهت بالشرق الأوسطاٌر١ّٕح اٌّغرذاِح، 
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(: ذؼشض اٌدّٙٛس اٌّصشٞ ٌلأخثاس الالرصاد٠ح فٟ اٌّٛالغ اٌصسف١ح 0203ِش٠ُ )ػادي،  00

، خاِؼح هجلت البحوث الإعلاهٍتدساعح ١ِذا١ٔح،  -لرٗ تمٍك اٌّغرمثً ٌذ٠ٗاٌّصش٠ح ٚػلا

 .950 -893، ص   0، ع 66الأص٘ش، و١ٍح الإػلاَ، ِح 

05
(: اٌرّاط اٌدّٙٛس ٌٍّؼٍِٛاخ زٛي ذسذ٠اخ الالرصاد اٌّصشٞ ػثش 0203)  عسشأزّذ،  

ِؼح الأص٘ش، و١ٍح ، خاهجلت البحوث الإعلاهٍتاٌصسافح اٌشل١ّح ٚػلالرٗ تإدساوٗ ٌٙا، 

 .4202 -994، ص  0، ع 65الإػلاَ، ِح 

06
(: ذم١١ُ إٌخثح الأواد١ّ٠ح الإػلا١ِح ٌّؼاٌدح اٌّٛالغ الاٌىرش١ٔٚح 0203دػاء )فرسٟ،  

، خاِؼح الوجلت الوصرٌت لبحوث الرأي العاماٌّرخصصح ٌٍمضا٠ا الالرصاد٠ح اٌّؼاصشج، 

 .58 -4، ص  4، ج 0، ع 00اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ِح 

اعرخذاَ اٌّشا٘م١ٓ ٌلأٔرشٔد ٚػلالرٗ تاذدا٘اذُٙ ٔسٛ اٌمضا٠ا  (:0204اٌش١ّاء )ِصطفٝ،  07

 ، خاِؼح ػ١ٓ شّظ، و١ٍح اٌذساعاخ اٌؼ١ٍا ٌٍطفٌٛح.دكتوراه غٍر هنشورةالالرصاد٠ح، 

08
(: اٌرؼشض ٌٍمضا٠ا الالرصاد٠ح ػثش ٚعائً الاػلاَ اٌشلّٟ ٚػلالرٗ 0202خ١ٙاْ )ع١ذ،  

خاِؼح البحوث الإعلاهٍت،  هجلتتّغرٜٛ اٌثمح فٟ الأداء الالرصادٞ ٌذٜ اٌدّٙٛس اٌّصش، 

 .560 -528، ص  0، ج 50الأص٘ش، و١ٍح الإػلاَ، ع 

29
  Xie, Y.; Qiao, R.; Shao, G., & Chen, H. (2019). Chinese Digital Social 

Media Users’ Behaviors during Economic Crisis and Impact on Trust 

Levels in Economic erformance, Telematics and Informatics; 6 (3). 

30
 Butosi, C. (2019). Modern Digital Media: Exploring The Audience 

Responsiveness to Economical Issues and Relationship to Their 

Attitudes Toward Economic Performance, MA Thesis, Western 

University, Ontario: Canada. 

31
 Hyde-Clarke, N. (2019). The Impact of Digital Technology on 

Economic Performance Perception amongst audience in the 

Johannesburg, South Africa, International Journal of Business and 

Social Science; 4 (16). 

32
 Jonesa, M., & Baltzersenb, M. (2017). Using twitter for economics 

business case discussions in large lectures. International Review of 

Economics Education, 26(9), 14 - 18. 

https://doi.org/10.1016/j.iree.2017.08.001 
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33

(: ِؼاٌدح اٌصسف الاٌىرش١ٔٚح ٌٍّٛضٛػاخ الالرصاد٠ح ٚػلالرٙا 0202خلاي )ػاسف،  

، خاِؼح ػ١ٓ شّظ، و١ٍح اٌذساعاخ هاجستٍر غٍر هنشورة تاذدا٘اخ اٌّشا٘م١ٓ ٔسٛ٘ا، 

 اٌؼ١ٍا ٌٍطفٌٛح.

30
(: ذؼشض اٌّغرشت١ٓ اٌّصش١٠ٓ ٌصسافح اٌّٛاطٓ ٚػلالرٙا 0249ػثذ اٌخاٌك )إتشا١ُ٘،  

الوجلت الوصرٌت لبحوث تّغرٜٛ ِؼشفرُٙ تالأٚضاع الالرصاد٠ح اٌشإ٘ح )دساعح ١ِذا١ٔح(، 

 .56 -4، ص  69، خاِؼح اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ع الإعلام

35
 C. Serrone, (2018). Mood Management Theory and Youth Engagement in 

Social Media: The Importance of User-Experience in Assessing Social 

Media Effects On the Perception of Current Economic Issues Among 

Youth, MA Thesis, San Jose State University 

(: ذؼشض اٌّشا٘م١ٓ ٌف١ذ٠ٛ٘اخ الأصِاخ الالرصاد٠ح ٚالاخرّاػ١ح 0248ِسّذ )عاِٟ،  36

تّٛالغ اٌصسف الاٌىرش١ٔٚح ٚشثىاخ اٌرٛاصً الاخرّاػٟ ٚػلالرٗ تثٕاء ذصٛساذُٙ ٌٍٛالغ، 

 .308 -067، ص 43، خاِؼح اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ع الصحافت الوجلت الوصرٌت لبحوث

 الإخثاس٠ح اٌّٛالغ ِؼاٌدح ٔسٛ اٌّصشٞ اٌدّٙٛس (: اذدا٘اخ0247) َإٌٙا٠ٛٔظ،  37

، خاِؼح لبحوث الإعلام الوصرٌت الوجلت ،١ِذا١ٔح دساعح اٌّصش٠ح، الالرصاد٠ح ٌلأٚضاع

 .056 -002، ص 48اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ػذد 

38
(: دٚس اٌّٛالغ الإخثاس٠ح اٌر١ٍفض١ٔٛ٠ح فٟ إِذاد اٌشثاب اٌداِؼٟ 0247أزّذ ِسّذ )اٌؼ١ّشٞ،  

، خاِؼح الوجلت الوصرٌت لبحوث الرأي العامتاٌّؼٍِٛاخ زٛي لضا٠ا الالرصاد اٌّصشٞ، 

 .043 -359، ص  0، ع 46اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ِح 

39
لرصاد٠ح أٚلاخ الأصِاخ (: ذؼشض اٌدّٙٛس اٌّصشٞ ٌلأخثاس الا0203دا١ٌا )أزّذ،  

، خاِؼح اٌما٘شج، الوجلت الوصرٌت لبحوث الإعلامٚػلالرٗ تاٌغٍٛن اٌششائٟ اٌمٙشٞ ٌذ٠ُٙ، 

 .872 -849، ص . 0، ج 80و١ٍح الإػلاَ، ع 

اٌّصشٞ  (: الأطش اٌخثش٠ح ٌرٕاٚي اٌّٛالغ اٌؼا١ٌّح ٌٍشأْ الالرصاد0200ٞٔٛس٘اْ )فرسٟ،  02

رسالت لض١ح ذؼ٠ُٛ اٌد١ٕح ّٔٛرخًا )دساعح ذس١ٍ١ٍح ١ِذا١ٔح(،  -ٚاذدا٘اخ إٌخثح زٌٛٙا

 ، خاِؼح ػ١ٓ شّظ، و١ٍح ا٢داب، لغُ ػٍَٛ الاذصاي ٚالاػلاَ.دكتوراه غٍر هنشورة

04
(: ذأث١ش اٌرؼشض ٌلأخثاس الالرصاد٠ح إٌّشٛسج تاٌّٛالغ الاٌىرش١ٔٚح 0200عّاذ )اٌّسّذٞ،  

الوجلت الوصرٌت أثٕاء الأصِاخ ػٍٝ اذدا٘اخ اٌّٛاط١ٕٓ ٔسٛ اٌسىِٛح ٚاٌّضاج اٌؼاَ ٌُٙ، 

 .440 -54، ص  82، خاِؼح اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ع لبحوث الإعلام
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00

(: ِؼاٌدح اٌمضا٠ا الاخرّاػ١ح ٚالالرصاد٠ح 0204) ػثذ اٌسٟ، سا١ٔا& ػادي، ٠اع١ّٓ 

تاعرخذاَ اٌّٛاد اٌدشاف١ى١ح ػثش ِٛالغ اٌرٛاصً الاخرّاػٟ ٚإدسان اٌشثاب ٌرٍه اٌمضا٠ا، 

 -0203، ص  3، ج 77، خاِؼح اٌما٘شج: و١ٍح الإػلاَ، ع الإعلام الوجلت الوصرٌت لبحوث

0266. 

03
(: أطش ِؼاٌدح الأخثاس الالرصاد٠ح إٌّشٛسج فٟ اٌّٛالغ 0202أزّذ ) ساٌلاِسّذ،  

الإٌىرش١ٔٚح اٌّس١ٍح ٚاٌؼا١ٌّح ٚدٚس٘ا فٟ إداسج اٌّضاج اٌؼاَ ٌٍدّٙٛس اٌّصشٞ ٔسٛ 

، خاِؼح الأص٘ش: و١ٍح الإػلاَ، ج هجلت البحوث الإعلاهٍتإخشاءاخ الإصلاذ الالرصادٞ، 

 .3638 -3507، ص  55، ع 6

00
(: اٌّؼاٌدح الإػلا١ِح ٌلأصِاخ الالرصاد٠ح فٟ اٌصسف الاٌىرش١ٔٚح 0249ا )ِِٙذزد،  

دكتوراه غٍر ٚأؼىاعٙا ػٍٝ اذدا٘اخ اٌشثاب اٌّصشٞ ٔسٛ الأداء الالرصادٞ ٌٍسىِٛح، 

 ، خاِؼح ػ١ٓ شّظ: و١ٍح ا٢داب، لغُ ػٍَٛ الاذصاي ٚالاػلاَ.هنشورة

05
 اٌّٛالغ فٟ اٌثٛسج تؼذ ٚالاخرّاػ١ح د٠حالالرصا اٌمضا٠ا ذمذ٠ُ أطش(: 0246دػاء )ػادي،  

 ٘زٖ ٔسٛ اٌدّٙٛس اذدا٘اخ ػٍٝ ٚذأث١ش٘ا الاخرّاػٟ اٌرٛاصً ٚشثىاخ الاٌىرش١ٔٚح

 ، خاِؼح اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ.هنشورة غٍر هاجٍستٍر رسالت ،اٌمضا٠ا

46
  Salman, T. (2021). Influences on Business Journalists in Egypt During 

IMF-backed Economic. Adjustments of 2016-2019. Unpublished 

Master’s Thesis. American University in Cairo. AUC Knowledge 

Fountain. Available at: https://fount.aucegypt.edu/etds/1528 

07
 -: ِؼا١٠ش تٕاء أخٕذج اٌمضا٠ا الالرصاد٠ح اٌّمذِح فٟ ٚعائً الإػلاَ اٌّصش٠حشا١٘ٓ، ٘ثح 

 دساعح ٌٍمائُ تالاذصاي فٟ ِداي الإػلاَ الالرصادٞ

Available at: 

https://samc.ksu.edu.sa/sites/samc.ksu.edu.sa/files/imce_images/b

hth-hb_shhyn.pdf 

08
اٌصسافح ٚإداسج اٌّضاج اٌؼاَ ٌٍّصش١٠ٓ  -(: اٌرغ١ش اٌغش٠غ0240شش٠ف دس٠ٚش )اٌٍثاْ،  

ِراذ ػٍٝ اٌشاتط اٌراٌٟ: الوركز العربً للدراساث والبحوث، ٔسٛ ذ١اساخ الإعلاَ اٌغ١اعٟ، 

http://www.acrseg.org/10126 

49
 Thomas S. Srull. Memory, Mood, and Consumer Judgment (1987), 

Consumer Research, Vol. 14. Available at: 

 http://acrwebsite.org/volumes/9825/volumes/v14/NA-14 

https://fount.aucegypt.edu/etds/1528
https://samc.ksu.edu.sa/sites/samc.ksu.edu.sa/files/imce_images/bhth-hb_shhyn.pdf
https://samc.ksu.edu.sa/sites/samc.ksu.edu.sa/files/imce_images/bhth-hb_shhyn.pdf
http://www.acrseg.org/10126
http://www.acrseg.org/10126
http://acrwebsite.org/volumes/9825/volumes/v14/NA-14
http://acrwebsite.org/volumes/9825/volumes/v14/NA-14
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50

 Nathan J. Kelly& Peter K. Enns (2010): Inequality and the Dynamics 

of Public Opinion: The Self-Reinforcing Link Between Economic 

Inequality and Mass Preferences, American Journal of Political 

Science, Vol. 54, No. 4, pp. 855-870 

54
(: اٌرؼشض ٌٍّٛالغ الاٌىرش١ٔٚح الإخثاس٠ح ٚػلالرٗ تساٌح اٌّضاج 0204) ِسّذ ِصطفٝ،   

هجلت دساعح زاٌح ػٍٝ خطح اٌغلاَ الأِش٠ى١ح،  -اٌؼاَ ٌذٜ اٌشثاب اٌداِؼٟ اٌثسش٠ٕٟ

 .4075 -4030، ص  3، ج 56، خاِؼح الأص٘ش، و١ٍح الإػلاَ، ٠ٕا٠ش ع البحوث الإعلاهٍت

50
 ذُ اٌشخٛع إٌٝ:  

-Robert Prechter, Deepak Goel & et al. (2012) Social Mood, Stock 

Market Performance, and U.S. Presidential Elections a Socionomic 

Perspective on Voting Results, Vol: 2 issue: 4, pp1-13. Available at: 

http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/2158244012459194 

-Robert R. Prechter & Wayne D. Parker (2007) The Financial/Economic 

Dichotomy in Social Behavioral Dynamics: The Socionomic 

Perspective, Journal of Behavioral Finance, Vol. 8, No. 2, pp. 84-108. 

53
 Available at:  

http://www.cato.org/publications/commentary/measuring-misery-

around-world 

54
 Daniel Cahill, Marvin Wee, Joey W. Yang (2017) Media sentiment 

and trading strategies of different types of traders, Pacific-Basin 

Finance Journal. Vol 44, pp. 160–172. 

55
 Wen Yang, Dongtong Lin, Zelong Yi (2017) Impacts of the mass 

media effect on investor sentiment, Finance Research Letters, vol. 

22, pp 1–4 

56
 Daniel DiLeo (1997) Dynamic Representation in the United States: 

Effects of the Public Mood on Governors' Agendas, State and Local 

Government Review Vol. 29, No. 2: pp 98- 109. 

 

 

http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/2158244012459194
http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/2158244012459194
http://www.cato.org/publications/commentary/measuring-misery-around-world
http://www.cato.org/publications/commentary/measuring-misery-around-world
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 Knobloch, S. (2006), Mood Management Theory: Evidence, and 

advancements. In J. Bryant & P. Vorderer(EDS), Psychology of 

entertainment (pp.239-254), Mahwah, NJ:Lawrence Erlbaum 

Associates. 

58
(: اٌؼلالح ت١ٓ اٌرؼشض ٌٍّضا١ِٓ اٌغ١اع١ح تاٌصسف 0245) ػثذ الله، ِّذٚذ خٛدج، ١٘ثُ&  

ٚاٌمٕٛاخ اٌفضائ١حاٌّرازح ػثش ٚعائً اٌرٛاصً الاخرّاػٟ ٚاٌّضاج اٌؼاَ ٔسٛ لضا٠ا اٌٛطٓ 

، العامالوجلت الوصرٌت لبحوث الرأي دساعح ػٍٝ اٌدّٙٛس اٌّصشٞ ٚاٌغؼٛدٞ،  -اٌؼشتٟ

 .384 -382، ص  3، ع 40خاِؼح اٌما٘شج، و١ٍح الإػلاَ، ِح 

59
 ذُ اٌشخٛع إٌٝ:  

-Zillmann, D. (1988)، Mood management through communication 

choices, American Behavioral Scientist, Vol.31, No.3, pp.327-341. 

- John Velez Whitaker، Silvia Knobloch-Westerwick . Mood 

Management and Selective Use of Media in the Context of New 

Media. In Leonard Reinecke & Sabine Trepte (Eds.), Entertainment 

in New Media Cologne: Herbert- alem-Verlag ,2012, p.34 Available 

at: 

 http://www.academia.edu/4233849 

دساعح  -(: ذأث١ش اٌساٌح اٌّضاخ١ح ػٍٝ فاػ١ٍح الإػلاْ اٌر١ٍفض0244ٟٔٛ٠ػثذ الله  )اٌسم١ً، -

ذدش٠ث١ح ػٍٝ ػ١ٕاخ ِٓ اٌثشاِح ٚالإػلأاخ ٚاٌشثاب، ِدٍح اٌغلالاخ اٌؼاِح 

، ص 4ٚالإػلاْ، ع ٚالإػلاْ،اٌٍّّىح اٌؼشت١ح اٌغؼٛدٞ، اٌدّؼ١ح اٌغؼٛد٠ح ٌٍؼلالاخ اٌؼاِح 

 .54-6ص 

 .380 -384، ص ص هرجع سابق :خٛدج، ١٘ثُ& ػثذ الله، ِّذٚذ -
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