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The Egyptian public's exposure to advertising breaks on 
the Holy Quran Radio and their relationship to support 

the culture of social solidarity. 

"A field study" 

Sarah Abdel-Fattah El-Sayed 

Teacher of Public Relations and Advertising, College of Islamic and 
Arabic Studies 

Abstract: 

The study aimed to identify the Egyptian public’s attitudes toward the 
advertising breaks on the Holy Quran Radio and their relationship to the 
culture of social solidarity. This study belongs to descriptive studies. It 
relied on the social survey approach and used the questionnaire method to 
collect the necessary data on the subject. The study sample was limited to 
400 individuals from the Egyptian public. Those aged between 18 and 60 are 
most likely to listen to the Holy Quran Radio, during a time period starting 
from 8-13-2023 until 10-1-2023, that is, during approximately two months. 

One of the most important findings of the study was the importance of 
radio advertisements via the Holy Quran Radio in the field of social 
solidarity at all levels (cognitive, emotional and behavioral), as its role is not 
limited to introducing social problems and ways to solve them and creating a 
trend towards them, but also extends to influencing behavior in the tendency 
to achieve the desired response from advertisements. In addition to its 
reliance on religious figures in presenting it. The study also found that the 
sample members had confidence in social solidarity advertisements on the 
Holy Quran Radio, as 48.75% of the sample expressed that they had some 
confidence in this type of advertisement, while 37.75% of the sample stated 
that they had some confidence in this type of advertisement. It is significant, 
and the reason for the trust of a large percentage of the sample in these 
advertisements is due to several reasons, namely trust in everything 
broadcast on the Holy Quran Radio, in addition to its reliance on religious 
figures in presenting it. 

Keywords: radio advertisements - Holy Quran Radio - social solidarity 
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 % ن انفئبد انخظبئض

 انُٕع

 45.15 555 ركش

 15.15 554 أَثٗ

 555.55 455 انًدًٕع

 انسبنخ الاخزًبعٛخ

 55.15 554 أعضة

 55.55 545 يزضٔج

 5.51 55 يـهك

 5.51 5 أسيم

 555.55 455 انًدًٕع

 انغٍ

 54.15 555 55ئنٗ ألم يٍ  55يٍ 

 15.55 555 15ئنٗ ألم يٍ  55يٍ 

 55.15 14 15أكثش يٍ 

 555.55 455 انًدًٕع

 انًإْم انذساعٙ

 5.55 55 ألم يٍ يزٕعؾ

 55.51 45 يزٕعؾ

 15.15 555 خبيعٙ

 55.51 555 فٕق اندبيعٙ

 555.55 455 انًدًٕع

 انًغزٕٖ الالزظبد٘

 55.15 45 يُخفغ

 55.15 555 يزٕعؾ

 55.55 45 يشرفع

 555.55 455 انًدًٕع
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Reliability of Questionnaire
Test and Re-test

Stability 
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Social Science)

- FrequencyPercent
- MeanStd. Deviation
- (Independent Samples T Test)   

(T- Test) 
- (One Way ANOVA)

ANOVA
 

- (Post Hoc Tests)(Least 
Significance Difference)(L.S.D)

(ANOVA) 
- (Pearson Correlation)
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 انًزغٛش
 انًفٓــٕو 

 انزؼشٚف الإعشائٗ انزؼشٚف انُظش٘

الإػلاَبد 
 الإراػٛخ

عًهٛخ ارظبل غٛش شخظٛخ نظبنر 
انًعهٍ، انز٘ ٚغزخذو الإراعخ ثأزذ 
أشكبنٓب يمبثم لًٛخ يعُٛخ فٙ ثث سعبنخ 
طٕرٛخ زذٚثخ رعشف خًٕٓس الإراعخ 

 55ثبنًُزح انًعشٔع.

انًمظٕد ثبلإعلاَبد الإراعٛخ فٙ ْزِ 
انذساعخ "يدًٕعخ الإعلاَبد انزٙ ثذأد 
رزاع يإخشاً عجش ئراعخ انمشآٌ انكشٚى 
ٔرذعٕ نهزجشع نهدًعٛبد انخٛشٚخ"، 
ٔانزٙ رزُٕع ثٍٛ ئعلاَبد رذعٕا نهزجشع 
نسفش اٜثبس، ٔثُبء انًغبخذ، ٔرٕطٛم 

ٌ انخٛش، انًٛبِ، ٔئؿعبو انـعبو، ٔفذا
ٔٔلف انضٚزٌٕ ثبلإػبفخ نًششٔع ٔلف 
انُخٛم انخٛش٘ انز٘ ُٚفك سٚعّ فٙ 
أعًبل انخٛش، ٔئَشبء انسؼبَبد 
نلأؿفبل، ٔدعى أؿفبل دٔنخ فهغـٍٛ، 
ثبلإػبفخ ئنٗ ئعلاَبد يإعغخ ثٓٛخ 
ٔانزٙ رذعٕا نهزجشع نزٕفٛش خهغبد 
علاج كًٛبٔ٘ نهًشػٗ، ٔئعلاَبد 

ى يإعغخ انجبلٛبد انظبنسبد نذع
 يشػٗ انضْبًٚش.

انزكبفم 
 الاعزًبػٙ

شكم يٍ أشكبل انعذانخ الاخزًبعٛخ، ْٕٔ 
ًَؾ ًٚثم انعلالبد ثٍٛ أفشاد انًدزًع، 
ٔٚعُٙ انزعبٌٔ ٔانًشبسكخ ٔانشزًخ 

 55نزسمٛك انًظبنر انعبيخ فٙ انًدزًع

انًمظٕد ثبنزكبفم الاخزًبعٙ فٙ ْزِ 
انذساعخ يغبعذح أفشاد انًدزًع انمبدسٌٔ 

اٜخشٍٚ انغٛش لبدسٍٚ َذ خلال نلأفشاد 
رمذٚى انذعى انًبد٘ ٔانًعُٕ٘ نٓى لإٚدبد 

 يدزًع أفؼم.
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Cognitive Effects 
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51

Affective Effects

Behavioral Effects 

Defleurand Ball Rokeach 
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Sonic Branding
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لإراعخ دسخخ الاعزًبع  
 انمشآٌ انكشٚى

 الاَسشاف انًعٛبس٘ انًزٕعؾ انسغبثٙ % ن

ًًب  45.51 555 دائ

5.5515 5.55555 
 44.55 555 أزٛبًَب

 5.51 55 َبدسًا

 555.55 455 انًدًٕع
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نهفٕاطم نزعشع دسخخ ا 
 اراعخ انمشآٌ انكشٚىثالإعلاَٛخ 

 % ن
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

ًًب  45.51 555 دائ

5.5115 5.55515 
 45.55 555 أزٛبًَب

 55.51 51 َبدسًا

 555.55 455 انًدًٕع
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نهفٕاطم الإعلاَٛخ عُٛخ انذساعخ عذد انًشاد انزٙ رزعشع فٛٓب 
  لإراعخ انمشآٌ انكشٚى

 % ن

 55.55 555 لا ٕٚخذ ٔلذ يسذد

 1.51 55 يشح فٙ الأعجٕع

 55.51 55 يشاد فٙ الأعجٕع 5-4

 41.15 555 يٍ يشح ٕٚيٛبأكثش 

 555.55 455 انًدًٕع
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دسعخ انزؼشع نلإػلاَبد انزٙ رذػٕا 
 انمشآٌ انكشٚىنهزجشع ػجش إراػخ 

 % ن
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

ًًب  41.55 555 دائ

5.5415 5.55555 
 54.15 555 أزٛبًَب

 55.15 55 َبدسًا

 555.55 455 انًدًٕع
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ػهٗ ْزِ انُٕػٛخ  ػُٛخ انذساعخ اػزًبد دسعخ
 يٍ الإػلاَبد نهزجشع فٙ الأػًبل انخٛشٚخ

 % ن
انًزٕعط 
 انحغبثٙ

الاَحشاف 
 انًؼٛبس٘

 55.15 55 أعزًذ عهٛٓب ثذسخخ كجٛشح

5.5515 5.55415 
 45.55 554 أعزًذ عهٛٓب ثذسخخ يزٕعـخ

 55.15 555 أعزًذ عهٛٓب ثذسخخ ػعٛفخ

 555.55 455 انًدًٕع
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  انذٔافغ

  دسعخ انًٕافمخ
انًزٕعط 
 انحغبثٙ

الاَحشاف 
 انًؼٛبس٘

انٕصٌ 
 انُغجٙ

 يؼبسع يحبٚذ يٕافك الارغبِ

 % ن % ن % ن

غ انذٔاف
 خٛانطمٕع

رؼٕدد ػهٗ 
 يزبثؼزٓب

 يزٕعط 10.48 4.11116 6.6861 41.11 14 50.61 411 10.44 481

رغبػذَٙ ػهٗ 
لؼبء ٔلذ انفشاؽ 

 ثشكم عٛذ
 يزٕعط 11.77 4.10158 4.1144 11.11 485 51.14 458 47.11 17

 يزٕعط 10.77 4.17167 4.1444 14.61 644 68.14 441 64.61 81 نهزشفّٛ ٔانزغهٛخ.

رغبػذ ػهٗ 
انزخهض يٍ انًهم 
ٔانٓشٔة يٍ 
 سٔرٍٛ انحٛبح.

 يزٕعط 11.11 4.11116 4.0161 14.11 641 67.61 441 47.44 10

انذٔافغ 
 انُفؼٛخ

عذٚخ 
يٕػٕػبرٓب، 
ٔػشػٓب نمؼبٚب 
 ًَٔبرط ٔالؼٛخ.

 يشرفغ 18.77 4.14164 6.5144 41.44 10 51.44 414 14.44 641

رضٚذ يغبحخ 
الاعزًبػٙ انزكبفم 

فٙ انًغزًغ 
ٔانمؼبء ػهٗ 
انكضٛش يٍ 
 يشكلارّ.

 يشرفغ 18.11 4.14667 6.5061 45.11 11 50.61 411 14.44 644

رٕفش انكضٛش يٍ 
انًؼهٕيبد انزٙ 
رغؼهُٙ أفٓى 
ٔأرؼبٚش يغ 
انًشكلاد 
 الاعزًبػٛخ.

 يزٕعط 11.74 4.11060 6.6111 48.14 11 51.61 414 10.61 481

يغ رزٛح الاَذيبط 
الاخشٍٚ ٔيشبسكخ 
 َفظ الاْزًبيبد.

 يزٕعط 11.14 4.11144 6.6061 48.11 11 50.61 411 11.44 484

أػزمذ أَٓب يلاراً 
أيُب نهزجشع 
 ٔانظذلبد.

 يزٕعط 11.11 4.14141 6.6161 41.11 05 11.61 411 14.44 404
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أَشطخ انزكبفم  
 الاعزًبػٙ

  دسعخ انًًبسعخ
انًزٕعط 
 انحغبثٙ

الاَحشاف 
 انًؼٛبس٘

انٕصٌ 
 انُغجٙ

ًًب الارغبِ ًَب دائ  َبدسًا أحٛب

 % ن % ن % ن

انكضٛش يٍ غٛشد 
ػبدارٙ ٔعهٕكٛبد 
خبطئخ كبلإعشاف فٙ 
 انًأكم ٔانًهجظ

 يشرفغ 84.77 4.01411 6.1544 44.61 14 50.14 410 15.61 645

انزجشع يٍ خلال 
انشعبئم انمظٛشح أٔ 
يٍ خلال انخذيبد 
انغشٚؼخ يضم فٕس٘ 
لأَٓب أعشع طشق 

 نهزجشع

 يزٕعط 14.14 4.84474 6.4461 61.44 448 51.11 457 58.61 415

نى أرجشع نهغًؼٛبد 
ٔرؼبطفذ يؼٓب فمط 
نؼذو رٕافش إيكبَٛبد 

 يبدٚخ

 يزٕعط 06.77 4.11180 4.8744 51.44 450 15.44 416 65.44 76

أرْت إنٗ انغًؼٛبد 
الأْهٛخ كهًب حبَذ نٙ 

 انفشطخ
 يزٕعط 04.11 4.15701 4.8161 51.11 415 15.61 415 64.44 81

رْجذ إنٗ ثؼغ 
يٍ انحبلاد نهزحمك 

 يذٖ أحمٛزٓب نهزجشع
 يزٕعط 11.40 4.84718 4.1414 14.44 641 60.14 440 66.14 74

أَشئذ يغًٕػخ 
نًُبلشخ لؼبٚب انزكبفم 
الاعزًبػٙ يغ 
 الاخشٍٚ

 يُخفغ 11.61 4.84708 4.0111 10.14 660 64.61 81 66.61 87



  

  

   

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
155 
 
 
 

 

 

 

 

  

 

 



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
155 
 
 
 

 

  انزأثٛشاد

  افمخدسخخ انًٕ
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

انٕصٌ 
 انُغجٙ

 يعبسع يسبٚذ يٕافك الاردبِ

 % ن % ن % ن

شاد انزأثٛ
 انًعشفٛخ

ْزِ انُٕعٛخ يٍ الإعلاَبد 
خعهزُٙ أكثش دساٚخ 
 ثًشكلاد انًدزًع

 يشرفع 55.55 5.55555 5.4515 5.15 55 54.15 555 15.55 554

أدسكذ أٌ انزكبفم 
الاخزًبعٙ ٔاخت 

اخزًبعٙ ٔدُٚٙ ًٚبسعّ 
الأفشاد نًغبعذح انسكٕيبد 

 نسم يشبكم انزًُٛخ

 يشرفع 55.55 5.55515 5.4555 55.15 45 55.55 554 15.15 555

رعشفذ يٍ خلال ْزِ 
الإعلاَبد عهٗ ؿشق 

يخزهفخ نهزجشع يٍ خلال 
 يٕالع ٔفشٔع اندًعٛبد

 يشرفع 55.55 5.55515 5.4115 55.51 41 55.55 555 15.51 555

ْزِ الإعلاَبد ٔػسذ 
ػبع انفمشاء  نٙ خـٕسح أٔ

 يشرفع 55.55 5.51555 5.4551 5.51 55 55.51 511 15.55 555

ْزِ انُٕعٛخ يٍ الإعلاَبد 
ٔعٛهخ يًٓخ نًعشفخ 

 انًغزسمٍٛ انفعهٍٛٛ ثبنزجشع
 يشرفع 55.55 5.55555 5.5551 54.51 15 55.51 555 15.55 555

عشفذ أًْٛخ دٔس٘ فٙ 
 يدبل انزكبفم الاخزًبعٙ

 يزٕعؾ 55.15 5.55115 5.5551 55.51 45 45.51 551 44.15 555

ندًع اكزشفذ أَٓب ٔعبئم 
الأيٕال نظبنر فئبد 
 خبطخ غٛش يغزسمخ.

 يزٕعؾ 55.54 5.55555 5.5551 55.55 554 55.51 515 55.51 555

انزأثٛشاد 
 انٕخذاَٛخ

انزكبفم الاخزًبعٙ علالخ 
سٔزبَٛخ ٔأفؼم يًبسعزّ 

دٌٔ ٔعٛؾ ثُٛٙ ٔثٍٛ 
 انفمشاء

 يشرفع 55.54 5.54455 5.1551 5.51 55 55.51 555 15.15 555

الإعلاَبد رضٚذ ْزِ 
خذاَٙ  رفبعهٙ انٕ

ٔئزغبعٙ ثًعبَبح اٜخشٍٚ 
 ٔانشغجخ فٙ يغبعذرٓى.

 يشرفع 55.55 5.55155 5.5455 51.55 55 55.55 544 45.55 555

رهجٙ زبخبرٙ ٔيٕٛنٙ َسٕ 
 انًجبدساد انخٛشٚخ

 يزٕعؾ 55.55 5.55455 5.5515 55.51 55 55.55 515 41.51 555
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رثٛش ْزِ الإعلاَبد 
اْزًبيٙ ردبِ لؼبٚب 
 انزكبفم الاخزًبعٙ

 يزٕعؾ 51.45 5.55555 5.5515 55.51 55 45.55 555 45.51 555

أشعش أٌ انزكبفم 
الاخزًبعٙ أطجر يدبل 
خبْخ الاخزًبعٛخ  نكغت انٕ

 يزٕعؾ 55.55 5.55155 5.5455 54.55 55 55.55 515 55.55 515

ْزِ انُٕعٛخ يٍ الإعلاَبد 
رشعشَٙ ثبلإزجبؽ 

 ٔالاكزئبة
 يزٕعؾ 55.54 5.55155 5.5451 55.51 555 55.51 515 55.15 555

انزأثٛشاد 
 انغهٕكٛخ

أيبسط انزكبفم لأَّ ٚمشثُٙ 
 ئنٗ الله

 يشرفع 55.55 5.15555 5.5555 5.15 54 51.55 555 55.15 555

ْزِ انُٕعٛخ يٍ الإعلاَبد 
خعهزُٙ أكثش زشطب عهٗ 

انًشبسكخ فٙ انمؼبٚب 
 كهًب اعزـعذانًدزًعٛخ 

 يشرفع 55.54 5.55555 5.5451 55.51 11 55.51 515 45.15 554

أرجشع نهدًعٛبد الأْهٛخ 
لأَٓب الأزك ثبنًشبسكخ 

 ٔانزجشعبد
 يزٕعؾ 55.55 5.54155 5.5515 55.55 554 44.15 555 55.15 555

رـٕعذ ثازذٖ اندًعٛبد 
 الأْهٛخ نًغبعذح انًسزبخٍٛ

 يزٕعؾ 55.55 5.55554 5.5555 55.15 555 55.55 544 55.15 555

نى أشبسن فٙ الأَشـخ 
انخٛشٚخ لأَُٙ نٛظ نذ٘ 

 ٔلذ
 يزٕعؾ 55.55 5.51555 5.5555 51.55 545 45.55 555 55.55 55
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يمٛبط انزأثٛشاد انُبردخ عٍ الاعزًبد  
 عهٗ الإعلاَبد انزٙ رذعٕ نهزجشع

 % ن
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

 41.51 555 يشرفع

5.4551 5.15451 
 45.51 555 يزٕعؾ

 1.55 55 يُخفغ

 555.55 455 انًدًٕع

Douglas Evans201845
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 الاَسشاف انًعٛبس٘ انًزٕعؾ انسغبثٙ % ن انزأثٛشاديمٛبط 

يدًم 
 انزأثٛشاد

 1.55 55 يُخفغ

5.4551 5.15451 
 45.51 555 يزٕعؾ

 41.51 555 يشرفع

 555.55 455 انًدًٕع

يمٛبط 
انزأثٛشاد 
 انًعشفٛخ

 5.15 54 يُخفغ

5.1555 5.54555 
 55.55 555 يزٕعؾ

 15.15 555 يشرفع

 555.55 455 انًدًٕع

يمٛبط 
انزأثٛشاد 
 انٕخذاَٛخ

 4.55 55 يُخفغ

5.4555 5.15455 
 44.55 555 يزٕعؾ

 15.55 555 يشرفع

 555.55 455 انًدًٕع

يمٛبط 
انزأثٛشاد 
 انغهٕكٛخ

 5.51 51 يُخفغ

5.5551 5.15555 
 15.51 555 يزٕعؾ
 51.15 545 يشرفع

 555.55 455 انًدًٕع
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  انمٛى

 دسعخ انًٕافمخ
انًزٕعط 
 انحغبثٙ

الاَحشاف 
 انًؼٛبس٘

انٕصٌ 
 انُغجٙ

 يؼبسع يحبٚذ يٕافك الارغبِ

 % ن % ن % ن

 بءالاَزً
 نهٕطٍ 

أسٖ أٌ أ٘ عٓذ 
أثزنّ نًغبػذح 
اٜخشٍٚ رؼٕد 
َزبئغّ ثبنخٛش 
 ػهٗ انًغزًغ ككم

 يشرفغ 80.17 4.18100 6.1714 1.44 64 54.14 466 01.14 618

أشؼش أَٙ 
أطجحذ عضء يٍ 
انًغزًغ لا 
 ُٚفظم ػُّ

 يشرفغ 81.74 4.18161 6.1111 1.44 64 56.61 467 06.11 614

انٕحذح 
 ٔالاَذيبط 
 يغ الاخشٍٚ

أطجحذ اَجز 
انزظشفبد انفشدٚخ 
انزٙ رفؼم 
انًظهحخ 

انشخظٛخ ػٍ 
 انًظهحخ انؼبيخ

 يشرفغ 86.74 4.06741 6.1811 1.61 67 50.11 411 10.44 661

نذ٘ انشغجخ فٙ 
الاَذيبط الاعزًبػٙ 
ٔكشِ انؼضنخ 

 ٔالاَغلاق ػهٗ انزاد

 يشرفغ 84.55 4.00164 6.1144 7.11 57 50.14 410 15.11 641
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انًغئٕنٛخ 
 الاعزًبػٛخ

أعًٓذ فٙ إٚمبظ 
انحظ الاعزًبػٙ 
 ٔانزكبفهٙ نذ٘

 يشرفغ 86.77 4.06764 6.1744 1.61 67 50.14 410 10.61 661

أصبسد نذ٘ 
الإحغبط 
ثبنًغئٕنٛخ 

الاعزًبػٛخ ٔأٌ لا 
أكٌٕ يغشد يزفشط 
 ػهٗ الأحذاس

 يشرفغ 84.11 4.00140 6.1661 44.44 14 51.11 414 16.61 647

 حت انخٛش

ًَذ نذ٘ الإحغبط 
ثبٜخشٍٚ ٔيغبػذح 
 يٍ ٚحزبط إنٙ.

 يشرفغ 86.48 4.05047 6.1061 1.11 54 58.61 415 11.44 640

عؼهزُٙ أحشص 
ػهٗ انًشبسكخ فٙ 
 انًجبدساد انخٛشٚخ

 يشرفغ 17.40 4.01047 6.5114 7.11 57 15.44 416 11.61 487

انزؼبٌٔ ػهٗ 
 انجش

شغؼزُٙ ػهٗ 
انزؼبٌٔ يغ الاخشٍٚ 
 ػهٗ ػًم انخٛش

 يشرفغ 85.17 4.04187 6.1414 1.11 65 58.44 416 10.61 661

دفؼزُٙ نذػى أ٘ 
ػًم خٛش ٚظبدفُٙ، 
 حزٗ نٕ ثكهًخ

 يشرفغ 86.48 4.01184 6.1061 8.14 51 50.11 411 11.11 647

 َشش انغؼبدح

صادد يٍ سغجزٙ 
فٙ َشش انغؼبدح 
 ثكم انطشق انًًكُخ

 يشرفغ 84.11 4.01181 6.1161 7.44 50 50.11 411 11.61 641

عؼهزُٙ دائًب أفكش 
 كٛف أعؼذ اٜخشٍٚ

 يشرفغ 84.17 4.05481 6.1114 1.14 54 14.14 406 16.44 648

 الإٚضبس

أدسكذ أٌ حت 
انخٛش يٍ يًٛضاد 
 الأشخبص انُبعحٍٛ

 يشرفغ 81.86 4.17405 6.1114 1.44 64 51.14 416 17.14 658

أطجحذ أفؼم 
يظهحخ غٛش٘ ػهٗ 
 يظهحزٙ انخبطخ

 يشرفغ 11.77 4.00514 6.5144 44.11 15 11.14 418 11.11 417
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دٔس الإعلاَبد الإراعٛخ فٙ يمٛبط  
 َشش لٛى انزكبفم الاخزًبعٙ

 % ن
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

 55.15 514 ئٚدبثٙ

5.1551 5.15555 
 55.51 555 يسبٚذ

 4.51 55 عهجٙ

 555.55 455 انًدًٕع

45
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 انزشرٛت انًزٕعؾ انسغبثٙ انعبو انمًٛخ

 5 5.15551 الاَزًبء نهٕؿٍ

 5 5.45551 انزعبٌٔ عهٗ انجش

 5 5.45551 ٔالاَذيبج يع الاخشٍٚانٕزذح 

 4 5.41551 انًغئٕنٛخ الاخزًبعٛخ

 1 5.44551 َشش انغعبدح

 5 5.44515 الإٚثبس

 5 5.45551 زت انخٛش
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الارغبِ َحٕ  
إػلاَبد انزكبفم 
 الاعزًبػٙ

  دسعخ انًٕافمخ
انًزٕعط 
 انحغبثٙ

الاَحشاف 
 انًؼٛبس٘

انٕصٌ 
 انُغجٙ

 يؼبسع يحبٚذ يٕافك الارغبِ

 % ن % ن % ن
ُٕػٛخ يٍ ْزِ ان

الإػلاَبد ػشٔسٚخ 
نلإعشاع ثؼًهٛخ 
انزًُٛخ فٙ 
انًغزًؼبد 
 انًؼبطشح

 يشرفغ 84.74 4.01147 6.1611 44.14 16 50.61 411 15.61 645

أصك فٙ ْزِ 
انُٕػٛخ يٍ 

الإػلاَبد لأَٙ أصك 
فٙ إراػخ انمشآٌ 

 انكشٚى

 يشرفغ 84.17 4.14016 6.1414 46.11 14 55.44 456 11.61 641

انُٕػٛخ يٍ ْزِ 
الإػلاَبد رًبسط 
انؼًم انخٛش٘ ثذٌٔ 

 يمبثم

 يزٕعط 11.74 4.14158 6.6111 41.14 06 14.61 401 15.61 415

ْزِ انُٕػٛخ يٍ 
الإػلاَبد لا رُمم 
انظٕس انٕالؼٛخ 

لأٔػبع انفمشاء ٔلا 
رغبػذْى ػهٗ 
انحظٕل ػهٗ 
 احزٛبعبرٓى

 يزٕعط 06.18 4.10111 4.8111 50.61 411 57.11 417 61.44 70

رشغغ ْزِ انُٕػٛخ 
يٍ الإػلاَبد 

انفمشاء ػهٗ الاركبل 
ػهٗ انغٛش ٔػذو 
 رحًم انًغئٕنٛخ

 يزٕعط 04.55 4.11471 4.8144 57.44 410 58.44 416 65.44 76

ْزِ انُٕػٛخ يٍ 
الإػلاَبد رغزغم 
آلاو انفمشاء لاثزضاص 
أيٕال انُبط 
 ٔانُظت ػهٛٓى

 يزٕعط 11.61 4.11154 4.1411 18.61 475 54.11 461 64.44 84
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الاردبِ َسٕ ئعلاَبد انزكبفم يمٛبط 
 الاخزًبعٙ

 % ن
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

 55.51 55 اٚدبثٙ

5.5555 5.41545 
 55.15 555 سبٚذي

 1.51 55 عهجٙ

 555.55 455 انًدًٕع
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الإعلاَبد ثمخ عُٛخ انذساعخ فٙ 
  انًمذيخ ثاراعخ انمشآٌ انكشٚى

 % ن
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

 55.51 515 أثك ثذسخخ كجٛشح

5.5451 5.55445 
 45.51 551 أثك ئنٗ زذ يب

 55.15 14 لا أثك عهٗ الاؿلاق

 555.55 455 انًدًٕع
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 % ن فٙ ْزِ انُٕعٛخ يٍ الإعلاَبد خ عُٛخ انذساعخأعجبة ثم 

 55.55 555 نثمزٙ فٙ كم يب ٚزاع عجش ئراعخ انمشآٌ انكشٚى

 55.15 555 رعزًذ عهٗ سخبل انذٍٚ فٙ رمذٚى الإعلاَبد

 55.54 551 رمذو آٚبد لشآَٛخ رجٍٛ فؼم انزجشع

 55.55 555 شبيهخ عٍ اندٓخ انزٙ ٚزى رٕخّٛ انزجشع ئنٛٓب.رٕفش يعهٕيبد 

 55.15 55 رًبسط انعًم انخٛش٘ ثذٌٔ يمبثم

 51.45 55 رعزجش يلاراً أيُبً لإخشاج انظذلبد

 545 خًهخ يٍ عُئهٕا
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أثشص انًمزشزبد انزٙ ًٚكٍ أٌ رغبْى فٙ الاسرمبء ثًغزٕٖ ْزِ انُٕعٛخ يٍ  
 الإعلاَبد

 % ن

انًإعغبد الأْهٛخ ٔانًإعغبد انزعهًٛٛخ فٙ َشش ثمبفخ انزعبٌٔ انًشزشن ثٍٛ 
 انزكبفم الاخزًبعٙ

555 45.51 

الاْزًبو ثدبرثٛخ انشعبنخ فُدبزٓب عبيم يٓى فٙ رشكٛض ثمبفخ انزكبفم 
 الاخزًبعٙ.

555 45.15 

 55.51 515 الاْزًبو ثسبخبد ٔسغجبد اندًٕٓس.

 55.51 515 انجعذ عٍ انًجبنغخ ٔانزٕٓٚم

 54.15 555 انًُبرج انسغُخ فٙ انًدزًع ٔركشٚى انعُبطش انفبعهخ نلالزذاء ثٓى.ئثشاص 

 55.55 555 رُٕٚع انًؼبيٍٛ انًمذيخ ٔؿشذ سؤٖ ئعلايٛخ ٔفكشٚخ يجزكشح.

 55.15 555 رذسٚت يغئٕنٙ الارظبل فٙ ْزِ الإعلاَبد نضٚبدح انٕعٙ ثأًْٛخ انزكبفم نذٚٓى.

 455 خًهخ يٍ عُئهٕا
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 انًزغٛشاد

رعشع اندًٕٓس انًظش٘ نلإعلاَبد الإراعٛخ ثاراعخ انمشآٌ 
 انكشٚى

يعبيم الاسرجبؽ 
 ثٛشعٌٕ

يغزٕٖ 
 انذلانخ

 انعذد َٕع انعلالخ

ارداااابِ اندًٓاااإس انًظااااش٘ عُٛااااخ   
انذساعاااااااخ َسااااااإ ثمبفاااااااخ انزكبفااااااام 

 الاخزًبعٙ
 455 ؿشدٚخ ػعٛفخ 5.555 **5.555
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 انًزغٛشاد

 يزبثعخ اندًٕٓس انًظش٘ لإراعخ انمشآٌ انكشٚى

 يعبيم الاسرجبؽ ثٛشعٌٕ
يغزٕٖ 
 انذلانخ

 انعذد َٕع انعلالخ

ثماااخ اندًٓااإس انًظاااش٘ عُٛاااخ  
انذساعخ فٙ الإعلاَبد الاراعٛاخ  

 ثاراعخ انمشآٌ انكشٚى
 455 ؿشدٚخ ػعٛفخ 5.555 **5.555
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 انًزغٛشاد

 عهٗ ئعلاَبد انزجشع فٙ الأعًبل انخٛشٚخ اعزًبد انًجسٕثٍٛ

يعبيم الاسرجبؽ 
 ثٛشعٌٕ

يغزٕٖ 
 انذلانخ

 انعذد َٕع انعلالخ

 5.555 **5.555 يدًم انزأثٛشاد
ؿشدٚخ يزٕعـخ 

 انمٕح
455 

 5.555 **5.455 انزأثٛشاد انًعشفٛخ
ؿشدٚخ يزٕعـخ 

 انمٕح
455 

 455 ؿشدٚخ ػعٛفخ 5.555 **5.555 انزأثٛشاد انٕخذاَٛخ

 5.555 **5.551 انزأثٛشاد انغهٕكٛخ
ؿشدٚخ يزٕعـخ 

 انمٕح
455 
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T.Test

 انعذد انُٕع انًزغٛشاد
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

 Tلًٛخ 
دسخبد 

 dfانسشٚخ 

يغزٕٖ 
انًعُٕٚخ 

Sig 

انزعشع 
نلإعلاَبد 
الاراعٛخ 

انزٙ رذعٕ 
 نهزجشع

 5.5555 5.4555 555 ركش

1.455 555 5.555 
 5.5555 5.5555 554 أَثٗ

 455 انًدًٕع
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ANOVA

 انؼذد انغٍ انًزغٛشاد
انًزٕعط 
 انحغبثٙ

الاَحشاف 
 انًؼٛبس٘

 Fلًٛخ 
دسعبد 
 dfانحشٚخ 

يغزٕٖ 
انًؼُٕٚخ 

Sig 

انزؼشع 
نلإػلاَبد 
الاراػٛخ انزٙ 
رذػٕ نهزجشع 
ػجش إراػخ 
 انمشآٌ انكشٚى

 4.84651 6.4016 458 54إنٗ ألم يٍ  48يٍ 

1.188 
6 

571 
4.444 

 4.15601 6.6755 648 14إنٗ ألم يٍ  54يٍ 

 4.16448 6.1481 11 ػبو 14أكضش يٍ 

 4.11654 6.6114 144 انًغًٕع

 انًؤْم انؼهًٙ

 4.80045 6.6144 46 ألم يٍ يزٕعط

4.114 
5 

570 
4.051 

 4.81851 6.5854 11 يزٕعط

 4.10478 6.6680 644 عبيؼٙ

 4.11115 6.6641 454 فٕق انغبيؼٙ

 4.11654 6.6114 144 انًغًٕع

 انحبنخ الاعزًبػٛخ

 4.86154 6.4157 441 أػضة

0.411 
5 

570 
4.444 

 4.16548 6.5676 614 يزضٔط

 4.86548 6.4171 57 يطهك

 4.44444 5.4444 1 أسيم

 4.11654 6.6114 144 انًغًٕع

 انًغزٕٖ الالزظبد٘

 4.74665 6.6047 16 يُخفغ

4.117 
6 

571 
4.057 

 4.10480 6.6184 544 يزٕعط

 4.14168 6.4118 18 يشرفغ

 4.11654 6.6114 144 انًغًٕع

- 
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T.Test

 انعذد انُٕع انًزغٛشاد
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

 Tلًٛخ 
دسخبد 
انسشٚخ 

df 

يغزٕٖ 
انًعُٕٚخ 

Sig 

الاردبِ َسٕ 
ئعلاَبد 
انزكبفم 

 الاخزًبعٙ

 5.5455 5.5555 555 ركش

 5.4555 5.5555 554 أَثٗ 5.145 555 5.555

 455 انًدًٕع
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ANOVA

 انعذد انعًش انًزغٛشاد
انًزٕعؾ 
 انسغبثٙ

الاَسشاف 
 انًعٛبس٘

 Fلًٛخ 
دسخبد 

 dfخ انسشٚ

يغزٕٖ 
انًعُٕٚخ 

Sig 

الاردبِ 
َسٕ 

ئعلاَبد 
انزكبفم 

الاخزًبعٙ 
ثاراعخ 
انمشآٌ 
 انكشٚى

 5.45555 5.5554 555 55ئنٗ ألم يٍ  55يٍ 

5.555 
5 

555 
5.555 

 5.54455 5.5555 555 15ئنٗ ألم يٍ  55يٍ 

 5.55555 5.5555 14 15أكثش يٍ 

 5.55555 5.5551 455 انًدًٕع

 انًإْم انعهًٙ

 5.55555 5.5555 55 ألم يٍ يزٕعؾ

5.554 
5 

555 
5.515 

 5.45151 5.5455 45 يزٕعؾ

 5.55555 5.5555 555 خبيعٙ

 5.45544 5.5155 555 فٕق اندبيعٙ

 5.55555 5.5551 455 انًدًٕع

 انسبنخ الاخزًبعٛخ

 5.45451 5.5555 554 أعضة

5.555 
5 

555 
5.555 

 5.55555 5.5555 545 يزضٔج

 5.55545 5.5515 55 يـهك

 5.45545 5.5555 5 أسيم

 5.55555 5.5551 455 انًدًٕع

 انًغزٕٖ الالزظبد٘

 5.55554 5.5554 45 يُخفغ

5.554 
5 

555 
5.555 

 5.55151 5.5555 555 يزٕعؾ

 5.55545 5.5555 45 يشرفع

 5.55555 5.5551 455 انًدًٕع
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