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ياضية العالمية كقوة ناعىة في صهاعة الصوزة  الفعاليات الس

 أنموذجاً ١الفوزوولا الرههية لمىىمكة العسبية الشعودية: 

 د. عبدالوهاب وشتوز الشمىي
 الممك عبدالعزيز جاوعة -استاذ وشازك بكمية الاتصاه والإعلام 

 يوائن طه القحطان أ.
 جاوعة الممك عبدالعزيز -طالب واجشتير بكمية الاتصاه والإعلام 
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Abstract: 

The science of Public Relations uses Soft Power, such as hosting 
international events, to shape people’s images into a positive image towards 
the country. This study aims to reveal the extent of the contribution of the 
Kingdom of Saudi Arabia hosting the "Formula 1" motor race in shaping the 
desired image of the Kingdom among the international visitors, and what 
was the perceived image of the international visitors of Formula 1 regarding 
the Kingdom of Saudi Arabia in terms of civilizational and development 
(cognitive component), organizational capacity (emotional component), and 
the Saudi people (social component). This descriptive study relied on the 
convenience sampling method of international visitors of Formula 1 2022 in 
Jeddah, using an electronic questionnaire on 162 respondents. The results 
indicate the effective role of the Formula 1 race in drawing a positive 
cognitive image of the Kingdom. The percentage of respondents who 
believed that the race contributed to drawing a positive cognitive image of 
the civilization and development of the Kingdom reached 93.3% in terms of 
modern architecture of buildings in Jeddah, the beauty of the waterfront, and 
the luxury and diversity of hotels and restaurants. Moreover, 80% admired 
the high organizational capacity of the Kingdom, represented by the 
distinction of the selected race site next to the Red Sea coast and completing 
the race circuit in a short period of time (less than 8 months) with high 
quality, along with the quality of the services provided and the activities 
associated with the race. Additionally, 87% of the respondents reported the 
role of their attendance at the race in shaping a positive image about the 
Saudi people, who they saw as proud of their country and its achievements, 
and for their cooperation, and friendly nature. Finally, 80% of the 
respondents also confirmed the re-formation of their image of the Kingdom 
in general after direct contact of the people and attending the race in Jeddah, 
expressing their most prominent impressions were the desire to visit the 
Kingdom again for tourism as well as attend the upcoming races. The 
respondents indicated that the previous stereotypical image of Saudi Arabia, 
its people and culture had changed to a positive one. The study confirmed 
the existence of a moderate to strong positive relationship between the 
image of the Kingdom and the cognitive, emotional and social components. 
Finally, the results demonstrated the contribution of international sporting 
events in building a positive image of the general perception of the Kingdom 
of Saudi Arabia and its people from the point of view of the international 
visitors. 
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- 

اؽزسابة 

 

(Grix, 2012) 2006

سإز  

2022 1

 

- 

 

- 

𝑧2𝑥𝑝 (1 − 𝑝 )

𝜀2

 

n =  
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 (1)سقى جذول 

 يعبيلاث الاستببط بٍُ دسجت انفقشة وانذسجت انكهُت نهبعذ 

 الصُشح السٌىٕخ الؼبمخ رغبي الشؼت السؼُذْ القرشح الزىظٕمٕخ انخغٕس انحضبس٘

 يغ انبؼذ انفمشة يغ انبؼذ انفمشة يغ انبؼذ انفمشة يغ انبؼذ انفمشة

1 0.293
**
 1 0.326

**
 1 0.877

**
 1 0.675

**
 

2 0.777
**
 2 0.607

**
 2 0.864

**
 2 0.631

**
 

3 0.649
**
 3 0.655

**
 3 0.761

**
 3 0.520

**
 

4 0.772
**
 4 0.812

**
 4 0.752

**
 4 0.774

**
 

5 0.730
**
 5 0.713

**
 5 0.859

**
 5 0.817

**
 

6 0.788
**
 6 0.190

*
 6 0.713

**
 6 0.834

**
 

7 0.406
**
 7 0.748

**
 7 0.669

**
 7 0.721

**
 

 8 0.107 8 0.506
**
 - - 8 0.771

**
 

9 0.771
**
 9 0.801

**
 - - - - 

10 0.777
**
 10 0.754

**
 - - - - 

11 0.576
**
 - - - - - - 

12 0.735
**
 - - - - - - 

13 0.763
**
 - - - - - - 

 =0.01)**( دال إحصائياً عند مستوى الدلالة  

 =0.05)*( دال إحصائياً عند مستوى الدلالة  

1070-0.788 

=0.01

0.812 

- 0.190=0.01

=0.05 

0.669-0.877 
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=0.01

0.520-0.834

=0.01

 : ؼبيلاث اسحببط الأبؼبد يغ بؼضٓبي . أ

Pearson Correlation 

 (2) سقى جذول

 ستببط بٍُ أبعبد استبُبٌ انصىسة انزهُُت عٍ انًًهكت انعشبُت انسعىدَتالايعبيلاث 

 =0.01)**( دال إحصائياً عند مستوى الدلالة    

( أن قاإ  مؼاابملاد ااشرجاابا ثاإه ا ثؼاابذ مااغ     4) شقاا  ٔزضااؼ مااه الغاارَ   

َقر كبواذ عمٕؼٍاب قإ  ذالاخ اؽصابعٕب  ػىار        (0.763- 0.407ثٕه ) ثؼضٍب 

اسازدرا  ااسازجٕبن  آ ٌاسي      ، ٌَاسا ٔئكار ػ اّ يالاؽٕخ    =0.01مسزُِ الرالاخ  
 الرشاسخ.

Cronbach‟s Alpha

الزطُش  الأبؼبد
 الؾضبشْ

رغبي الشؼت  القرشح الزىظٕمٕخ
 السؼُذْ

الصُشح السٌىٕخ 
 الؼبمخ

    1 انخغٕس انحضبس٘

0.620 انمذسة انخُظًٛٛت
**

 1   

حضبِ انشؼب 
 انسؼٕد٘

0.722
**

 0.635
**

 1  

 انصٕسة انزُْٛت
 انؼبيت

0.763
**

 0.407
**

 0.553
**

 1 
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 (3) سقى جذول

 يعبيم انثببث لاستبُبٌ انصىسة انزهُُت عٍ انًًهكت انعشبُت انسعىدَت

 =0.01)**( دال إحصائياً عند مستوى الدلالة  

0.87  - 0.86

 

- 0.810.82

- 0.800.86

- 0.800.86

 

 

Soft Power

 انخضضئت انُصفٛت رببث أنفب ػذد انؼببساث الأبؼبد

 0.87 0.86 47 انخغٕس انحضبس٘ نهًًهكت

 0.81 0.82 44 انمذسة انخُظًٛٛت نهًًهكت

 0.80 0.86 3 حضبِ انشؼب انسؼٕد٘

 0.80 0.86 3 انصٕسة انزُْٛت انؼبيت ػٍ انًًهكت



  

 

  

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
073 
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(FIFA) 1. 

Formula 1 World Championship 1 

ساجب  

Arndt, 2022
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“Grand Prix”

شٔبضاخ 

2026

;

Smith, 2022; Medland,2023

 72

STC20212026

3-5

6.1743.836308.450 
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191.662 (Formula 1)

12022

(SPSS)الجبؽاش 

One -Sample t-test  

   Multiple Linear Regression 

- 

12022
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 الفقصاد

 

 

مسزُِ اسٍب  الفؼبلٕبد الصٔبضٕخ  ٓ ثىبء الصُشح 
 السٌىٕخ ل زطُش الؾضبشْ ثبلمم كخ

ٓ
سبث
ؾ
 ال
ط
س
زُ
لم
ا

 

ف 
صا
ؾ
او
ا

ْ
ش
ؼٕب
لم
ا

 

ِ
زُ
س
لم
ا

 

جخ
صر
ال

 

 ن

% 

ذة
ش
 ب
ض
بس
ػ
أ

 

ض
بس
ػ
أ

 

ٚذ
حب
ي

ك 
اف
يٕ

ذة 
ش
 ب
ك
اف
يٕ

 

 ُعئذ ثصإٔخ المم كخ 
الؼصثٕخ السؼُذٔخ ثٍسا 
 الزطُش الؾضبشْ

 11 مصرفغ 0.946 3.67 22 99 11 33 - ن

% - 20.0 6.7 60.0 13.3 

المم كخ الؼصثٕخ السؼُذٔخ 
 لرٍٔب اقزصبذ مطذٌص

 5 مصرفغ 0.720 4.13 55 77 33 - - ن

% - - 20.0 46.7 33.3 

سصػخ الإوزصوذ  ٓ المم كخ 
 الؼصثٕخ السؼُذٔخ قُٔخ

 10 مصرفغ 1.001 3.73 44 55 44 22 - ن

% - 13.3 26.7 33.3 26.7 

المم كخ الؼصثٕخ السؼُذٔخ 
 لرٍٔب ركىُلُعٕب مزقرمخ

 7 مصرفغ 0.682 3.93 33 88 44 - - ن

% - - 26.7 53.3 20.0 

 4 مصرفغ 0.835 4.20 66 77 11 11 - ن َعرد عرح مرٔىخ مزقرمخ

% - 6.7 6.7 46.7 40.0 

ُٔعر الؼرٔر مه أمبكه 
الغسة السٕبؽٓ  ٓ مرٔىخ 

 عرح

 8 مصرفغ 1.262 3.87 66 55 11 22 11 ن

% 6.7 13.3 6.7 33.3 40.0 

ُٔعر الؼرٔر مه الفىبذ  
 عرح الفدمخ  ٓ مرٔىخ

مصرفغ  0.856 4.27 77 66 11 11 - ن
 عرا 

3 

% - 6.7 6.7 40.0 46.7 

ٌىبك الكضٕص مه المطبػ  
 الؼبلمٕخ  ٓ مرٔىخ عرح

مصرفغ  0.714 4.40 88 55 22 - - ن
 عرا 

1 

% - - 13.3 33.3 53.3 

َعرد رصمٕ  َاعٍخ عرح 
 الجؾصٔخ عمٕلا 

 9 مصرفغ 0.808 3.87 33 88 33 11 - ن

% - 6.7 20.0 53.3 20.0 

َعرد الٍىرسخ المؼمبشٔخ 
ل مجبوٓ المؾٕطخ ثمىطقخ 

 السجب  ؽرٔضخ

مصرفغ  0.802 4.40 88 66 - 11 - ن
 عرا 

2 

% - 6.7 - 40.0 53.3 

مرٔىخ عرح لٍب ٌُٔخ مؾ ٕخ 
 خبيخ

 6 مصرفغ 0.887 4.13 66 66 22 11 - ن

% - 6.7 13.3 40.0 40.0 

السؼُذُٔن ثؼمل عٕر  ٓ قب  
 اثصاض عمب  المرٔىخ

 9 مصرفغ 0.808 3.87 33 88 33 11 - ن

% - 6.7 20.0 53.3 20.0 

 - يشحفغ 0.528 4.07 الرشعخ الك ٕخ ل جُؼر
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4.070.528

 

3.6740.4

8

40.4

40.4

044،)1

 67.3

 (5صذٔل سلى )

 انخكشاساث ٔانُسب انًئٕٚت لاسخضبببث أفشاد ػُٛت انذساست 

 فٙ بُؼذ انخغٕس انحضبس٘ نهًًهكت انؼشبٛت

 انُسبت انخكشاس انًسخٕٖ انبُؼذ

نهًًهكت  انخغٕس انحضبس٘   %6.7 11 ضؼٕف 

 %93.3 154 عٕر

 %100 165 انًضًٕع
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مسزُِ اسٍب  الفؼبلٕبد الصٔبضٕخ  ٓ ثىبء 
 الصُشح السٌىٕخ ل قرشح الزىظٕمٕخ ل مم كخ
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َعاااارد أن المىظماااإه  
 مؾزص ٕه

 3 مصرفغ 0.620 4.13 44 99 22 - - ن

% - - 13.3 60.0 26.7 

كبواااذ ٌىااابك اشااابشاد  
رىظٕمٕاااخ كب ٕااااخ ؽااااُ   

 مضمبش السجب 

 9 مصرفغ 1.091 3.47 33 55 33 44 - ن

% - 26.7 20.0 33.3 20.0 

كاابن ٌىاابك ػاارذ كاابف   
مه شعب  ا ماه ؽاُ    

 السجب مضمبش 

 7 مصرفغ  0.856 3.73 33 66 55 11 - ن

% - 6.7 33.3 40.0 20.0 

كبوااااااااااااذ مداااااااااااابشط  
الطاااااااُاش  َاضاااااااؾخ 
 ؽُ  مضمبش السجب 

 8 مصرفغ 1.364 3.53 55 33 44 11 22 ن

% 13.3 6.7 26.7 20.0 33.3 
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4.020.584

 

4.47473

7

كاابن ٌىاابك الكضٕااص مااه   
خٕاااااااابشاد ا  ؼمااااااااخ 
َالمشااااااصَثبد ؽااااااُ   

 مضمبش السجب 

 4 مصرفغ 0.960 4.13 77 44 33 11 - ن

% - 6.7 20.0 26.7 46.7 

كبواااذ مىطقاااخ الساااجب    
 وظٕفخ

 6 مصرفغ 0.856 3.93 44 77 33 11 - ن

% - 6.7 20.0 46.7 26.7 

لقر اسزمزؼذ ثبلؾفلاد 
المُسااااااإقٕخ الؼبلمٕاااااااخ 

 المصبؽجخ ل سجب 

مصرفغ  0.808 4.47 99 55 - 11 - ن
 عرا 

1 

% - 6.7 - 33.3 60.0 

أؽججاااااذ قاااااصة ؽ جاااااخ  
كاااااُشوٕ  عااااارح ماااااه   

 الجؾص

مصرفغ  0.808 4.47 99 55 - 11 - ن
 عرا 

1 

% - 6.7 - 33.3 60.0 

لقااار اسااازمزؼذ ثااابلىظص  
الاااّ المجااابوٓ الشااابٌقخ   
المؾٕطاااااااخ ثمضااااااامبش 

 السجب 

 5 مصرفغ 1.001 4.07 66 66 11 22 - ن

% - 13.3 6.7 40.0 40.0 

أػزقااااااار أن اسااااااازكمب   
 3مسااابش الساااجب   اااآ   

أشاااااٍص ٔظٍاااااص قااااارشح   
المم كااااااااااخ الؼصثٕااااااااااخ  
السااؼُذٔخ ػ ااّ رىظاإ    
ا ؽااااااراس الصٔبضاااااإخ 

 الكجصِ

مصرفغ  0.856 4.27 77 66 11 11 - ن
 عرا 

2 

% - 6.7 6.7 40.0 46.7 

 - يشحفغ 0.584 4.02 الرشعخ الك ٕخ ل جُؼر



  

 

  

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
004 
 
 
 

474

274

134

2

 473

 (7صذٔل سلى )

انخكشاساث ٔانُسب انًئٕٚت لاسخضبببث أفشاد ػُٛت انذساست فٙ بُؼذ انمذسة انخُظًٛٛت نهًًهكت 
 انسؼٕدٚت انؼشبٛت

 انُسبت انخكشاس انًسخٕٖ انبُؼذ

انمذسة انخُظًٛٛت   
نهًًهكت   

 %20.0 33 ضؼٕف

 %80.0 132 عٕر

 %100 165 انًضًٕع

80%

20%
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(Surowiec,2017

- 

1

2022

انًخٕسغبث ٔالاَحشافبث انًؼٛبسٚت ٔانشحب نفمشاث بُؼذ انشؼٕس حضبِ شؼب انًًهكت انؼشبٛت 
 انسؼٕدٚت

 
 
 

 الفقصاد
 
 

مسزُِ اسٍب  الفؼبلٕبد الصٔبضٕخ  ٓ ثىبء الصُشح 
 السٌىٕخ وؾُ الشؼت السؼُذْ

ٓ
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ش
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الشااااااؼت السااااااؼُذْ 
 شؼت َذَذ

مصرفغ  0.500 4.47 77 88 - - - ن
 عرا 

3 

% - - - 53.3 46.7 

الشااااااؼت السااااااؼُذْ 
 شؼت مزؼبَن

مصرفغ  0.500 4.53 88 77 - - - ن
 عرا 

2 

% - - - 46.7 53.3 

الشاااااؼت الساااااؼُذْ  
 ٔزؾ ّ ثآذاة اعزمبع

 5 مصرفغ  0.856 3.93 44 77 33 11 - ن

% - 6.7 20.0 46.7 26.7 

الشااااااؼت السااااااؼُذْ 
م زااااااااط  ثبلساااااااالامخ  

 المصَشٔخ

 7 مزُسط 1.158 3.00 22 33 44 55 11 ن

% 6.7 33.3 26.7 20.0 13.3 

الشااااااؼت السااااااؼُذْ 
شااااؼت مىفاااازؼ ػ ااااّ 

 السٕبػ

 4 مصرفغ 0.887 4.13 77 33 55 - - ن

% - - 33.3 20.0 46.7 

الشااااااؼت السااااااؼُذْ 
 شؼت  دُش ثج ري

مصرفغ  0.444 4.73 121 44 - - - ن
 عرا 

1 

% - - - 26.7 73.3 

ل  أَاعً أٔخ ؽاُاعط  
لغُٔاااخ أَ صقب ٕاااخ ماااغ 

 الشؼت السؼُذْ

 6 مصرفغ  1.023 3.60 33 66 33 33 - ن

% - 20.0 20.0 40.0 20.0 

 الرشعخ الك ٕخ ل جُؼر
 - يشحفغ 0.594 4.06
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4.060.594

 

3.00734

734

534

474

 003

 (9صذٔل سلى )

انخكشاساث ٔانُسب انًئٕٚت لاسخضبببث أفشاد ػُٛت انذساست فٙ بُؼذ انشؼٕس حضبِ شؼب انًًهكت 
 انسؼٕدٚت انؼشبٛت

 انُسبت انخكشاس انًسخٕٖ انبُؼذ

 انشؼٕس حضبِ 
 انشؼب انسؼٕد٘

 %13.3 22 ضؼٕف

 %86.7 143 عٕر

 %100 165 انًضًٕع
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86.7%

13.3%

Houlihan & Grix, 2014

الصُشح السٌىٕخ ل زصُش الؼب  ػه  مب :انشابغالإصببت ػهٗ انخسبؤل   -

 1المم كخ الؼصثٕخ السؼُذٔخ َالزٓ رشك ذ مه خلا  ؽضُش سجب  الفُشمُا 
 ثغرح لرِ الغمٍُش الدبشعٓ؟    2022

 (11جذول سقى )

عٍ انًًهكت  انصىسة انزهُُت انعبيتانًتىسطبث والاَحشافبث انًعُبسَت وانشتب نفقشاث بُعذ 

 انعشبُت انسعىدَت

 
 
 

 الفقصاد
 
 

مسزُِ اسٍب  الفؼبلٕبد الصٔبضٕخ  ٓ ثىبء 
 الصُشح السٌىٕخ ل زصُش الؼب  ػه المم كخ
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غٛش ْذزا انحذذد حصذٕس٘    
ػذذذذذذٍ انًًهكذذذذذذت انؼشبٛذذذذذذت  
 انسؼٕدٚت كٕصٓت سٛبحٛت

3.8 44 99 22 - - ن
0 

0.7
51 

 7 مصرفغ

% - - 13.
3 

60.
0 

26.
7 

صؼهُذٙ ْذزا انحذذد يٓخًذذب     
بضٚبسة انٕصٓبث انسٛبحٛت 
الأخذذذذذذشٖ فذذذذذذٙ انًًهكذذذذذذت   

 انؼشبٛت انسؼٕدٚت

4.2 33 55 33 44 - ن
7 

0.4
44 

مصرفغ 
 عرا 

1 

% - 26.
7 

20.
0 

33.
3 

20.
0 
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4.040.529

 

3.80274

274

204

غٛش ْذزا انحذذد حصذٕس٘    
 ػٍ انزمبفت انسؼٕدٚت

4.0 33 66 55 11 - ن
0 

0.5
18 

 6 مصرفغ 

% - 6.7 33.
3 

40.
0 

20.
0 

غٛش ْذزا انحذذد حصذٕس٘    
 ػٍ انشؼب انسؼٕد٘

4.1 55 33 44 11 22 ن
3 

0.8
87 

 3 مصرفغ

% 13.
3 

6.7 26.
7 

20.
0 

33.
3 

غٛش ْذزا انحذذد حصذٕس٘    
ػٍ انخغٕس انحضبس٘ فٙ 
 انًًهكت انؼشبٛت انسؼٕدٚت

4.0 77 44 33 11 - ن
7 

0.5
75 

 4 مصرفغ

% - 6.7 20.
0 

26.
7 

46.
7 

غٛش ْذزا انحذذد حصذٕس٘    
ػذذٍ انخغذذٕس انخكُٕنذذٕصٙ    
فذذذذذذٙ انًًهكذذذذذذت انؼشبٛذذذذذذت    

 انسؼٕدٚت

3.8 44 77 33 11 - ن
0 

0.9
12 

 8 مصرفغ

% - 6.7 20.
0 

46.
7 

26.
7 

أخغذذذظ نحضذذذٕس سذذذببلبث   
انًسذذذخمبهٛت   1انفٕسيذذذٕلا 

فذذذذذذٙ انًًهكذذذذذذت انؼشبٛذذذذذذت    
 انسؼٕدٚت

4.2 99 55 - 11 - ن
0 

0.8
35 

 2 مصرفغ 

% - 6.7 - 33.
3 

60.
0 

َخٛضذذذذذت نحضذذذذذٕس٘ نٓذذذذذزا 
انحذذذذذدف سذذذذٕ  أٔ ذذذذٙ   
أ ذذذلبئٙ بضٚذذبسة انًًهكذذت  

 انؼشبٛت انسؼٕدٚت

4.0 99 55 - 11 - ن
7 

0.8
56 

 5 مصرفغ 

% - 6.7 - 33.
3 

60.
0 

4.0 الرشعخ الك ٕخ ل جُؼر
4 

0.5
29 

 - يشحفغ
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4

1346

 803

 (11سقى )جذول   

انتكشاساث وانُسب انًئىَت لاستجبببث أفشاد عُُت انذساست فٍ بُعذ انتصىس انعبو عٍ انًًهكت 

 انسعىدَت انعشبُت

 انُسبت انخكشاس انًسخٕٖ انبُؼذ

 %20.0 33 ضؼٕف ػٍ انًًهكت انخصٕس انؼبو

 %80.0 132 عٕر

 %100 165 انًضًٕع

80%

20%
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044 
 
 
 

 

Sawchuk, 2001

يخٕسغبث ػُٛت  فشٔض انذساست لاخخببس انفشٔق بٍٛانضضء انزبَٙ: َخبئش اخخببس 
 انذساست فًٛب ٚخؼهك بأبؼبد انذساست انًٛذاَٛت:

انفذشض انشئٛسذٙ الأٔل:   

 

 One -Sampleاخزجبش "د" لؼٕىخ َاؽرح ر  اسزدرا   السبثق،َاخزجبش الفصض 
t-test ، :ٓ ٔ َعبءد الىزبعظ كمب 

 

 (12سقى )جذول بُعذ 

 نعُُت واحذة نهتعشف عهً دلانت انفشوق بٍُ يتىسطبث أفشاد عُُت انذساست فٍ t-testاختببس 

 انتطىس انحضبسٌ نهًًهكت انعشبُت انسعىدَت 

انًخٕسظ  انؼذد انًخغٛش
 انفشضٙ

انًخٕسظ 
 انفؼهٙ

الاَحشا  
 انًؼٛبس٘

 لًٛت
t-test 

دسصت 
 انحشٚت

يسخٕٖ 
 انذلانت

انخغٕس انحضبس٘ 
 نهًًهكت

165 3.4 4.07 0.528 35.70 164 0.000 
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4.07

 t= 35.70, 

df=164, p=0.000=0.01

2022 1

12022

: انزبَٙانفشض انشئٛسٙ 

One-Sample t-

test

 (13سقى )جذول 

نعُُت واحذة نهتعشف عهً دلانت انفشوق بٍُ يتىسطبث أفشاد عُُت انذساست فٍ  t-testاختببس 

 بُعذ انقذسة انتُظًُُت نهًًهكت انعشبُت انسعىدَت

انًخٕسظ  انؼذد انًخغٛش
 انفشضٙ

انًخٕسظ 
 انفؼهٙ

الاَحشا  
 انًؼٛبس٘

 لًٛت
t-test 

دسصت 
 انحشٚت

يسخٕٖ 
 انذلانت

انمذسة 
 انخُظًٛٛت 
 نهًًهكت

165 3.4 4.02 0.584 31.24 164 0.000 
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4.02

t= 31.24, 

df=164, p=0.000=0.01

2022 1

2022 1

12022

1: انفشض انشئٛسٙ انزبنذ

2022

One-

Sample t-test

 

 (14سقى )جذول 

نعُُت واحذة نهتعشف عهً دلانت انفشوق بٍُ يتىسطبث أفشاد عُُت انذساست فٍ  t-testاختببس 

 بُعذ انشعىس تجبِ  شعب انًًهكت انعشبُت انسعىدَت

انًخٕسظ  انؼذد انًخغٛش
 انفشضٙ

انًخٕسظ 
 انفؼهٙ

الاَحشا  
 انًؼٛبس٘

 لًٛت
t-test 

دسصت 
 انحشٚت

يسخٕٖ 
 انذلانت

 حضبِانشؼٕس 
 انشؼب انسؼٕد٘

165 3.4 4.06 0.594 31.52 164 0.000 
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4.06

t= 31.52, df=164, 

p=0.000=0.01

2022 1

2022 1

12022

انفٕسيذٕلا  ٕٚصذ ػلالت عشدٚت بٍٛ حضٕس سذببق   :انشابغانفشض انشئٛسٙ 
انؼشبٛذت    ٕسة رُْٛذت صٛذذة نهخصذٕس انؼذبو ػذٍ انًًهكذت       بضذة ٔبُبءو  2022 1

 .انسؼٕدٚت يٍ ٔصٓت َظش انضًٕٓس انخبسصٙ"

One-

Sample t-test

 (15سقى )جذول 

نعُُت واحذة نهتعشف عهً دلانت انفشوق بٍُ يتىسطبث أفشاد عُُت انذساست فٍ  t-testاختببس 

 بُعذ انتصىس انعبو عٍ انًًهكت انعشبُت انسعىدَت

انًخٕسظ  انؼذد انًخغٛش
 انفشضٙ

انًخٕسظ 
 انفؼهٙ

الاَحشا  
 انًؼٛبس٘

 لًٛت
t-test 

دسصت 
 انحشٚت

يسخٕٖ 
 انذلانت

 انخصٕس انؼبو
 ػٍ انًًهكت

165 3.4 4.06 0.529 34.99 164 0.000 

4.04

t= 
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34.99, df=164, p=0.000

=0.01

2022 1

2022 1

12022

 

 : نهخُبإانبسٛظ ٔانًخؼذد ححهٛم الاَحذاس  انضضء انزبنذ:

        

  Multiple Linear Regression   

 

 :انبسٛظأٔلا  ححهٛم الاَحذاس 

 :(Ho)الفصضٕخ ا سبسٕخ الؼرمٕخ 

 :(Ha)الفصضٕخ ا سبسٕخ الجرٔ اخ  
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 (16سقى )ذول ج

بجذة فٍ بُبء صىسة رهُُت جُذة نهتصىس انعبو عٍ  2122 1تأثُش حضىس سببق انفىسيىلا 

 انًًهكت نذي انجًهىس انخبسجٍ 
 

يؼبيم  انًخغٛش انخببغ
الاسحببط 
 انًخؼذد

R 

يؼبيم 
انخحذٚذ 
)يشبغ 
يؼبيم 
الاسحببط 
 انًخؼذد(

R
2

 

انُسبت 
انًئٕٚت 
 نهخببٍٚ

 انًفسش 

 لًٛت
F 

يؼُٕٚت 
 انًُٕرس
SIG 
 
 

 انًخغٛش
 انًسخمم 

يؼبيم 
 الاَحذاس

B 

 يؼُٕٚت
 ًخغٛشان 

SIG 
 
 

 انخصٕس انؼبو
 ػٍ انًًهكت

 0.000 1.825 انزببج 0.002 10.103 58% 0.58 0.242

 ٕسة رُْٛت َخٛضت 
حضٕس سببق 
 انفٕسيٕلا

0.335 0.002 

12022

R2 =

12022

P- 

Value02

  *Y= 1.825 + (0.335)انتصىس انعبو 
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B=0.335

12022

(Ho)

(Ha)

 : ربَٛب  ححهٛم الاَحذاس انًخؼذد

.
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  –( 4شكل شق  )

12022

 

انًخغٛش 
 انخببغ

مؼبمل 
 ااشرجبا

R 

 مؼبمل
 الزؾرٔر
R

2
 

 ذشعبد
 الؾصٔخ
DF 
 

 قٕمخ
F 

مؼىُٔخ 
 الىمُزط
SIG 
 
 

 المزغٕصاد
 المسزق خ

 ثٕزب
 Standard 
Coefficients 

 
مؼبمل 
 ااوؾراش

B 

 
 مؼىُٔخ

 مزغٕصال
SIG 

انخصٕس انؼبو 
 الإٚضببٙ
 ػٍ انًًهكت

 الضبثذ 0.000 41.914 2 0.205 0.452
Constant 

1.333 - 0.000 

المكُن  163
 المؼص ٓ

0.0452 0.5 0.002 

R2 
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= 0.205

P- Value

  *Y= 1.333 + (0.5)انتصىس انعبو 

 الىمُزط ػه الىقبا الزبلٕخ:  

 

B=.5

 

 

 

 

 

control
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2016

 

Saudi Auto World 
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