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The Egyptian public’s attitudes towards persuasive 
appeals in electronic advertisements used in 

marketing alternative Egyptian products after the 
war on Gaza in 2023… A field study on a sample of the 

Egyptian public 

Abstract :  

The study aimed to identify the Egyptian public’s attitudes 
towards persuasive appeals in electronic advertisements used in 
marketing alternative Egyptian products after the war on Gaza in 2023. 
The study was applied based on the survey method and using the survey 
tool on a sample consisting of (400) individuals from the Egyptian public. 
Among the most important findings of the study are the following: 45% 
of the Egyptian public, the study sample, are exposed to electronic 
advertisements for alternative Egyptian products after the war on Gaza 
in 2023 on an irregular basis, and the phrase “Electronic advertisements 
have an influential role that made me boycott foreign products and buy 
Egyptian products.” ) ranked first among the statements that explain the 
role of electronic advertisements in marketing alternative Egyptian 
products to foreign products after the war on Gaza in 2023. The study 
found that more than half of the sample, or 51.75% of the Egyptian 
public, the study sample, (convinced) of the appeals used in electronic 
advertisements for products. The study revealed that 34.5% of the 
Egyptian public, the study sample, interacted with electronic 
advertisements for Egyptian alternative products to foreign products on 
a permanent basis (always) in the forefront, while 33% of the study 
sample interacted with them (sometimes), while the percentage of 
32.5% of the study sample do not interact with it. 

Keywords: persuasive solicitations, electronic advertisements, 

marketing. 
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 (1) 
 

 % ن اٌفئبد اٌخقبئـ

 إٌٛع

 51.50 206 روش

 48.50 194 أٔضٝ

 100.00 400 اٌّغّٛع

 اٌغٓ

 38.25 153 ػبَ 15لألً ِٓ  91ِٓ 

 29.50 118 ػبَ 41لألً ِٓ  15ِٓ 

 23.25 93 ػبَ 51لألً ِٓ  41ِٓ 

 9.00 36 ػبَ فأوضش 50

 100.00 400 اٌّغّٛع

 اٌحبٌخ الاعزّبػ١خ

 36.50 146 أػضة

 60.75 243 ِزضٚط

 1.75 7 ِيٍك

 1.00 4 أسًِ

 100.00 400 اٌّغّٛع

 اٌذخً اٌؾٙشٞ

 23.00 92 5000 ألً ِٓ

 58.50 234 10000 لألً ِٓ 5111ِٓ 

 12.50 50 أٌف 95لألً ِٓ  91111ِٓ 

 6.00 24 أٌف فأوضش 15

 100.00 400 اٌّغّٛع

 ِحً الإلبِخ

 35.50 142 س٠ف

 64.50 258 حنش

 100.00 400 اٌّغّٛع
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SPSSStatistical 
Package For The Social science

 

− Frequency
Percent 

− MeanStd. Deviation
 

− Pearson Correlation

 

− Independent-Samples T-Test

Interval Or Ratio
T 

− Oneway Analysis of Variance
ANOVA

Interval Or Ratio
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− Post Hoc TestsLeast 
Significance DifferenceLSD

ANOVA 

 

 

 
 

 
 

  2023 
 الأحشاف اٌّؼ١بسٞ اٌّزٛعو اٌحغبثٟ % ن  دسعخ اٌزؼشك ٌلإػلأبد

 35.75 143 دائّبً

2.1650 0.72394 
 45.00 180 أح١بٔبً

 19.25 77 ٔبدساً

 100.00 400 اٌّغّٛع
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 (3) ( *): 

 
 % ن الإػلا١ٔخ الإٌىزش١ٔٚخ اٌٛعبئً

 75.25 301  ئػلأبد اٌف١ظ ثٛن

 50.75 203 ئػلأبد أغزغشاَ

 YOUTUBE  196 49.00 ئػلأبد

 26.25 105  ئػلأبد اٌز١ه رٛن

 24.50 98  ئػلأبد اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ ٌٍؾشوبد اٌّقش٠خ

 22.00 88  ئػلأبد ريج١مبد اٌٙبرف اٌّحّٛي

 18.50 74 ئػلأبد اٌٛارغبة

 11.25 45           ئػلأبد اٌجش٠ذ الإٌىزشٟٚٔ اٌخبفخ ثبٌؾشوبد اٌّقش٠خ

ْ=400 
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YOUTUBE
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 (4)( *) 
 

 أعجبة اٌزؼشك ٌلإػلأبد الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ 
   ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ

 % ن

ِٓ خلاٌٙب ٠ّىٓ اٌزؼشف ػٍٝ إٌّزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ ٌٍّٕزغبد 
  الأعٕج١خ

278 69.50 

ِٓ خلاٌٙب ٠ّىٓ اٌزؼشف ػٍٝ أعؼبس إٌّزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ 
 ٌٍّٕزغبد الأعٕج١خ

211 52.75 

 46.00 184  ِٓ خلاٌٙب ٠ّىٓ اٌّفبمٍخ ث١ٓ إٌّزغبد اٌّقش٠خ ٚالأعٕج١خ

 44.75 179 ىش٠مخ أداء ِّضٍٟ الإػلأبد الإٌىزش١ٔٚخ

 36.00 144   رغزة الأزجبٖ ِٓ ح١ش اٌزق١ُّ ٚالإخشاط 

 21.25 85 حت اٌّؾب٘ذح ٚالاعزّزبع ثبلإػلاْ اٌخبؿ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ

 18.50 74    رحذ٠ش الإػلأبد ثقفخ ِغزّشح

 15.75 63   عشػخ رح١ًّ الإػلأبد 

ْ=400 
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● 

 

 
 

ٌلإػلأبد الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ  ىش٠مخ اٌزؼشك
 اٌجذ٠ٍخ

 % ن

أؽب٘ذ الإػلاْ وبِلًا ٌزمذ٠ّٗ ِؼٍِٛبد عذ٠ذح ػٓ إٌّزغبد اٌّقش٠خ 
  اٌجذ٠ٍخ ٌٍّٕزغبد الأعٕج١خ

191 47.75 

 24.25 97   أسوض ػٍٝ ِنّْٛ الإػلاْ فمو

 13.75 55   أسوض ػٍٝ ؽىً الإػلاْ

 8.50 34 الإػلاْ وبًٍِب ٌٛعٛد ػٕبفش عزة ٚئثٙبس ف١ٗ أؽب٘ذ

 5.75 23   أؽب٘ذ عضء لق١ش فمو ِٓ الإػلاْ لأؾغبٌٟ ثأػّبي أخشٜ

 100.00 400 اٌّغّٛع
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( *) 
 

 % ن  ًؽىً الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ اٌخبؿ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ الأوضش الٕبػب

 الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ اٌزٞ ٠مَٛ ثٗ ؽخق١بد ِؼشٚفخ ٌٍّغزّغ اٌّقشٞ 
  ٚس٠بم١١ِٓٓ فٕب١ٔٓ 

279 69.75 

الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ اٌزٞ ٠مَٛ ثٗ خجشاء فٟ ِغبي رغ٠ٛك إٌّزغبد 
  اٌّقش٠خ

211 52.75 

 51.75 207 الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ اٌفىبٟ٘

 49.50 198   الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ اٌحٛاسٞ

 41.25 165  الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ اٌغٕبئٟ

ْ=400 
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 2023 
أدٔاس الإعلاَاث 

فٙ انخسٕٚق  الانكخشَٔٛت

انًصشٚت نهًُخجاث 

 انبذٚهت

 دسجت انًٕافقت
انًخٕسط 

 انحسابٙ
الاَحشاف 

 انًعٛاس٘
انٕصٌ 

 انُسبٙ
 يعاسض يحاٚذ يٕافق الاحجاِ

 % ك % ك % ك

نلإعلاَاث الإنكخشَٔٛت 

دٔس يؤثش جعهُٙ أقاطع 

انًُخجاث الأجُبٛت ٔأقٕو 

 بششاء انًُخجاث انًصشٚت

 يشحفع 88.16 0.57863 2.6450 5.25 21 25.00 100 69.75 279

ًٚكٍ نهًسٕقٍٛ يٍ خلال 

الإعلاَاث الإنكخشَٔٛت 

انقٛاو بذٔس يؤثش فٙ 

انخسٕٚق نهًُخجاث 

 انًصشٚت انبذٚهت

 يشحفع 85.16 0.73028 2.5550 14.25 57 16.00 64 69.75 279

ٚخٕفش بالإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت انخاصت 

بانًُخجاث انًصشٚت 

 انبذٚهت عُصش انًصذاقٛت

 يشحفع 81.83 0.71362 2.4550 13.00 52 28.50 114 58.50 234

حساعذ الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت انخاصت عهٗ 

حكٍٕٚ صٕسة رُْٛت عٍ 

 انششكاث انًعهُت

 يشحفع 80.83 0.83133 2.4250 22.25 89 13.00 52 64.75 259

حخٛح الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت خذيت يا بعذ 

انبٛع يٍ خلال حٕفٛش 

 ٔانشكأٖ اسقاو انخٕاصم

 يشحفع 78.33 0.69909 2.3500 13.00 52 39.00 156 48.00 192

حقذو ششحًا ٔافًٛا عٍ 

يضاٚا انًُخجاث انًصشٚت 

 انبذٚهت
 يشحفع 78.24 0.79266 2.3475 20.00 80 25.25 101 54.75 219

حسخعشض أياكٍ حٕصٚع 

انًُخجاث انًصشٚت انبذٚهت 

 نهًُخجاث الأجُبٛت
 يخٕسط 77.66 0.76653 2.3300 18.25 73 30.50 122 51.25 205

حخٛح الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت يساحاث 

كبٛشة نهًعهٍُٛ نهخسٕٚق 

نهًُخجاث انًصشٚت انبذٚهت 

 نهًُخجاث الأجُبٛت

 يخٕسط 76.99 0.73160 2.3100 16.00 64 37.00 148 47.00 188
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ٚخٕفش بالإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت انخاصت 

بانًُخجاث انًصشٚت 

انبذٚهت عُصش انًخعت 

 ٔانخسهٛت

 يخٕسط 76.33 0.70152 2.2900 14.25 57 42.50 170 43.25 173

حسخخذو الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت انخاصت 

بانًُخجاث انًصشٚت 

انبذٚهت أفكاس إعلاَٛت جٛذة 

 ٔلافخت نلاَخباِ

 يخٕسط 75.41 0.55621 2.2625 5.75 23 62.25 249 32.00 128

 حثٛش فضٕنٙ نًعشفت

يعهٕياث أكثش عٍ 

انًُخجاث انًصشٚت انبذٚهت 

 نهًُخجاث الأجُبٛت

 يخٕسط 74.58 0.77950 2.2375 21.25 85 33.75 135 45.00 180

كثشة يشاْذة الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت انخاصت 

بانًُخجاث انًصشٚت ٚسٓى 

 فٙ دعى قشاس٘ بششائٓا

 يخٕسط 72.66 0.77725 2.1800 22.75 91 36.50 146 40.75 163

أثق فٙ انًحخٕٖ انز٘ 

حقذيّ الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت نهحث عهٗ 

انخسٕٚق ٔدعى انًُخجاث 

 انًصشٚت

 يخٕسط 71.08 0.77229 2.1325 24.00 96 38.75 155 37.25 149

حكشف الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت انخاصت 

بانًُخجاث انًصشٚت 

انبذٚهت يًٛضاث 

 ٔخصائص انًُخجاث

 يخٕسط 71.08 0.86996 2.1325 32.00 128 22.75 91 45.25 181

حقذو الإعلاَاث 

الإنكخشَٔٛت يعهٕياث 

يًٓت جعهخُٙ أكثش دعًا 

نهًقاطعت ٔششاء انًُخجاث 

 انًصشٚت

 يخٕسط 66.99 0.87854 2.0100 38.00 152 23.00 92 39.00 156

 
● 



  

  

   

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
911 
 
 
 

 
● 

 
● 

 



 

 

   

 

ـــــــــــــ            ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    
 

 
911 
 
 
 

● 

 
 (8) 

 
   %   

 138 34.50 

2.0200 0.81932 
 132 33.00 
 130 32.50 

 400 100.00 
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 2023 
أؽىبي اٌزفبػً ِغ 

الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ 

اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد 
 اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ

 270=دسعخ اٌزفبػً     ْ

اٌّزٛعو 
 اٌحغبثٟ

الأحشاف 
 اٌّؼ١بسٞ

اٌٛصْ 
 إٌغجٟ

 الارغبٖ
 ًٔبدسا ًأح١بٔب ًدائّب

 % ن % ن % ن

حٛي  like ئمبفخ
الإػلأبد 

الإٌىزش١ٔٚخ اٌزٟ 
ّٛق ٌٍّٕزغبد  رغ

 اٌّقش٠خ

 ِشرفغ 79.25 0.63206 2.3778 8.15 22 45.93 124 45.93 124

ألَٛ ثزٛػ١خ ِٓ   
حٌٟٛ ثأ١ّ٘خ دػُ 
إٌّزغبد اٌّقش٠خ 
ٚؽشائٙب ِٚمبىؼخ 

إٌّزغبد اٌزٟ 
 رذػُ ئعشائ١ً

 ِزٛعو 72.83 0.66996 2.1852 14.81 40 51.85 140 33.33 90

اٌّؾبسوخ فٟ 
٘بؽزبط دػُ 

ٚرغ٠ٛك إٌّزغبد 
اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ 
 ٌٍّٕزغبد الأعٕج١خ

 ِزٛعو 72.09 0.70270 2.1630 17.78 48 48.15 130 34.07 92
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ثؼذ ِؾب٘ذح 
الإػلأبد 

الإٌىزش١ٔٚخ ألَٛ 
ثىزبثخ ِٕؾٛساد 
ثنشٚسح دػُ 

ٚؽشاء إٌّزغبد 
 اٌّقش٠خ

 ِزٛعو 68.14 0.69909 2.0444 22.22 60 51.11 138 26.67 72

ئمبفخ رؼ١ٍك ػٓ 
الإػلأبد 

الإٌىزش١ٔٚخ اٌزٟ 
رمَٛ ثبٌزغ٠ٛك 

 ٌٍّٕزغبد اٌّقش٠خ

 ِزٛعو 64.44 0.69731 1.9333 27.78 75 51.11 138 21.11 57

أٔبلؼ ِب ؽب٘ذرٗ 
ِٓ ئػلأبد 
ئٌىزش١ٔٚخ ػٓ 

إٌّزغبد اٌّقش٠خ 
ِغ ِٓ حٌٟٛ ِٓ 

 ٚالأفذلبءالألبسة 

 ِزٛعو 64.44 0.70789 1.9333 28.52 77 49.63 134 21.85 59

 share أؽبسن
الإػلأبد 

الإٌىزش١ٔٚخ اٌزٟ 
رشٚط ٌٍّٕزغبد 
اٌّقش٠خ ػجش 
حغبثٟ أٚ ػجش 
ريج١مبد ِٚٛالغ 

 أخشٜ

 ِزٛعو 62.46 0.78489 1.8741 37.78 102 37.04 100 25.19 68

أوزفٟ ثّؾب٘ذح 
الإػلأبد 

اٌخبفخ  الإٌىزش١ٔٚخ
ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ 

 فمو

 ِٕخفل 55.30 0.79181 1.6593 54.07 146 25.93 70 20.00 54

 أػًّ ِزبثؼخ
follow  ٌحغبثبد

رذػُ فىشح اٌزغ٠ٛك 
ٚدػُ ؽشاء 

 إٌّزغبد ٌّقش٠خ

 ِٕخفل 53.95 0.74601 1.6185 54.07 146 30.00 81 15.93 43
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 ػٕبفش عزة الأزجبٖ ٌلإػلأبد الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ

 اٌجذ٠ٍخ
 % ن

 61.25 245    اٌؾخق١بد اٌّؾبسوخ فٟ الإػلاْ

 44.50 178 ىش٠مخ رق١ُّ الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ اٌخبؿ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ

 42.75 171 اٌّٛع١مٟ اٌّقبحجخ ٌلإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ

 33.75 135 اٌذ٠ىٛس اٌزٞ ٠ظٙش فٟ الإػلاْ اٌخبؿ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ

 24.25 97 صٚا٠ب رق٠ٛش ٚئخشاط الإػلاْ

ْ=400 
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( *) 

 
 % ن أثشص إٌّزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ ٌٍّٕزغبد الأعٕج١خ 

 67.00 268 إٌّزغبد اٌغزائ١خ

 65.25 261 ِزبعش الأحز٠خ ٚاٌّلاثظ

 61.00 244  اٌّؾشٚثبد غبص٠خ

 58.50 234 اٌّغبح١ك اٌغغ١ً ٚإٌّظفبد

 55.50 222 ِغزحنشاد اٌزغ١ًّ ٚاٌؼٕب٠خ ثبٌجؾشح

 41.25 165 ٘ب٠جش ِبسوذ

 36.50 146 ِيبػُ اٌٛعجبد اٌغش٠ؼخ

 24.00 96 ِٕزغبد اٌؼٕب٠خ ثبلأىفبي

 20.25 81 ِٛالغ اٌزغٛق الإٌىزشٟٚٔ

 7.75 31 خذِبد إٌمً ٚاٌّٛافلاد ػجش اٌٙٛارف اٌزو١خريج١مبد رمذَ 

ْ=400 
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 اٌزأص١شاد اٌّؼشف١خ

 دسعخ اٌّٛافمخ
اٌّزٛعو 
 اٌحغبثٟ

الأحشاف 
 اٌّؼ١بسٞ

اٌٛصْ 
 إٌغجٟ

 ِؼبسك ِحب٠ذ ِٛافك الارغبٖ

 % ن % ن % ن

أرؼٍُ أح١بٔبً ِٓ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ 

ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ أؽ١بء 
 عذ٠ذح رف١ذٟٔ فٟ ح١برٟ

 ِشرفغ 81.33 0.69830 2.4400 12.00 48 32.00 128 56.00 224

رؼشفٕٟ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ 
ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ 

اٌجذ٠ٍخ أعٍٛة اعزخذاَ 
 .اٌّخزٍفخاٌغٍؼخ ِٚضا٠ب٘ب 

 ِشرفغ 79.91 0.63679 2.3975 8.25 33 43.75 175 48.00 192

رؼشفٕٟ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ 
ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ 
أِبوٓ ث١غ إٌّزغبد 

 اٌّقش٠خ

 ِزٛعو 72.33 0.62215 2.1700 12.25 49 58.50 234 29.25 117
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رؼشفٕٟ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ 

اٌّقش٠خ ثبٌّٕزغبد 
اٌجذ٠ٍخ ثخقبئـ رفق١ٍ١خ 

ٌىً عٍؼخ ِؼٍٓ ػٕٙب 
 .ٚاعزخذاِبرٙب اٌّخزٍفخ

 ِزٛعو 71.08 0.67534 2.1325 17.00 68 52.75 211 30.25 121

رإوذ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ 

ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ أْ 
اخز١بسٞ ٌٍغٍغ ٚاٌخذِبد 

 .وبْ ػٍٝ أعبط ع١ٍُ

 ِزٛعو 70.08 0.74389 2.1025 23.00 92 43.75 175 33.25 133

رمذَ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ 
ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ 

اٌجذ٠ٍخ ِؼٍِٛبد عذ٠ذح 
 ػٓ إٌّزغبد اٌّقش٠خ

 ِزٛعو 61.91 0.75738 1.8575 36.75 147 40.75 163 22.50 90
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 (13) 

 

  اٌزأص١شاد اٌٛعذا١ٔخ

 دسعخ اٌّٛافمخ
اٌّزٛعو 
 اٌحغبثٟ

الأحشاف 
 اٌّؼ١بسٞ

اٌٛصْ 
 إٌغجٟ

 ِؼبسك ِحب٠ذ ِٛافك الارغبٖ

 % ن % ن % ن

رؾؼشٟٔ  
الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ 
اٌخبفخ 

ثبٌّٕزغبد 
اٌّقش٠خ ثإٟٔٔ 
أعبسٞ اٌضِٓ 
 اٌزٞ أػ١ؼ ف١ٗ

 ِشرفغ 95.49 0.37700 2.8650 1.25 5 11.00 44 87.75 351

أؽزشٞ إٌّزغبد  
اٌّقش٠خ اٌزٟ 

رؼيٟ ٌّغزخذِٙب 
ِىبٔخ أفنً فٟ 

 اٌّغزّغ

 ِشرفغ 89.66 0.51436 2.6900 2.50 10 26.00 104 71.50 286
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ػٕذِب أؽؼش ثضمخ 
أؽزشٞ ِٕزغبد 

ِقش٠خ ٠غزخذِٙب 
 ا٢خشْٚ

 ِشرفغ 88.49 0.54930 2.6550 3.75 15 27.00 108 69.25 277

أؽؼش ثبٌفخش ثؼذ 
ؽشاء اٌغٍؼخ أٚ 
اٌخذِخ اٌّؼٍٓ 

 ػٕٙب

 ِشرفغ 85.16 0.58122 2.5550 4.50 18 35.50 142 60.00 240

الإػلأبد  
الإٌىزش١ٔٚخ 

اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد 
 اٌّقش٠خ رإدٞ
 ئٌٝ ئػغبثٟ ثٙب

 ِزٛعو 68.74 0.72796 2.0625 23.50 94 46.75 187 29.75 119

٠ّٕٟٙ آساء 
ا٢خش٠ٓ حٛي 

اٌغٍؼخ أٚ اٌخذِخ 
 اٌزٟ ألَٛ ثؾشائٙب

 ِزٛعو 64.99 0.72720 1.9500 29.00 116 47.00 188 24.00 96

رض٠ذ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ 

اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد 
اٌّقش٠خ ِٓ 
خٛفٟ ِٓ 

اٌّغزمجً ٌؼذَ 
الزٕبء اٌغٍؼخ أٚ 
اٌخذِخ اٌّؼٍٓ 

 ػٕٙب

 ِزٛعو 56.24 0.69358 1.6875 44.50 178 42.25 169 13.25 53

أوشٖ الإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ 

اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد 
اٌّقش٠خ لإٔٙب 
رإخش ٚلذ 

اٌجشٔبِظ أٚ اٌف١ٍُ 
 اٌزٞ أٔزظشٖ

 ِٕخفل 53.58 0.67423 1.6075 50.00 200 39.25 157 10.75 43

رٌٛذ الإػلأبد  
الإٌىزش١ٔٚخ 

اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد 
اٌّقش٠خ ثؼل 
الإحجبه ٌؼذَ 

 اٌمذسح ػٍٝ اٌؾشاء

 ِٕخفل 47.91 0.64973 1.4375 65.00 260 26.25 105 8.75 35
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 (14) 
 

انرأشٍزاخ 
 انسهىكٍح

 درجح انًىافقح
انًرىسط 
 انحساتً

الاَحزاف 
 انًؼٍاري

انىسٌ 
 انُسثً

 يؼارض يحاٌذ يىافق الاذجاِ

 % ك % ك % ك
سأسرًز فً دػى 
وشزاء انًُرجاخ 

 انًصزٌح
 ِشرفغ 90.99 0.48754 2.7300 2.00 8 23.00 92 75.00 300

تُقم وجهح سأقىو 
َظزي ػٍ 

انًُرجاخ انًصزٌح 
انثذٌهح نهًُرجاخ 
الأجُثٍح إنى 
 انشزكح انًصُؼح

 ِشرفغ 87.49 0.54784 2.6250 3.25 13 31.00 124 65.75 263

الإػلاٌ ٌؼزفًُ  
تأحذز صٍحاخ 
انًىظح يٍ خلال 
ذقهٍذ ٌظهز 
انشخصٍاخ 
انًشاركح فً 

 الإػلاٌ

 ِشرفغ 78.41 0.62788 2.3525 8.25 33 48.25 193 43.50 174

أشرزي انًُرجاخ 
انًصزٌح انرً 
جزتها الأهم 

والأصذقاء، حرى نى 
 نى أشاهذ إػلاَها

 ِزٛعو 75.99 0.69484 2.2800 14.00 56 44.00 176 42.00 168

أَا ػهى اسرؼذاد 
نثذل يجهىد أكثز 
فً انثحس ػٍ 

انًُرجاخ انًصزٌح 
انثذٌهح نهًُرجاخ 

 الأجُثٍح

 ِزٛعو 69.83 0.66489 2.0950 17.75 71 55.00 220 27.25 109

الإػلاٌ ٌجؼهًُ 
دائًاً يا أرغة فً 
شزاء او اقرُاء 
يُرجاخ نسد فً 

 حاجح إنٍها

 ِزٛعو 64.83 0.69150 1.9450 26.75 107 52.00 208 21.25 85

الإػلاٌ ػٍ تؼط 
انًُرجاخ انًصزٌح 
تشكم يكصف ٌقهم 
اهرًايً تها 

وٌؤدي إنى ػذو 
 انشزاء

 ِزٛعو 62.24 0.67904 1.8675 30.50 122 52.25 209 17.25 69
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 الأحشاف اٌّؼ١بسٞ اٌّزٛعو اٌحغبثٟ % ن  دسعخ الالٕبع

 51.75 207 ِمزٕغ

2.3725 0.72461 
 33.75 135 ِمزٕغ ئٌٝ حذ ِب

 14.50 58 غ١ش ِمزٕغ

 100.00 400 اٌّغّٛع
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( *) 

 
ثبلاعزّبلاد اٌّغزخذِخ فٟ الإػلأبد الإٌىزش١ٔٚخ اٌخبفخ  أعجبة الالزٕبع

 ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ
 % ن

 76.75 307  رؼشفٕٟ خقبئـ إٌّزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ ِٚضا٠ب٘ب

 75.50 302 ِزٛافمخ ِغ ا٘زّبِبرٟ

 63.50 254 رؼشفٕٟ ثأٔٛاع إٌّزغبد اٌّقش٠خ اٌّخزٍفخ

 56.75 227 رغبػذٟٔ فٟ الاخز١بس

 27.75 111   فبدلخ

 27.00 108  رؼشفٕٟ أعؼبس إٌّزغبد

ْ=400 
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 % ك  الاعزّبلاد الإلٕبػ١خ

 81.25 325     اٌشعبٌخ الالٕبػ١خ اٌؼم١ٍخ

 71.75 287       اٌشعبٌخ الالٕبػ١خ اٌزٟ رغّغ ث١ٓ أوضش ِٓ اعزّبٌخ

 49.25 197             اٌشعبٌخ الالٕبػ١خ اٌؼبىف١خ

 15.25 61 اٌزخ٠ٛف١خ اٌشعبٌخ الالٕبػ١خ

ٌ=400 
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الاعزّبلاد 
الاػلا١ٔخ 

  اٌؼم١ٍخ

 دسعخ اٌّٛافمخ

اٌّزٛعو 
 اٌحغبثٟ

الأحشاف 
 اٌّؼ١بسٞ

اٌٛصْ 
 إٌغجٟ

 ِؼبسك ِحب٠ذ ِٛافك الارغبٖ

 % ن % ن % ن

ألزٕغ  
ثبلاعزّبلاد 

اٌؼم١ٍخ اٌزٟ رج١ٓ 
 خقبئـ إٌّزظ

 ِشرفغ 90.91 0.47835 2.7275 1.50 6 24.25 97 74.25 297

أ٘زُ ثبلاعزّبٌخ  
الإلٕبػ١خ اٌؼم١ٍخ 
اٌزٟ رؼًّ ػٍٝ 
ؽٙشح ٚأزؾبس 

 إٌّزظ

 ِشرفغ 87.91 0.57176 2.6375 4.75 19 26.75 107 68.50 274

رؼغجٕٟ 
الاعزّبٌخ 

الإلٕبػ١خ اٌؼم١ٍخ 
اٌزٟ رؼًّ ػٍٝ 

 اثشاص اٌغؼش

 ِشرفغ 84.91 0.60718 2.5475 6.00 24 33.25 133 60.75 243

رؼغجٕٟ  
الاعزّبٌخ 

الإلٕبػ١خ اٌؼم١ٍخ 
اٌزٟ رز١ّض 

 ثبٌفخش ٚاٌزؼبٌٟ

 ِشرفغ 79.24 0.61721 2.3775 7.25 29 47.75 191 45.00 180

رمٕؼٕٟ  
الاعزّبٌخ 

الإلٕبػ١خ اٌؼم١ٍخ 
اٌزٟ رز١ّض 

 ثبٌّشػ ٚاٌفىب٘خ

 ِزٛعو 77.49 0.60439 2.3250 7.25 29 53.00 212 39.75 159
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الاعزّبلاد  
 الاػلا١ٔخ اٌؼبىف١خ

 دسعخ اٌّٛافمخ
اٌّزٛعو 
 اٌحغبثٟ

الأحشاف 
 اٌّؼ١بسٞ

اٌٛصْ 
 إٌغجٟ

 ِؼبسك ِحب٠ذ ِٛافك الارغبٖ

 % ن % ن % ن

ا٘زُ الاعزّبٌخ 
الإلٕبػ١خ اٌؼبىف١خ 
اٌزٟ رز١ّض ثبٌقذق 
 فٟ اٌّؼٍِٛخ اٌّمذِخ

 ِشرفغ 89.66 0.53817 2.6900 3.75 15 23.50 94 72.75 291

أحت ِؾب٘ذح 
الاعزّبٌخ الإلٕبػ١خ 
اٌؼبىف١خ اٌزٟ رؼًّ 
ػٍٝ رحم١ك اٌشمب 

 ٌٍّغزٍٙه

 ِشرفغ 86.99 0.57770 2.6100 4.75 19 29.50 118 65.75 263

اعزّزغ ثبلاعزّبٌخ 
الإلٕبػ١خ اٌؼبىف١خ 
اٌزٟ رؼزّذ ػٍٝ 

ؽخق١بد ِؾٙٛسح 
 فٟ الإػلاْ

 ِشرفغ 83.74 0.67154 2.5125 10.00 40 28.75 115 61.25 245

أحت ِؾب٘ذح   
الاعزّبٌخ الإلٕبػ١خ 
اٌؼبىف١خ اٌزٟ رظٙش 
 أ١ّ٘خ اٌزٍّه ٌٍّٕزظ

 ِشرفغ 81.16 0.70143 2.4350 12.25 49 32.00 128 55.75 223

أحت ِؾب٘ذح  
الاعزّبٌخ الإلٕبػ١خ 

اٌؼبىف١خ اٌزٟ 
رخزـ ثبٌذفء 

 ٚاٌح١ٕٓ

 ِزٛعو 72.24 0.60029 2.1675 11.00 44 61.25 245 27.75 111

أحت ِؾب٘ذح 
الاعزّبٌخ الإلٕبػ١خ 
اٌؼبىف١خ اٌزٟ رظٙش 

 اٌغبرث١خ اٌغٕغ١خ

 ِزٛعو 67.99 0.77453 2.0400 28.00 112 40.00 160 32.00 128
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 (20) 

 

 الأحشاف اٌّؼ١بسٞ اٌّزٛعو اٌحغبثٟ % ن دسعخ اٌزم١١ُ 

 32.0 128 ِّزبصح

2.0500 0.85985 

 48.5 194 ع١ذح عذاً

 12.0 48 مؼ١فخ

 7.5 30 ع١ئخ

 100.0 400 اٌّغّٛع
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اٌّغزخذِخ فٟ الإػلأبد الإٌىزش١ٔٚخ  فبػ١ٍخ الاعزّبلاد الإلٕبػ١خ
  اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ

 % ن

 36.00 144  رغؼٍٕٟ ألجً ػٍٝ اٌؾشاء

 25.75 103 رخٍك ٌذٞ اٌشغجخ

 22.75 91 رغزة أزجبٟ٘ ٚرض١ش ا٘زّبِٟ

 10.00 40  رغزة أزجبٟ٘ فمو

 3.25 13  لا رإصش فٟ ِيٍمب

 2.25 9  فمو١ٌظ ٌٙب رأص١ش عٛٞ اٌزغ١ٍخ 

 100.00 400 اٌّغّٛع
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 (22) 

 

 اٌّزغ١شاد

ٌىزش١ٔٚخ رؼشك اٌغّٙٛس اٌّقشٞ ػ١ٕخ اٌذساعخ ٌلإػلأبد الا
 اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ ثؼذ اٌحشة ػٍٝ غضح

2023 

ِؼبًِ الاسرجبه 
 ث١شعْٛ

ِغزٜٛ 
 اٌذلاٌخ

 اٌؼذد ٔٛع اٌؼلالخ

الارغبٖ ٔحٛ الاعزّبلاد 
 الالٕبػ١خ اٌؼم١ٍخ

 400 ىشد٠خ ل٠ٛخ 0.000 **0.652

الارغبٖ ٔحٛ الاعزّبلاد 
 الالٕبػ١خ اٌؼبىف١خ

0.505** 0.000 
ىشد٠خ 

 ِزٛعيخ اٌمٛح
400 
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 اٌّزغ١شاد

رفبػً اٌغّٙٛس اٌّقشٞ ػ١ٕخ اٌذساعخ ِغ ئػلأبد الاٌىزش١ٔٚخ 
 2023 اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ ثؼذ اٌحشة ػٍٝ غضح

ِؼبًِ الاسرجبه 
 ث١شعْٛ

 اٌؼذد ٔٛع اٌؼلالخ ِغزٜٛ اٌذلاٌخ

الارغبٖ ٔحٛ الاعزّبلاد 
 الالٕبػ١خ اٌؼم١ٍخ

0.342** 0.000 
ىشد٠خ ِزٛعيخ 

 اٌمٛح
400 

الارغبٖ ٔحٛ الاعزّبلاد 
 الالٕبػ١خ اٌؼبىف١خ

0.326** 0.000 
ىشد٠خ ِزٛعيخ 

 اٌمٛح
400 
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 اٌّزغ١شاد

خ رؼشك اٌغّٙٛس اٌّقشٞ ػ١ٕخ اٌذساعخ ٌلإػلأبد الاٌىزش١ٔٚ
 2023 اٌخبفخ ثبٌّٕزغبد اٌّقش٠خ اٌجذ٠ٍخ ثؼذ اٌحشة ػٍٝ غضح

ِؼبًِ الاسرجبه 
 ث١شعْٛ

 اٌؼذد ٔٛع اٌؼلالخ ِغزٜٛ اٌذلاٌخ

 0.000 **0.402 اٌزأص١شاد اٌّؼشف١خ
ىشد٠خ 

 ِزٛعيخ اٌمٛح
400 

 0.000 **0.448 اٌزأص١شاد اٌٛعذا١ٔخ
ىشد٠خ 

 ِزٛعيخ اٌمٛح
400 

 400 ىشد٠خ ل٠ٛخ 0.000 **0.681 اٌزأص١شاد اٌغٍٛو١خ
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 T.Test) 

 

 اٌؼذد إٌٛع غ١شاداٌّز
اٌّزٛعو 
 اٌحغبثٟ

الأحشاف 
 اٌّؼ١بسٞ

 T ل١ّخ
دسعبد 

 df اٌحش٠خ

ِغزٜٛ 
 اٌّؼ٠ٕٛخ
Sig 

ارغبٖ اٌغّٙٛس 
اٌّقشٞ ػ١ٕخ 
اٌذساعخ ٔحٛ 

الاعزّبلاد الإػلا١ٔخ 
الإلٕبػ١خ ثبلإػلأبد 

  الإٌىزش١ٔٚخ

 0.35154 2.5524 206 روش

 0.43049 2.4918 194 أٔضٝ 0.122 398 1.548

 400 اٌّغّٛع

 ِىبْ الإلبِخ

 0.36704 2.5493 142 س٠ف

 0.40580 2.5085 258 حنش 0.321 398 0.994

 400 اٌّغّٛع
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 ANOVA) 

 

 اٌؼذد اٌغٓ اٌّزغ١شاد
اٌّزٛعو 
 اٌحغبثٟ

الأحشاف 
 اٌّؼ١بسٞ

 F ل١ّخ
دسعبد 

 df اٌحش٠خ

ِغزٜٛ 
 اٌّؼ٠ٕٛخ
Sig 

ارغبٖ  
اٌغّٙٛس 
اٌّقشٞ 

ػ١ٕخ اٌذساعخ 
ٔحٛ 

الاعزّبلاد 
الإػلا١ٔخ 
 الإلٕبػ١خ

ثبلإػلأبد 
الإٌىزش١ٔٚخ 
اٌخبفخ 

ثبٌّٕزغبد 
اٌّقش٠خ 
اٌجذ٠ٍخ 

ٌٍّٕزغبد 
 الأعٕج١خ

لألً  91ِٓ 
 ػبَ 15ِٓ 

153 2.6954 0.24288 

18.848 
3 

396 
0.000 

 

لألً  15ِٓ 
 ػبَ 41ِٓ 

118 2.3966 0.40424 

لألً  41ِٓ 
 ػبَ 51ِٓ 

93 2.4602 0.44895 

 0.45230 2.3667 36 ػبَ فأوضش 50

 0.39250 2.5230 400 اٌّغّٛع

 اٌحبٌخ الاعزّبػ١خ

 0.43089 2.4548 146 أػضة

3.494 
3 

396 
0.016 

 0.35239 2.5621 243 ِزضٚط

 0.69282 2.4000 7 ِيٍك

 0.10000 2.8500 4 أسًِ

 0.39250 2.5230 400 اٌّغّٛع

 اٌذخً اٌؾٙشٞ

 0.39128 2.4826 92 5000 ألً ِٓ

0.698 
3 

396 
0.554 

لألً  5111ِٓ 
ِٓ 10000 

234 2.5350 0.39727 

 ِٓ91111 
 95لألً ِٓ 
 أٌف

50 2.5640 0.33972 

 0.45612 2.4750 24 ألاف فأوضش 15

 0.39250 2.5230 400 اٌّغّٛع
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الإلٕبع فٟ الإػلأبد الإٌىزش١ٔٚةخ ٚػلالزٙةب    (" اعزّبلاد1111ىب٘ش أثٛص٠ذ أحّذ أحّذ ) (9

ا رساانح دكراىراِ غٍاز يُشاىرج    ثقٛسح اٌؼلاِةخ اٌزغبس٠ةخ ٌةذٜ اٌؼّةلاءا دساعةخ ريج١م١ةخا       
 عبِؼخ الأص٘شا و١ٍخ الإػلاَ.

الاعزشار١غ١بد الإلٕبػ١خ اٌّغزخذِخ فٟ رق١ُّ ( 1114علاَ أحّذ ػجذٖ& ٚآخشْٚا ) (1
عبِؼخ ػ١ٓ  اانًجهح انًصزٌح نهذراساخ انًرخصصح الإػلاْ الاٌىزشٟٚٔ دساعخ رح١ٍ١ٍخا
 .9111ا 9161ا اٌغضء اٌضبٌشا ؿ 49ا اٌؼذد 91ؽّظا و١ٍخ اٌزشث١خ إٌٛػ١خا اٌّغٍذ 

الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ اٌّغزخذِخ ػجش ِٛلغ اٌزٛافً ( 1111حٕبْ ِٛعٝ ػجذ اٌؼبي ) (1
اٌغذ٠ذح " دساعخ  الاعزّبػٟ ئٔغزغشاَ ٚدٚس٘ب فٟ رغ٠ٛك اٌخذِبد اٌحى١ِٛخ الإٌىزش١ٔٚخ

–16ا اٌؼذدانًجهح انؼهًٍح نثحىز انؼلاقاخ انؼايح والإػلاٌحبٌخ ِٕقخ ِقش اٌشل١ّخا 
 .463ا ١ٌٛ٠411ٛ/ د٠غّت–اٌغضء الأٚي 

( الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ فٟ اٌخيبة الإؽٙبسٞ ٌٍّإصش٠ٓ الاعزّبػ١١ٓ 1111ػغبي آع١خ ) (4
ٌؼ١ٕخ ِٓ ِمبىغ اٌف١ذ٠ٛ٘بد ػجش ريج١ك الأٔغزغشاَا  دساعخ ع١ّ١ٌٛٛع١خ -اٌغضائش١٠ٓ 

 .511ا 511ا ؿ 99ا اٌؼذدانًجهح انجشائزٌح نهؼهىو الإجرًاػٍح والإَساٍَح

 اٌزٍفض٠ٟٛٔ الإؽٙبس فٟ الإلٕبػ١خ الأعب١ٌت "2023. اٌشصاق ػجذ حّٛػا حغبَ ِٕقٛس (5
اٌغضائشا  اTv اٌؾشٚق لٕبح ػجش اٌّجضخ الإؽٙبساد ِٓ ٌؼ١ٕخ رح١ٍ١ٍخ دساعخ - اٌغضائشٞ

 .1اع7ا ِظالإػلايٍح نهذراساخ انزسانح يجهح

 .ساتق يزجغ أحّذا أحّذ أثٛص٠ذ ىب٘ش (6

( رٛظ١ف ؽشوخ عٛاي ٌلاعزّبلاد الإلٕبػ١خ 1111ِغب٘ذ ؽىشٜ ػجذ اٌّغ١ذ") (1
رسانح ٚاعزشار١غ١بد اٌّغئ١ٌٛخ الاعزّبػ١خ فٟ حّلارٙب اٌزش٠ٚغ١خ دساعخ رح١ٍ١ٍخا 

 اٌذساعبد اٌؼ١ٍب.ا فٍغي١ٓا  عبِؼخ إٌغبػ اٌٛىٕٟا و١ٍخ ياجسرٍز غٍز يُشىرج

(" الأعب١ٌت الالٕبػ١خ فٟ اٌجشاِظ اٌحٛاس٠خ ثبلإراػخ 1119دّ٘ؼ ٔؼ١ّخا عشاٞ عؼبد ) (1
يجـهح أتـحاز " أّٔٛرعبا اٌغضائشا 1119الأزخبثبد اٌزؾش٠ؼ١خ "عٛاْ  -اٌغضائش٠خ 

 ا د٠غّجش. 1ا اٌؼذد1ا اٌّغٍذقاَـىٍَح وسٍـاسٍح

عزّبلاد الإلٕبػ١خ اٌّغزخذِخ فٟ (. الا1119ِحّذ ثٙغٟ ِحّذ ِحّٛد اٌؾبػش. ) (1
ِٛاعٙخ اٌّؾبوً اٌّزشثخ ػٍٝ رؼ٠ُٛ اٌغ١ٕخ فٟ اٌجشاِظ اٌحٛاس٠خ فٟ اٌفنبئ١بد اٌّقش٠خ 

ا عبِؼخ إٌّقٛسحا يجهح كهٍح اَداباٌخبفخ "دساعخ رح١ٍ١ٍخ"ا ثحش ػٍّٟ ِٕؾٛسا 
 .419اٌؼذد اٌضبِٓ ٚاٌغزْٛا ؿ 

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#208448
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#208448
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#208448
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#208448
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/article/218837#227856
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212
https://www.asjp.cerist.dz/en/PresentationRevue/212


  

  

   

  

   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــ
  

 
116 
 
 
 

ب١ٌت الإلٕبػ١خ ٌّإصشٞ الإٔغزغشاَ فٟ ("اعزخذاِبد الأع1119ثٛخبسٜ ١٘بَا ٚآخشْٚ ) (91
ا عبِؼخ رسانح ياجسرٍز غٍز يُشىرج، انجشائزرش٠ٚظ إٌّزغبد إٌغبئ١خادساعخ رح١ٍٍخا 

 أَ اٌجٛالٝا لغُ اٌؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ.

( الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ ٌٍّإصش٠ٓ ػجش ِٛالغ اٌزٛافً 1119رغبٔـٟ ٌــٛس ٚآخشْٚ ) (99
رسانح ِزبثؼٟ ففحخ أَ ١ٌٚذ ػٍٝ ا١ٌٛر١ٛةا  الاعزّبػٟ دساعخ اعزىؾبف١خ ٌؼ١ٕخ ِٓ

ا اٌغضائشا عبِؼخ لبفذٜ ِشثبػ ٚسلٍخا و١ٍخ اٌؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ ياجسرٍز غٍز يُشىرج
 ٚالاعزّبػ١خ.

دساعخ رح١ٍ١ٍخ  -( الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ فٟ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػ1119ٟأ١ِٕخ ِض٠بْ. ) (91
رسانح دكرىراج غٍز غجٛنا ٌٍّنب١ِٓ اٌقح١خ ٌقفحخ "٠ٚت ىت" ػجش ؽجىخ اٌفب٠

ا عبِؼخ ثبرٕخا و١ٍخ اٌؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ ٚاٌؼٍَٛ الإعزّبػ١خا لغُ ػٍَٛ الإػلاَ يُشىرج
 .ٚالارقبي ٚػٍُ اٌّىزجبدا اٌغضائش

وش٠ّخ ثٛسٚػا أِبي ٔبعٝ " الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ فٟ الإؽٙبساد اٌز١ٍفض١ٔٛ٠خ اٌغضائش٠خ "  (91
ا TVئؽٙبساد اٌّىّلاد اٌغزائ١خ ثمٕبح اٌؾشٚق دساعخ رح١ٍ١ٍخ ع١ّ١ٌٛٛع١خ ػٍٝ ػ١ٕخ ِٓ 

ع١غًا و١ٍخ اٌؼٍَٛ  –ا عبِؼخ ِحّذ اٌقذ٠ك ثٓ ٠ح١ٝ رسانح ياجسرٍز غٍز يُشىرج
 .1111الإٔغب١ٔخ ٚالاعزّبػ١خا لغُ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارقبيا 

فٟ اٌجشاِظ اٌذ١ٕ٠خ دساعخ رح١ٍ١ٍخ  (" الأعب١ٌت الإلٕبػ١خ1111فبسط ٕ٘بءا عٍيبٟٔ ػٍٟ ) (94
ا 1ا عبِؼخ أَ اٌجٛالٟا اٌغضائشا اٌؼذد يجهح انؼهىو الاَساٍَحٌجشٔبِظ "حذ٠ش الاص١ٕٓا 

 ا ؿ1ِظ

(. اٌّض٠ظ الاعزشار١غٟ ٌلإػلاْ ع١بق اٌشعبٌخ ٚالاعزّبلاد 1111ِحّذ ِخزبس عبىٛس. ) (95
ْ لبثٛطا الأسدْا اٌّغٍذ ا عبِؼخ اٌغٍيبيجهح اَداب وانؼهىو الاجرًاػٍحاٌّغزخذِخا 

 .41-11ا ؿ ؿ 1ا اٌؼذد 91

(.  رٛظ١ف الاعزّبلاد فٟ الإػلأبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ: دساعخ 1191ػّش ػٕبد ؽلاي. ) (96
يجهح انفُىٌ والأدب وػهىو ا ثحش ػٍّٟ ِٕؾٛسا LBCLرح١ٍ١ٍخ ٌلإػلأبد فٟ لٕبح 

اا 11اٌّزحذحا اٌؼذد ا و١ٍخ الاِبساد ٌٍؼٍَٛ اٌزشث٠ٛخا الأِبساد الاَساٍَاخ والاجرًاع
 .141-114ؿ

17) Romanova and Smirnova(2019). Persuasive techniques in 
advertising. Training, Language and Culture, 3(2), 55-79. 

اٌّغةةزخذِخ فةةٟ الإػةةلاْ    ( الاعةةزّبلاد الإلٕبػ١ةةخ 1191ِةةشصٚق ػجةةذ اٌحىةةُ اٌؼةةبدٌٝ")     (91
اٌز١ٍفض٠ٟٛٔ اٌزغبسٞ ٚارغب٘بد اٌغّٙٛس ٔحٛ٘ب" دساعةخ ١ِذا١ٔةخ رح١ٍ١ٍةخا عبِؼةخ اٌمةب٘شحا      

 .419ا 411ا ؿ 91ا عانًجهح انؼهًٍح نثحىز انؼلاقاخ انؼايح والإػلاٌو١ٍخ الإػلاَا 
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(. أعةةب١ٌت الإلٕةةبع اٌّغةةزخذِخ فةةٟ اٌقةةفحبد الإػلا١ٔةةخ   1196ِحّةةٛد حغةةٓ ئعةةّبػ١ً. )  (91
 ايجهح دراساخ انطفىناح ّٛالغ اٌؾجىبد الاعزّبػ١خ: دساعخ رح١ٍ١ٍخا ثحش ػٍّٟ ِٕؾٛسا ث

 .11-95ا ؿ ؿ 91ا اٌّغٍذ 11عبِؼخ ػ١ٓ ؽّظا و١ٍخ اٌذساعخ اٌؼ١ٍب ٌٍيفٌٛخا اٌؼذد 

20)  Priyaka, Khanna: (2016) A Content Analysis of Emotional and 
Rational Appeals in Selected Products Advertising, IRA-
International Journal of Management & Social Sciences, 
Institute of Research Advances, Vol. 04, Issue 03. 

21) Shtern, Jeremy (2012)"Strategic Communication and 
Audience Commodification in Advertising-Supported 
Social Network Services" Paper presented at the annual 
meeting of the International Communication Association, 
Sheraton Phoenix Downtown, Phoenix, AZ, <Not Available>. 
2013-01-28 
<http://www.allacademic.com/meta/p554451_index.html. 

22) Jesse Grainger (2010): Social Media and the Fortune 500: 
How the Fortune 500 Uses , Perceives and 
Measuressocial Media as Amarketing Tool , M.A. 
dissertation , United  States , North Carolina , The University 
of North Carolina at Chapel Hill , Available at: 
http://proquest.umi.com/pqdweb?RQT=565&MRR=M&TS=128
9384933&clientId=6205. On March 28 , 2011  

23) Kogen, Lauren."Defined and Delivered: Social Networks, 
Homophily Theory, and the Risks of Online Targeted 
Advertising" Paper presented at the annual meeting of the 
International Communication Association, Suntec Singapore 
International Convention & Exhibition Centre, Suntec City, 
Singapore, Jun 22, 2010 Online <PDF>. 2013-01-28 
http://www.allacademic.com/meta/p402126_index.html 

( رأص١ش اٌزغة٠ٛك ػجةش ِٛالةغ اٌزٛافةً الاعزّةبػٟ فةٟ ارخةبر        1114فبىّخ اٌض٘شح لغٛي ) (14
اٌمةةشاس اٌؾةةشائٟ ِةةٓ ٚعٙةةخ ٔظةةش اٌّغةةزٍٙه: دساعةةخ ١ِذا١ٔةةخ ٌؼ١ٕةةخ ِةةٓ ِغةةزخذِٟ ِٛالةةغ     

 .9اع91ا اٌّغٍذيجهح انزٌادج لاقرصادٌاخ الأػًالاٌزٛافً الاعزّبػٟ اٌغضائش١٠ٓا 

http://proquest.umi.com/pqdweb?RQT=565&MRR=M&TS=1289384933&clientId=6205
http://proquest.umi.com/pqdweb?RQT=565&MRR=M&TS=1289384933&clientId=6205
http://research.allacademic.com/index.php?cmd=Download+Document&key=unpublished_manuscript&file_index=1&pop_up=true&no_click_key=true&attachment_style=attachment&PHPSESSID=27743710c2fc80b795844335e2865567
http://research.allacademic.com/index.php?cmd=Download+Document&key=unpublished_manuscript&file_index=1&pop_up=true&no_click_key=true&attachment_style=attachment&PHPSESSID=27743710c2fc80b795844335e2865567
http://research.allacademic.com/index.php?cmd=Download+Document&key=unpublished_manuscript&file_index=1&pop_up=true&no_click_key=true&attachment_style=attachment&PHPSESSID=27743710c2fc80b795844335e2865567
http://research.allacademic.com/index.php?cmd=Download+Document&key=unpublished_manuscript&file_index=2&pop_up=true&no_click_key=true&attachment_style=attachment&PHPSESSID=27743710c2fc80b795844335e2865567
http://www.allacademic.com/meta/p402126_index.html
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( رأص١ش اٌزغة٠ٛك ػجةش ٚعةبئً اٌزٛافةً الاعزّةبػٟ ػٍةٝ ٚلاء       1114ػجذ اٌشؤٚف ٌضغذ") (15
ا يجهاح الاقرصااد انجذٌاذ   دساعخ حبٌخ ارقبلاد اٌغضائةشا اٌغضائةشا عبِؼةخ ث١ٍةذحا      -اٌضثبئٓ

 .114ا 115ا ؿ9اع95ِظ 

26)  Indrani Kona. (2022). Influence Of Social Media 
Advertisement On Customer’s Buying Behaviour Towards 
Consumer Electronics: A Review, International Research 
Journal of Modernization in Engineering Technology and 
Science, Andhra University, India, Volume 4,Issue4, pp 1564-
1569. 

ُّغزخذَِخ فٟ عةزة اٌغّٙةٛس   1119(عّؼخ صوٟ اٌذ٠ٓ ػضّ ؽ١ّبء)  (11 ( الأعب١ٌت اٌزغ٠ٛم١خ اٌ
 انؼلاقاااخ تحااىز يجهااحا الإػةةلاَ و١ٍةةخا اٌمةةب٘شح عبِؼةةخ ٌٍّبسوةةبد ػجةةش ريج١ةةك أغةةزغشاَا

 111-115ؿ  ٠1119ٕب٠ش   1ا19 اٌؼذدا والإػلاٌ انؼايح

فةةٟ ِغةةبي  ( اٌزؼةةشك ٌلإػةةلاْ الاٌىزشٚٔةة1119ٕٝ٘ةةذ ػجةةذ اٌؼض٠ةةض ػبؽةةٛس ػجةةذ اٌؼض٠ةةض)  (11
رساانح ياجسارٍز غٍاز    اٌزغ٠ٛك اٌؼمبسٜ ٚأؼىبعٗ ػٍٝ اٌغٍٛن اٌؾشائٝ " دساعخ ١ِذا١ٔخا 

 .914ا 911ا عبِؼخ إٌّقٛسحا و١ٍخ ا٢داةا لغُ الإػلاَا ؿ  ؿيُشىرج

( OP ARTِحّذ ِحفةًٛ اٌض٘ةشٞا ؽة١ّبء ػجةذ اٌؼةبىٟ عةؼ١ذ"  فةٓ اٌخةذاع اٌجقةشٞ )          (11
ا عبِؼةخ  يجهح انثحاىز الإػلايٍاح  ٚرٛظ١فٗ فٟ ئػلأبد اٌزغ٠ٛك اٌؼمبسٞ: دساعخ رح١ٍ١ٍخا 

٘ـةـ / أوزةٛثش   9441فةفش –اٌغةضء الأٚي   -الأص٘شا و١ٍخ الإػلاَا اٌؼذد اٌزبعغ ٚاٌخّغْٛ 
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سِنبْ ػّش ػّش ِحّذ" فبػ١ٍخ ِٛالغ اٌزغ٠ٛك اٌؼمبسٞ ػٍٝ ؽجىخ الإٔزشٔةذ ٚارغب٘ةبد    (11
ا عبِؼةةخ  رسااانح ياجساارٍز غٍااز يُشااىرج   اٌّقةةشٞ ٔحٛ٘ةةبا دساعةةخ ريج١م١ةةخا    اٌغّٙةةٛس 

 .955ا ؿ 1111الأص٘شا و١ٍخ الإػلاَ 

31) Baganzi, (2019) Examining Consumers Attitudes toward 
Gmarket Online Shopping ,Multidisciplinary Scientific 
Journal, 2(3), pp.364-383. 

انًجهاح انؼهًٍاح نثحاىز    جش ِٛالةغ اٌزٛافةً الاعزّةبػٟ"    (" اٌزغ٠ٛك ػ1191أًِ صوش٠ب ) (11
ا 1 اٌؼةذد ا 1 اٌّغٍةذ ا عبِؼةخ عٕةٛة اٌةٛادٞا و١ٍةخ الإػةلاَا      الاذصاال  الإػلاو وذكُىنىجٍاا 

 911-911ا اٌقفحخ ١ٌٛ٠1191ٛ 

ٝ   1195ظب٘ش اٌمشؽٟ&ا ٠ٚبع١ّٓ اٌى١لأٟ ) (11 ػ١ٍّةخ   ( أصش ؽجىخ اٌزٛافةً الاعزّةبػٟ ػٍة
ارخةةةبر اٌمةةةشاس اٌؾةةةشائٟ ٌٍّغةةةزٍٙه فةةةٟ ِذ٠ٕةةةخ ػّةةةبْا ػّةةةبْا الأسدْا اٌغبِؼةةةخ اٌؼشث١ةةةخ   

ا 1491. 91اع11ا اٌّغٍةةذيجهااح جايؼااح انُجاااا نوتحاااز وانؼهااىو الاَساااٍَح   اٌّفزٛحةةخا 
1441.   

https://sjocs.journals.ekb.eg/?_action=article&au=381098&_au=%D8%B4%D9%8A%D9%85%D8%A7%D8%A1+%D8%B9%D8%B2%D9%91+%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D9%86+%D8%B2%DA%A9%D9%8A++%D8%AC%D9%85%D8%B9%D8%A9
https://sjocs.journals.ekb.eg/?_action=article&au=381098&_au=%D8%B4%D9%8A%D9%85%D8%A7%D8%A1+%D8%B9%D8%B2%D9%91+%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D9%86+%D8%B2%DA%A9%D9%8A++%D8%AC%D9%85%D8%B9%D8%A9
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https://sjocs.journals.ekb.eg/?_action=article&au=381098&_au=%D8%B4%D9%8A%D9%85%D8%A7%D8%A1+%D8%B9%D8%B2%D9%91+%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D9%86+%D8%B2%DA%A9%D9%8A++%D8%AC%D9%85%D8%B9%D8%A9
https://sjocs.journals.ekb.eg/?_action=article&au=381098&_au=%D8%B4%D9%8A%D9%85%D8%A7%D8%A1+%D8%B9%D8%B2%D9%91+%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D9%86+%D8%B2%DA%A9%D9%8A++%D8%AC%D9%85%D8%B9%D8%A9
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34) JOEL A. KUCZMARSKI &et 2011"WITTER AND MARKETING 
IN THE REAL ESTATE INDUSTRY: ANALYSIS OF USAGE 
AMONG THE TOP WORLDWIDE FIRMS, A research project 
submitted to the Department of Management and Engineering 
of Linköping University in partial fulfillment of the requirements 
for the degree of BACHELOR OF BUSINESS 
ADMINISTRATION, Faculty of Arts and Sciences Linköping 
University BACHELOR OF BUSINESS ADMINISTRATION 
Faculty of Arts and Sciences Linköping University SWEDEN,. 

35)  Agate Elie " Social Media Marketing and Real Estate 
Industry"2011 

36)  Jumiati Sasmita Norazah Mohd Suki. (2021). Young 
consumers' insights on brand equity: Effects of brand 
association, brand loyalty, brand awareness, and brand 
image, International Journal of Retail& Distribution Manageme, Vol. 43, 

Iss 3, pp. 276-292. 

37) Kim J H. & Hyun Y. J. (2021). A model to investigate the 
influence of marketing- mix efforts and corporate image 
on brand equity in the IT software sector, Industrial 
Marketing Management, p438. Available at 
https://2u.pw/2mHSE  

38) Abedniya & Mahmouei (2020) The Impact of Social 
Networking Websites to Facilitate the Effectiveness of 
Viral Marketing".International Journal of Advanced 
ComputerScience and Applications, 1(6): 139-146. 

39) Santiesteban (2020) The Effect of Social Media on 
Purchasing Decisions unpublished master thesis, University 
of Wisconsin-Stout, 

( رةأص١ش اٌزغةة٠ٛك ػجةش ٚعةةبئً اٌزٛافةً الاعزّةةبػٟ ػٍةٟ ١ٔةةخ     1111سصق غجش٠ةبي ثغةة١و )  (41
اٌؾشاءءا رح١ًٍ اٌذٚس اٌٛع١و ٌٍٛػٟ ثبٌؼلاِخ ٚاٌىٍّخ إٌّيٛلخ اٌىزش١ٔٚبًا دساعخ ريج١م١خ 

ا انًجهااح انؼهًٍااح نلاقرصاااد وانرجااارجػٍةةٟ خةةذِبد ؽةةشوبد اٌٙةةبرف اٌّحّةةٛي فةةٟ ِقةةشا 
 .416ا 449ا ؿ9اع51ِظ

https://2u.pw/2mHSE
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41) Cvijikj, I. Cetin, G. Karpischek, S. & Michahelles, F. (2010). 
The “Influence of Facebook on Purchase Decision Making. 
Research Paper, Department of Management, Technology 
and Economics, ETH Zurich, Switzerland. 

42) DjallKarima&etc(2019) Study of the Effectiveness of Social 
Media Marketing in Enhancing the competitive advantage of 
economic institutions – Case Study of some Mobile Phone 
Institutions in Algeria, Revue Algérienne d’Economie de 
gestion Vol. 13, N°: 02.   

( دٚس ِٛالةةةةغ اٌزٛافةةةةً الاعزّةةةةبػٟ فةةةةٟ اٌزغةةةة٠ٛك  1191اٌخشثةةةةخ أعةةةةّبءا ٚآخةةةةشْٚ )  (41
الاٌىزشٟٚٔ اٌف١غجٛن ّٔٛرعةبًا داسعةخ ١ِذا١ٔةخ ػٍةٝ ػ١ٕةخ ىٍجةخ ػٍةَٛ الإػةلاَ ٚالارقةبيا          

ٚسلٍةةخا و١ٍةةخ اٌؼٍةةَٛ الإٔغةةب١ٔخ  –ا عبِؼةةخ لبفةذٞ ِشثةةبػ  رساانح ياجساارٍز غٍااز يُشااىرج 
 ٚالاعزّبػ١خا لغُ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارقبي.

44) Godes and Mayzlin, (2009) "Firm-created word-of-mouth 
communication: Evidence from a field test." Marketing 
science 28(4): 721-739. 

( الاعةزّبلاد الاػلا١ٔةخ ٌّشاوةض    1111وش٠ُ ِؾو صٌف اٌّٛعٛٞا عٕذط فإاد ِقيفٝا) (45
١ذا١ٔخا عبِؼةخ  اٌزغ١ًّ ػٍٝ اٌف١ظ ثٛن ٚ رأص١ش٘ب الإلٕبػٟ ػٍٝ اٌّغزّغ دساعخ رح١ٍ١ٍخ ِٚ

 :.ا ِزبػ ػ596ٍٝا 595ثغذادا و١ٍخ الإػلاَ  ؿ ؿ 

  I: https://doi.org/10.31185/ 

 سعؼذ اٌجبحضخ فٟ ٘زٖ إٌميخ ئٌٝ: (46

 . 115 -114ا ؿ يزجغ ساتقِشصٚق ػجذ اٌحىُ اٌؼبدٌٟا  -

 .596 -595ا ؿ يزجغ ساتقوش٠ُ ِؾو صٌف اٌّٛعٛٞ& عٕذط فإاد ِقيفٝا  -

41)  ْ ا رٛظ١ةةف أعةةب١ٌت الإلٕةةبع ٚاٌزةةأص١ش ػجةةش ِٛالةةغ اٌزٛافةةً    1111ثشوةةبْ ئ١ٌةةبطا ٚآخةةشٚ
 – 915ا يجهااااح أقاااالاوالاعزّةةةةبػٟ ٚفةةةةٛس ِٕب٘نةةةةزٙب ٌٍخةةةةذاع اٌزغةةةة٠ٛمٟا اٌغضائةةةةشا   

 915 -11ا ؿ1ا ع1ِظ1111

 .111-116ا ؿ ؿ يزجغ ساتقِشصٚق ػجذ اٌحىُ اٌؼبدٌٝا  (41

( رم١ةة١ُ فبػ١ٍةةخ الاعةةزشار١غ١بد اٌزغةة٠ٛم١خ ٌّٕزغةةبد  1191ئ٠ّةةبْ ػجةةذ اٌؼظةة١ُ ػجةةذ اٌّةةٕؼُا)  (41
ا رساانح دكراىراِ غٍاز يُشاىرج    اٌّؾشٚػبد اٌقةغ١شح ػجةش ِٛالةغ اٌزٛافةً الاعزّةبػٟا      

 .919عبِؼخ اٌمب٘شحا و١ٍخ الإػلاَ. ؿ

https://doi.org/10.31185/
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١ٓ ( اٌزغةة٠ٛك ػجةةش ِٛالةةغ اٌزٛافةةً الاعزّةةبػٟ ثةة   ١٘1111ؾةةٛس عةةبسحا ٚوٛسرةةً فش٠ةةذ )   (51
 . 115ا ؿ1ا ِظ يجهح انؼهىو الإَساٍَحفشؿ إٌغبػ ِٚخبىش اٌفؾً. 

 .11ا ؿ ِشعغ عبثكثشوبد ئ١ٌبطا  (59

( " فؼب١ٌخ ِٛالغ اٌزٛافةً الاعزّةبػٟ فةٟ رغة٠ٛك اٌّؾةشٚػبد      1111سعت ػجذ اٌجبعو ) (51
رساانح ياجسارٍز غٍاز    اٌقغ١شح ٚاٌّزٛعيخ ٚأؼىبعبرٙب ػٍٝ ِغزخذ١ِٙبا دساعخ ريج١م١خا 

 .19ِؼخ الأص٘شا و١ٍخ الإػلاَا ؿا عبيُشىرج

53) Skellie ,)2011( Successful Facebook Marketing, Rockable 
Press,P11 available on line at: 
http://books.google.com.eg/books (site consulté le 15/03/2014 
à 14h20.  

 .يزجغ ساتقفبىّخ اٌض٘شاءا  (54

 .11ا 11ا ؿيزجغ ساتقثشوبْ ئ١ٌبطا ٚآخشْٚا  (55

 .111ا 111ا ؿ يزجغ ساتقػجذ اٌشؤف ٌضغذا  (56
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