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The role of the Egyptian Presidency Spokesman’s 
Facebook page in building the public’s awareness of 

societal issues (Analytical study) 

 

Abstract 

The research problem focused on revealing the role of the 
Egyptian Presidency Spokesman’s page on (Facebook) in shaping the 
public’s awareness of social issues, in terms of the nature of the content 
of this page, the form of posts on the page, the methods of persuasion 
used on the page - and the speed and updating of publication on the 
page. And the extent of its use of digital media technology in its 
publications, such as the use of videos, infographics, etc., as the 
researcher conducted an analytical study of the page’s content for a full 
year in 2021. 

The study concluded with many results, the most prominent of 
which is that political issues came in first place among the issues that 
are concerned with publishing them, the goal of providing information to 
its followers came in first place, and the positive method of presenting 
issues came in first place. 

The use of the Arabic language in the page’s content also came in 
first place with a rate of 99.88%, presenting the values of patriotism in 
the page’s content came in first place, emotional appeal to feelings of 
patriotism came in first place, and the form of the post on the page (text 
+ image) also came in first place. The page was regularly published 
throughout the study period. 
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 طفذت يخذذد انرئاضت ( ٕٚضخ َٕع انقضٛت فٙ يُشٕراث5جذٔل رقى )

 النسبة المئىية % التكرارات نىع القضية

 15.5 555 ضٛاضٛت

 55.5 555 حًُٕٚت

 5.5 65 اجخًاػٛت

 5.5 55 رٚاضٛت

 5.5 55 حارٚخٛت

 5.5 5 دُٚٛت

 5.51 5 دقٕقٛت

 5.5 6 اقخظادٚت

 5.55 5 أزياث ٔطٕارئ

 5.55 5 فُٛت
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 النسبة المئىية % التكرارات طبيعة القضية

 56 555 طارئت

 5.5 55 يطخًرة

 5.55 5 قرار

 

  
 

 النسبة المئىية % التكرارات الهذف من القضية

 15.5 555 حقذٚى يؼهٕياث

 55.55 556 حشكٛم احجاْاث

 5.6  55 إبذاء رأ٘

 

  
 

 النسبة المئىية % التكرارات أسلىة عرض القضية

 65.55 155 إٚجابٙ

 56.56 555 يخٕازٌ
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 النسبة المئىية % التكرارات اللغة المستخذمة

  55.55 555 انؼربٛت

 5.55 5 الأنًاَٛت

 

  
 

 النسبة المئىية % التكرارات الجمهىر المستهذف

 55.5 515 ػاو

 5.5 55 خاص
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 النسبة المئىية % التكرارات الهذف من المنشىر

 15.6 551 الإػلاو ٔالإخبار

 55.5 555 حٕجّٛ انرأ٘ انؼاو

 5.55 55 حقذٚر أٔ حكرٚى

 5.55 55 انخزقٛف ٔانخٕػٛت

 

  
 

 النسبة المئىية % التكرارات القيم في المنشىر

 65.5 156 ٔطُٛت 

 51.5 555 حًُٕٚت

 5.5 55 اجخًاػٛت 

 5.55 6 حارٚخٛت 

 5.55 5 دُٚٛت 

 5.55 6  انؼرفاٌ ٔانخقذٚر
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 النسبة المئىية % التكرارات المصبدر في المنشىر

 55.5 555 بٛاٌ يٍ انًؤضطت 

 1.1 55 فٛذٕٚ خاص بانًؤضطت 

 5.55 5 رضٕو

 

  
  

 النسبة المئىية % التكرارات الاستمبلات في المنشىر

 15.5 555 اضخزارة يشاػر انٕطُٛت

 55.6 551 حقذٚى أدنت ٔشٕاْذ

 55.5 65 اضخزارة انًطؤٔنٛت الاجخًاػٛت

 5.15 1 اضخزارة قًٛت انظذت

 5.55 5 دُٚٛت
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 النسبة المئىية % التكرارات  شكل المنشىر 

 15.6 515 َض + طٕرة

 55.6 555 َض + أنبٕو طٕر

 5.5 55 َض فقط

 5.55 5 َض + فٛذٕٚ

 

 

 
  

 
 %النسبة المئىية  التكرارات حجم المنشىر

 65.1 151 كهًت 555أكزر يٍ 

 56.6 555 كهًت 555إنٗ  15يٍ 

 55.5 556 كهًت 15أقم يٍ 
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 النسبة المئىية % التكرارات الإعجبة والمشبركة

 like &share 555 51.5أقم يٍ أنف 

 like & share   556 55آلاف  55أكزر يٍ 

 like &share 555 55.5آلاف  55إل  1يٍ 

like & 
share

like & share

like & share
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، "اضخراحٛجٛاث إدارة الاَطباع نٕزارة انذاخهٛت انًظرٚت ػهٗ و5556أنبرث، أياَٙ،  .5
شبكاث انخٕاطم الاجخًاػٙ ٔػلاقخٓا بظٕرة انٕزارة نذٖ انجًٕٓر"، انًجهت انؼهًٛت 

 .555 – 51، ص و 5556يارش  –، ُٚاٚر 1نبذٕد انؼلاقاث انؼايت ٔالإػلاٌ، ع 

ا بانؼُف انطٛاضٙ نذٖ ، "يٕاقغ انخٕاطم الاجخًاػٙ ٔػلاقخٓو 5555دايذ، دػاء،  .5
انشباب انًظر٘"، رضانت ياجطخٛر غٛر يُشٕرة، كهٛت الإػلاو، جايؼت انقاْرة، 

 يظر.

، "دٔر شبكاث انخٕاطم الاجخًاػٙ فٙ حًُٛت انٕػٙ انطٛاضٙ و5555دطٍ، جٛٓاٌ،  .5
ُٚاٚر"، رضانت ياجطخٛر غٛر يُشٕرة، جايؼت انقاْرة،  51دراضت دانت نشباب  –

 ربٕٚت، يظر.يؼٓذ انذراضاث انخ

، "اضخخذاو انشباب نًٕاقغ انشبكاث الاجخًاػٛت فٙ بُاء و5556طلاح، ٚاضًٍٛ،  .5
ُٚاٚر، دراضت حطبٛقٛت ػهٗ يٕقؼٙ فٛص  51يٕاقف الادخجاس ٔانرفض أرُاء رٕرة 

 بٕك ٔحٕٚخر"، رضانت ياجطخٛر غٛر يُشٕرة، كهٛت الإػلاو، جايؼت انقاْرة:، يظر.

خذاو يًارضٙ انؼلاقاث انؼايت بانٕزاراث انذكٕيٛت ، "اضخو5555ػبذانذًٛذ، طفاء،  .1
نشبكاث انخٕاطم الاجخًاػٙ ٔأررِ ػهٗ حشكٛم طٕرحٓا الإػلايٛت"، رضانت دكخٕراِ 

 غٛر يُشٕرة، كهٛت اٜداب، جايؼت انًُظٕرة، يظر. 

"حقٛٛى فاػهٛت حٕظٛف حكُٕنٕجٛا الاحظال انخفاػهٗ فٗ  و،5556ػبذانردًٍ، أيُٛت،  .6
انخٗ حٕاجّ انًُظًاث انؼايهت فٗ يظر"، رضانت ياجطخٛر غٛر  إدارة الأزياث

 يُشٕرة، كهٛت الإػلاو، جايؼت انقاْرة، يظر.

، "دٔر شبكاث انخٕاطم الاجخًاػٙ فٙ بُاء انُقاظ دٕل و 5556ػٛذ، ضؼٕد،  .5
انقضاٚا انطٛاضٛت ٔالاجخًاػٛت بذٔنت انكٕٚج"، رضانت دكخٕراِ غٛر يُشٕرة، كهٛت 

 نقاْرة، يظر.الإػلاو، جايؼت ا

"انؼلاقت بٍٛ اضخخذاو انشباب انًظر٘ نًٕاقغ انخٕاطم  و،5555يذًذ، أدًذ،  .5
الاجخًاػٙ ٔاكخطابٓى بؼض انقٛى انطٛاضٛت"، رضانت دكخٕراِ غٛر يُشٕرة، يؼٓذ 

 انذراضاث انؼهٛا نهطفٕنت، جايؼت ػٍٛ شًص، يظر.

اطم الاجخًاػٙ "يؼانجت انقضاٚا انطٛاضٛت فٙ شبكاث انخٕ و،5555يذًذ، فخذٙ،  .5
َٕٕٚٛ"، انًؤحًر انطُٕ٘ انزانذ "الإػلاو  -5ٔاحجاِ انشباب انًظر٘ َذٕ أدذاد 
 يارش، يظر. 55 – 55ٔحذذٚاث انخغٛٛر فٙ انًرادم الاَخقانٛت، 
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ضٓٛر ػزًاٌ - د.أضخار انظذافت بكهٛت الإػلاو جايؼت انقاْرة، أ –يذرز غانٙ - د.أحضًُج قائًت انًذكًٍٛ:  

أضخار انظذافت بكهٛت الإػلاو جايؼت  –إًٚاٌ دطُٙ- د.أضخار انظذافت بكهٛت الإػلاو جايؼت انقاْرة، أ –ػبذانذهٛى

الأضخار  –أضخار الإراػت ٔانخهفسٌٕٚ بكهٛت الإػلاو جايؼت انقاْرة، أ.و يٙ يظطفٗ  –َشٕٖ ػقم - د.انقاْرة، أ

 انًطاػذ بقطى انظذافت بأكادًٚٛت أخبار انٕٛو.
 
 
 




